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PRIMERAS PALABRAS

Es todo un luajo

(ARY BARROSO

Nacida hace 5 afios, en su 102 edicién y celebrando la marca de 2 millones
de ejemplares; una versién en espaiiol distribuida en 19 paises y una en inglés
que acaba de nacer: tu Revista Piccadilly hace historia como una de las mayores
revistas femeninas del mundo. la excelente repercusién de esfa publicacion entre
ustedes, lectoras, hace que se superen con creces nuestras expeciativas més opfimistas.
Creamos un producto para brindarles informaciones sobre el mundo fashion, estilo,
trucos de belleza, bienestar, turismo. Y todo ello vivido en el marco de la experiencia
de un calzado fradicionalmente confortable y con mucha moda.

"Un gran trabajo de moda sélo se concrefa cuando se publica”. Eso lo dice con mucha
naturalidad, entre un clic y ofro, el conocidisimo fotégrafo brasilefio Bob Wolfenson.
Nuestro editorial CHIC lo revela también sensible, con buen humor y una mirada agu-
da para desvelar la moda vy el lujo que estén en cada mujer (las fotos estan increibles,
jsaboréalas con fodos fus sentidos!). Nosofros, de la Revista Piccadilly, nos senfimos
muy felices de ser responsables justamente por la efapa de la publicacién. Pero vamos
un poquito més allé: realmente increfble es cuando hojeas y descubres nuestras pdginas,
fe enamoras de un calzado (o de todos), decides probar uno de nuestros trucos fashion,
encuentras inspiracion para sentie més bella y poderosa, inferaccionas con nuesfras
imégenes y palabras. Es de esa unién entre creacion, fotégrafo, modelo, siylist (nuestro
editorial firmado por el querido David Pollak esté espectacular), calzados fashion y c&
modos, disefio, publicacién v lectores que nace una verdadera obra de moda. No te
pierdas nuestra charla con Bob en la pégina 26.

Y vamos a las novedades més fashion del ofoficinvierno 2012. La elegancia es un ras:
go muy marcado en la préxima estacion y viene en prendas minimalistas y andréginas.
Abrigos con shapes modernos oversized conviven con trajes de sastreria ajustados. El
efecio arrugado responde por el foque cool, mientras la sensualidad aparece en los
looks a lo salvaje.

Los tonos terrosos el juego con los contrastes componen la palefa de colores que nos va
a calentar los préximos meses. También se destaca el malva, el rosa antiguo, que asocia-
mos inmediatamente a una propuesfa més roméntica, pero que se asoma mostréndose
abierto a nuevos aires y moviéndose bien por los mas diferentes estilos.

Te proponemos aqui el encuentro de la mujer que suefia, aspira, desea, se inspira =y
que quiere estar bien — con el universo tangible de las mujeres reales y siempre nuevas.
“El lujo debe ser comodo, de lo contrario no es lujo”, nos ensefio Coco
Chanel, y asf lo creemos.

Un fuerte abrazo

Yomdra Yoo

Publisher
AMIGA@PROFASHIONAL.COM
FACEBOOK: SANDRA TESCHNER

OTONO-INVIERNO
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ELEMENTAL

2Quién no se acuerda de los calentadores
fitness alrededor de los fobillos? Imposible
imaginar los 80 sin recordar esos looks co-
loridos y con el dichoso complemento.
Durante algunos afios estuvieron un poco of-
vidados. Uno que ofro disefiador los usaba §
como detalle, sin embargo en este inviemno
vuelven para imponerse. :
: CERVO

Y si se trata de calentar los to- PROFASHIONAL
billos y dejar la produccion

sOper fashion, zqué te parece

incorporar el calentador a los

calzados?

Pensando en ello, Piccadilly de-

sarrollé modelos que fraen el

efecto de ese complemento en

una combinacién que arrasa.

Asi que no fe faltaran opcio-
nes para lucir un look moder-
no y calentito.
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DE PASEOQ

Sao Paulo
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Cosmopolita, intensa y globalizada, la sexta mayor ciu-
dad del planefa abriga una vasta diversidad cultural en que
se mezclan y se funden los estilos en un conglomerado de
experiencias.

SPFW
LA CAPITAL DE SAQ PAULO ES EL ESCENARIO
DE UNA DE LAS MAS IMPORTANTES SEMANAS
DE MODA DEL MUNDO, LA SAQ PAULO FASHION
WEEK (SPFW). EN LA CIUDAD, RELIEVE DEL

{ MERCADO FASHION, TAMBIEN ESTAN LAS
¥y MAYORES MARCAS DEL PLANETA.

IN

2ND FLOOR
. FASHION RIO

EVENTOS
SAQ PAULO OFRECE UNA
= DIVERSIDAD DE EVENTOS,

= EXPOSICIONES, MUESTRAS,
FESTIVALES, CURSOS,
VERNISSAGES, MUSEQS Y
TALLERES, CINE, TEATRO Y
RECREQ. INFORMATE SOBRE

e oy et
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DIVERSIDAD
¢QUIERES COMIDA MEXIGANA, ITALIANA, JAPONESA,

e — A V] fakr o TAILANDESA, CHINA, ESTADOUNIDENSE, AFRICANA
“PICCADILLY - ' B8 0 DE CUALQUIER OTRA PARTE DEL PLANETA? jEN
B MaxiTherapy ; s ESTA CIUDAD LA ENCONTRARAS! ES INMENSA LA
640040 Lt 3] VARIEDAD DE BARES Y RESTAURANTES TEMATICOS
i ] 4 Y LA DECORACION DE GADA UNO ES UNA ATRACCION
o & . - APARTE. SKYE, EL RESTAURANTE QUE ESTA EN LA
: ol ! CUMBRE DEL HOTEL UNIQUE, ES UN LUGAR ESPE-
CIAL PARA CONOCER LA VISTA Y LA COMIDA SON
EXPERIENCIAS INCREIBLES.

CALLES Y AVENIDAS S
LES SOBRA ENCANTO A LAS CALLES Y AVENIDAS QUE COMPONEN
LA CIUDAD. LA FAVORITA DE LOS TURISTAS ES LA RUA OSCAR

= FREIRE, MUNDIALMENTE CONOCIDA POR REUNIR EN UN UNICO
PICCADILLY € - SITI0O MARCAS FAMOSAS Y RENOMBRADOS RESTAURANTES.

100160
)
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PROBADOR TRAJES

TOMMY
HILFIGER
MERCEDES-
BENZ
FASHION
WEEK

NEW YORK

“TERNO FEMENINO

LOS TRAJES FEMENINOS COMO MUST HAVE DEL INVIERNO 2012

Anfiguamente hecho a la medida por sastres, el traje, por agregar no
sélo buena apariencia, sino requinte, poder vy lujo, pasé a ser el parte-
aguas en la hisforia de la moda entre lo moderno vy lo contfemporaneo,
desde el hecho a mano hasta el préta-porter. Con tantas cualidades, no
podria dejar de exfender su uso a la mujer, lo que trajo a flofe la gran
discusion de la androginia en la moda.
En la actual temporada de los desfiles de Europa y Nueva York, el traje
femenino es protagonista para muchas firmas. Con diversos corfes y fe-

las, prueba que es un esfilo eferno. —
v

~aherd
aS T o do wat, 0 o cantante

Clandia, Leitte lo sobra autentici-
dad con o Lok de pastreria.
C&A
PICCADILLY
/WaxiTherapy
149013
MONTBLANG

RENNER

PICCADILLY
axiTherapy
147025

Comodidad

LA ELEGANCIA Y LA COMODIDAD PUEDEN
CAMINAR JUNTOS, SIN DESCARTAR EL LUJO.

PICCADILLY

R.HARRISON E PETER MICHAEL DILLS- GETTY IMAGES / MKTMIX
FOTOSITE/TV GLOBO —ZE PAULO CARDEAL

; PICCADILLY
axg Zngsgapy /VIaX/‘ Therapy
640041
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Moderna

PICCADILLY EL COLOR PUEDE SER EL ELEMENTO

702001 CLAVE DE UN STYLING CONTEM-
PORANEO.

CORI SPFW
PICCADILLY
MONTBLANC 304012

KATE
——— LIPSTICK
BY RIMMEL
LONDON

PICCADILLY
235011

RUFFIAN
MERCEDES-
BENZ
FASHION
WEEK

NEW YORK

PICCADILLY
670023

Interactiva

INNOVACION Y ACTITUD SON FUNDAMEN-
TALES PARA UN LOOK MAS NOVEDOSO.

RENNER

PICCADILLY
835017

A LA GARGONNE FENDI

PICCADILLY
806048 ﬂ].

Feduminl Sl
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OTICAS CAROL
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iEnfre acantilodos 'y desfiladeros urbanos  nuestra
heroina chic pasea con elegancial Al leer ese fexto se
puede pensar que esfamos hablando de la protagonisio  [EEEsEIA
de una de esas peliculas de aventura que ponen por la R
farde en la television. FASHION RIO
Y asi seria, no fuera por el aval de la todopoderosa
editora de moda Anna Wintour. Sin embargo los
acantilados y desfiladeros son los edificios y rascacielos
de nuestras grandes ciudades. Y las mujeres, con
mucha sofisticacion, convertimos las calles y avenidas
en verdades junglas de piedra.

Cuero, flecos, piel y gamuza [lodo ecolégico, jpor
supuestol). No hay como pensar en esa fendencia sin
relacionarla a esos materiales y al animal print, en especial
al estampado de leopardo. Todos estén presentes en la
estacién y fienen su momento dia y noche.

Se tala oqui de dejar reinar soberana o
fendencia que conquistd al piblico femenino y se
convirtié en un clésico de la moda. Entre prendas,
zapatos y complementos, los tonos terrosos de la
paleta de colores aventurera se convirtieron en
inspiracion incluso para el make up. las marcas
de maquillaje también apuestan por esa tendencia
porque son colores accesibles y que le caen bien
a fodos los tonos de piel. Es la prueba de que
los elementos de la misteriosa sabana africana
quedardn para siempre en la moda —
y en la hisforia — de las fascinantes
junglas de piedra urbana.

la pizca de exuberante creatividad,
como los maxi  complementos,

PICCADILLY J’l
laxiTherapy 4 PICCADILLY

320079 laxiTherapy
| RENNER 707007




RIACHUELO

PICCADILLY
803039

PICCADILLY
705057

aparece reforzada por ofros
elementos que convierten el
look en el favorito de los
sOper fashionisfas.
Piedras grandes, risticas,
elementos brutos, plataformas
pesadas y los méas variados
colgantes  usados @
la vez, tal como lo
hacian las reinas y
mujeres de las sabanas,
dejan a las mujeres aln mas
poderosas. Flementos de cuero £
ecolégico y mefales dorados
refuerzan el tono aventurero en
los looks.

. f LAACTRIZ Y EX TOP MODEL ;
LAUREN HUTTON APARECIO

25 VEGES EN LA PORTADA GELSOMNO
DE LA VOGUE Y SIEMPRE

INVIRTIO EN LOS LOOKS DE .

TONOS TERROSOS. Referencia

. . | esegl
Referencia del esflo Sahara y & S
fascinada por esa tendencia, lavren
Hutton, ex fop model y actriz, fue la
PICCADILLY - primera a fener un contrato con una gran empresa de
401054 » . :

cosméticos ademds de haber figurado 25 veces en la
portada de la revista de moda “Vogue”. En 2011, a los 67

PICCADILLY

460026 - ) g ]
afios, desfilé para la coleccién que marcaria la vuelia de Tom
Ford a la moda femenina por la casa Gucci. Presencia constante
PICGADILLY en evenlos sociales, efernizé el estilo cuando vivie Kate Morgan
230042

/AGENCIA FOTOSITE/ TV GLOBO-ZE PAULO
GES/ X COMUNICAGAO/ INDEX ASSESSORIA

en la pelicula "Knievel” (1977) y con ella traducimos la perfecta
relacién entre lo risfico v lo femenino presente en producciones
que llevan el sello fashion.

SAFARI TWEEN

rf;“' El estlo de las sobanas no se restinge a las mujeres

\ " . ™ | maduras. las chicas pueden apostar por los fonos terrosos

q' |y por los modelos ankle boots y botas de cafia alta para
i _:_ [

FOTOS : MAXIMO JR
CARDEAL/ GETTY IM
OFFICECOMM

componer su visual. Tal como lo hace la siempre estilosa
actriz y cantante Miley Cyrus, las chicas pueden usar en su

\

'1
'V
\

producck')n camisas, chalecos, shorts, jeans con efecto
deshilachado, flecos y vestidos cortos, y como aliados,
las gafas oscuras. La nueva coleccion Piccadilly For
Girls frae modelos que fraducen en defalles ese
momento salvaje que la moda rescata para
el invierno.

PHOTO: ANDREW MAGPHERSON © DISNEY
ENTERPRISES, INC. ALL RIGHTS RESERVED

PICCADILLY
062002
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070007




TRUCOS

Vive La Musique

LA MUSICA ECUALIZA NUESTRO ESTILO, LOS RITMOS DICTAN NUESTRA PRODUCCION Y LAS PRENDAS TOMAN
PRESTADO A ESAS EPOCAS SU MEJOR EN LA MODA. EL ESTILO RETRO, QUE ACTUALIZA EL VINTAGE, RELLENA
EL ARMARIO CON HISTORIAS Y TRAMAS FASHION. ES EL UP-TO-DATE MAS CALIENTE (jQUE BUENO!) DE LA

anea|
#contem POl afios 6o
EIGHT DAYS A WEEK

PODEMOS DECIR QUE ES LA DEGADA DE LA EXPLOSION
Y DE LA ETERNA JUVENTUD: CON MINIFALDAS, POP ART,
COLORES LLAMATIVOS, LOS BEATLES, LOS TRAJES DE
YVES SAINT LAURENT — QUE PROPONIAN UN JUEGO

3 HEMBRA- VARON.
CANCION 1: FALDAS, BOTAS Y 0JOS MARCADOS

RENNER

PICCADILLY
340049

BLAZER YFALDA
ACERVO
PROFASHIONAL
CAMISAY
CINTURON RENNER
CINTILLO UTILIZA-
DO COMO CORBATA
GRAVATA SUELY
CENCINI

10 WWW.PICCADILLY.COM.BR

ESTACION. jSUBE EL SONIDO!

ANOS 70
YOU SHOULD BE DANCING

UNA DECADA DE GRANDES YIRAPIDOS CAMBIOS EN LA
MODA. AQUI, CONOCIMOS QUE ES PAZY AMOR, EL GLAM
—ROCK POR MEDIO DE DAVID BOWIE, EL ESTILO PUNK DE
VIVIENNE WESTWOOD Y EL BOOM DE LAS DISCOTECAS CON
. LAPELICULA “FIEBRE DEL SABADO NOCHE”.
CANCION 2: PANUELOS, FLORES, TACHUELAS, FALSAS PIELES,

MONQS Y BRILLOS

5

BARBARA
STRAUSS

LENTES
TRITON
EYEWEAR
CAMISA,

PANTALON

Y CHALECO
ACERVO
PROFASHIONAL

PICCADILLY
141015

ANOS 80
STRANGELOVE

LOS GIMNASIOS, CON LYCRAS DE COLORES, Y TODA
LA BANDA MUSICAL POP ENTRAN EN ESE GRUPO. LOS
COLORES CITRICOS, BLAZERS OVERSIZED, EXCESOS
DE TODO TIPO Y LO QUE MAS IMAGINEMOS (0 NO)
3 ESTAN AQUI.
CANCION 3: BLAZERS, COLORES, TACQUES Y ACTITUD

© SOMBRERO,
BLAZER,

. PANUELO'Y
T-SHIRT SIN
MANGAS
ACERVO

~ PROFASHIONAL

| T-SHIRT LA

| DOUCE VIE!
FALDA OUTLET
ICE-WATCH
GOLD

ICE-WATCH

PICCADILLY
803037

FOTOS: MAXIMO JR./ A 4 GCOMUNICAGAO/ LIVIA GLOZEL ASSESSORIA/ OFFICECOMM



ELEMENTAL

AI‘I'U salo
mas 'y md

1 El efecto crumpled (arrugado) es la

MINAS TREND cara del invierno 20172.

PREVIEW Aparecié hace poco en los desfi-
les de Miu Miu, en el desfile de la
marca Uma durante el Minas Trend
Preview y también durante la Séo

Paulo Fashion Week.
Lla moda no tardé allegar a las calles y

a nuestros closets, mosfrando que vino

para hacer la diferencia.

De la coleccién Piceadilly, las botas de

cafia alta o corfa y los escarpines no

pueden faltar en nuestra producciones. 'BSYA)?EFL{%?U
iinvierte en el efecto arrugado pues

serd esencial en la proxima esfacion!

PICCADILLY

/Waxi Therapy
315044

PICCADILLY
PICCADILLY i
221008 No intentes craar ol MaxTherapy

efecto en cana. Lan el
pibzas Gue Vienen asi

de fabkica, raciben

w1 tratamiento eapt-

cal pam mantwma

P%

an a Momir
numtandomw

PICCADILLY
180117

PROFASHIONAL'S
COLLECTION
PICCADILLY
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DANDO EL TONO

v
W - i
GUCCI

MILAN FASHION
WEEK

I

b
1 {gp B %
~ 3

: T

-4 :
g -3 PICCADILLY
& . 805033

, D
. A

- moderno

(T Los colores fuertes marcan esta estacion, haciendo
\ . el contraste una alternativa vélida para un look di-
ail vertido sin perder la elegancia.
i) El momento es de cambiar conceptos acerca de los
| tonos marcados, dejar a un lado el tono sobre tono
y revisar qué se lleva con qué. El truco es buscar en
un circulo de colores los que estan frente a frente;
k por ser complementarios, esos colores se hacen co-
modines en un look.
Eon Pero si no te convence esa tendencia, puedes con-
2 G trastar los complementos, como anillos, collares,
paiuelos, bolsas y claro, los zapatos. Piccadilly
te da hermosas opciones con los tonos del \

invierno 2012.

<L
-~

+

PICCADILLY
100159
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PASSARELA

L. ETNIA FASHION

Retne referencias a Africa, Pert, China, India y Marruecos. Mézclalas
todas en una licuadora. El resultado serd la tendencia émica-salvaje
con pinceladas risficas y artesanales que invade la estacién més fria
del afio. jAbusa del estilo!
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PASSARELA

. A BELLA'Y
LAS BESTIAS

Lla proxima estacion estd muy
salvaje v las calles se convertirén
en verdaderos safaris, jlos animal
prints vienen con todol!
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DAVI DELFIN
CIBELES MADRID|
FASHION WEEK]

PICCADILLY DOBLE DOSIS

803040 CON PELOS FAKE,

. ARRASADORA;
SIN ELLOS, {PURA
ELEGANCIA!
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JESUS LORENZO
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FASHION WEEK|
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SILUETAS DELICADAS Y FEMENINAS
DISENADAS EN SATEN, EN CONTRATES
CON COLORES, PIELES ECOLOGICAS Y L
MUCHA SOFISTICACION LE PERMITEN A ~ A

LA MUJER EXHALAR EXUBERANCIA. \

LA ATMOSFERA ELEGANTE Y [ 7 {4
REQUINTADA DEL UNIVERSO ‘ '

PICCADILLY LLENA TU ARMARIO

GLAMOUR QUE MERECES '

-

DE ESTILO, Y LE DA EL TOQUE DE

Foros BOB WOLFENSON
styung DAVID POLLLAK

VESTIDO HELMUT LANG
PANTIMEDIAS TRIFIL
PICCADILLY 312002




SOMBRERO PLAS

BLAZER YVES SAINT LAURENT PARA TRASH CHIC
CAMISA LILLY SARTI

COLLAR-CORBATA LITA MORTARI

PANTALON MARCELO QUADROS

PANTIMEDIAS TRIFIL
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SOMBRERO PLAS

TRAJE JEAN PAUL GAULTIER
PARA TRASH CHIC

BLUSA D’AROUCHE
PANTIMEDIAS TRIFIL
PICCADILLY 835018







TRENCH COAT SAAD
CUELLO MINHA VO TINHA
GUANTES ACERVO
PANTIMEDIAS TRIFIL
PICCADILLY 650026




BOLERO MARC JACOBS PARA
TRASH CHIC
VESTIDO SAAD
PANTIMEDIAS TRIFIL
PICCADILLY 790009



VESTIDO SAAD
PANTIMEDIAS TRIFIL
PICCADILLY 670024

DIRECCION-GENERAL: SANDRA TESCHNER
COORDINACION: FLAVIA MATSUNAGA
PRODUCCION EJECUTIVA: EBER MEDEIROS
MODELO: CAROL FONTANETI (WAY MODEL)
PRODUCCION DE MODA: TONY MULLER

BELLEZA: SILVIO GIORGIO (CAPA MGT)
ESCENOGRAFiA: AECIO AMARAL Y ANDRE FIALHO
ASISTENTES DE FOTOGRAFIA: PEDRO BONACINA,
RENATA TEREPINS Y CIAUA FRANCO
TRATAMIENTO DE IMAGENES: RG IMAGEM



moda

iCONO DE LA FOTOGRAFIA, BOB WOLFENSON NOS
MUESTRA SU LADO MAS FASHION DURANTE LA
SESION DE FOTOS DE NUESTRO EDITORIAL DE MODA

Es uno de los fotégrafos més solicitados del mundo fashion y
ya ha fotografiado a las principales tops, entre ellas a nadie
menos que la brasilefia Gisele Bindchen

Comenzé su carrera en la adolescencia trabajando como
asistente de fotografia. Después de muchos trabajos como
freelancer, en 1978 empezd su primer estudio. Su pasion
por el arfe de inmorfalizar escenas lo llevo a vivir un afio en
Estados Unidos. Allf trabajé como asistente del fotégrafo nor-
teamericano Bill King, una referencia en el mercado fashion.
La experiencia infernacional le abrié nuevas perspectivas de tro-
bajoy a su regreso a Brasil se consagré como uno de los grandes
nombres de la fotografia de moda y publicidad, teniendo a gran-
des marcas brasilefias como clientes, ademds de colaborar con

26 VWWW.PICCADILLY.COM.BR

La mrada de™

ALGUNOS DE LOS TRABAJOS DEL RENOMBRADO
FOTOGRAFO BOB WOLFENSON =3

importantes revistas como “Vogue”, “Elle”, “VWallpaper”,
"Photo”, entre ofras. A continuacién disfruta de la entrevis-
fa que le hicimos a este icono de la fotografia.

Piccadilly: sPara una fotografia de moda perfecta,
qué elementos son imprescindibles?
| Bob Wolfenson: Una buena modelo es fundamen-
tal, y ella tiene que entregarse al frabajo. Es como en
una pelicula, la modelo es al fotégrafo, lo que la actriz al
director. También tienes que tener una buena produccién, un
maquillaje perfecto, el escenario ideal, la luz adecuada, un
guion, y todo tiene que esfar en sintonfa. La convergencia de
todos esos factores resulta en un buen trabajo. También esta
la relacién entre los participantes y saber el momento justo
del clic. Y todo eso solo se concreta si la foto sale publicada
en una revista de moda.

Piccadilly: Entre los distintos trabajos que hiciste, zhay al-
guno especial? ;Uno que merezca destaque en las paredes
de tu estudio?

Bob Wolfenson: Hay tantos. Siempre estan en foco los traba-
jos mds recientes. Le hice un editorial a la revista “Elle” que
me gusta mucho. En la pared de mi despacho hay una foto
de Gisele Bindchen que hice para “Vogue”. Es una de mis
favoritas, pues aunque esté vestida, es una foto tremendo-
mente sexy, lo cual demuestra que la mujer no tiene que estar
desnuda para mostrar su sensualidad. Ofro trabajo mio que
me gusta mucho es una fofo de Caetano Veloso.

Piccadilly: 3Qué representa la moda para ti2
Bob Wolfenson: Es una de las vertientes mas fuertes de mi
frabajo y mi manera de comunicarme con el mundo.

FOTOS/IMAGENS: MARIA GRINGS/BOB WOLFENSON'S PERSONAL ARCHIVES



PASSARELA

EL PODER DEL
CONTRASTE

la méxima del inviemno serd mezclar colores

fuertes, jugando con la paleta de colores de
BICCADILE - la estacién. Entre fonos terrosos, verdes, nude y
702005 negro, lo chic es contrastar.
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DKNY
MERCEDES-BENZ
FASHION WEEK |
NEW YORK
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MARC BY MARC JACOBS ™

MERCEDES-BENZ FASHION "
WEEK NEW YORK
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PASARELA

CON MUCHO CHARM

Pensando en la chica actual, a quien le gusta descubrir
cosas, que tiene personalidad fuerte y estfilo propio,
se ha creado la nueva coleccién
Piccadilly For Girls, llena de elementos
modernos y con mucho estilo. Y lo més

importante: con toda la tecnologia del
confort que las mamés ya conocen.

PICCADILLY

FOR GIRLS
072004 PICCADILLY

FOR GIRLS
071004

FOTOS: FIMI - FEIRA INTERNACIONAL
DE MODA INFANTIL Y JUVENIL DE

VALENCIA/MAXIMO JR.
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REVISTA PICCADILLY EDICIONT0

('ON EL PlE DERECHO

NOTICIAS o MODA e PICCADILLY ® CONFORT

Piccadilly

recibe Premio
Exportacion

Una de las marcas referencia en el mercado brasilefio de cal-
zados, Piccadilly recibi6 el dia 20 de junio, por segunda vez,
el Premio Exportacion RS en la categoria Diversificacion de
Mercados. El galardén, que en el 2011 complet6é su 392 edi-
cion, le fue otorgado por la Asociacion de los Dirigentes de
Ventas y Marketing de Brasil (ADVB) del estado de Rio Grande
do Sul, y tiene el objetivo de fomentar practicas empresaria-
les que puedan contribuir al desarrollo econémico nacional.
Dividido en 8 categorias, destaca a 26 empresas de ese estado
evaluadas por su desempefio en el mercado de exportaciones
el afio pasado.

Piccadilly nace en el
sur de Brasil

Piccadilly esta localizada en Igrejinha, una ciudad
del estado de Rio Grande do Sul con 32.036 habi-
tantes y 135,862 km?2 de area. Colonizada por in-
migrantes alemanes durante el siglo XIX, hasta hoy
su poblacion es predominantemente de ese origen.
El nombre del municipio se debe a una pequena
iglesia construida por los primeros colonos en
1863. Gracias a la construccion de una linea de fer-
rocarril, el nombre Igrejinha se convirti6 en oficial.
El aumento del trafico ferroviario y la facilidad que
represento en la distribucion de la produccion lo-
cal le dio un gran impulso al progreso de la locali-
dad. Alrededor de 1930 naci6 la primera empresa
que fabricaba calzados y artefactos de piel, seg-
mento que recibié un nimero creciente de empre-
sas hasta 1955.
Actualmente la
ciudad es cono-
cida como una
de las mayores
productoras de
= = 1 calzados feme-
- ninos y cuenta
con industrias
- = f de pequefio, me-
diano y gran por-
te, que producen
millones de pa-
res de calzados
al ano y le dan
empleo a miles
de personas.

.

30 VWWW.PICCADILLY.COM.BR

Una empresa exitosa

Piccadilly es mundialmente reconocida y sus productos triunfan en los pies de
las mujeres de casi un centenar de paises porque ainan moday comodidad de
modo sorprendente. Su tecnologia de confort ya ha sido traducida a los mas
diversos idiomas, como ruso, hebreo y arabe. Para ello apuesta por el mercado
internacional desde 1996 y esta presente en mas de 90 paises con cerca de 7
mil puntos de venta en el exterior, destacandose 10 comercios exclusivos de
la marca en Venezuela, 8 en Kuwait, 2 en Miami, 1 en Peru y 1 en Guadalupe.
Y mas: jsabias que la comodidad de Piccadilly esta en los pies de las azafatas
de las mas importantes compaiiias aéreas del mundo? Air Caraibes, Rutaca, El
Al, Gulf Air, Air Austral, Air Mauritus, Tam, Gol y Azul.

iEl confort incomparable de Piccadilly se ha ganado el mundo!

FOTOS: ARCHIVO PICCADILLY
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TECNOLOGIA

Tecnologia con
comodidad .

T AIN%
, . ) ) . ) ) i ol -
lider mundial en comodidad, los calzados Piccadilly priman por la calidad de e oo AT e o O
sus productos y, pensando en el bienestar de las clientes, la marca invierte cada MWU%M o V\A\QL
Y O

dia mas en tecnologia, para que tu caminar sea ain més comodo.

A la medida

Tu bienestar es una prioridad para Piccadilly, por
ello, la marca invierte en tecnologia para asegurar
aln més comodidad y salud a tus pies.

Para evitar que se hinchen y auxiliar la circulacién
sanguinea, los calzados Piccadilly se fabrican en
hormas con medidas especiales.

.

Suavidad a cada paso

Bl oo - (aminar con confianza

y por eso las plantillas internas de

los calzados cerrados de Piccadilly Tener postura es fundamental en el cotidiano y para que
se hacen con 5 mm de espesor y puedas esfar segura al caminar, es necesario que tu cal-
goficulas de espuma. Se ubican es- zado fe brinde estabilidad. Para asegurar més con-
fratégicamente para masajear tus fianza aln a cada paso, las plantillas de montaje
pies durante el caminar. Ofro punto [que estan entre la plantilla de espuma y la suela)
fuerte de esta plantilla es que esta de Piccadilly son inyectadas, lo que las hace
desarrollada en material de PU* més rigidas para proporcionar mayor seguri-

franspirante y tiene frafamienfo bac-

dad y estabilidad. Tienen alma de
tericida y fungicida.

acero con dientes para evitar
que se suelte el facon.

Plantilla PU* (Goticulas Espuma)
Plantilla de montaje inyectada

PICCADILLY
540112

Total flexibilidad

Ya conoces la deliciosa sensacion de comodidad y suavidad que sien-
fes al caminar con un zapato Piccadilly. Ese es el resuliado de la fabri-
cacién de los calzados con la suela hecha en material PU* con biden-
sidad, que proporciona seguridad y estabilidad en la parte trasera y
flexibilidad en la parte frontal.

32 WWW.PICCADILLY.COM.BR



Doble .
comodidad

Compuesto por mulfifilamentos de 180 hilos/
cm? [el doble de lo que se encuentra en el mer
cado), es un material térmico que fiene foque su-
ave y blando. El Forro Gel esté fundido a fuego
y sin el uso de pegamento, lo que evita malos
olores, en una espuma de 3 mm de espesor.
Ademds, posee microporos que absorben la hu-
medad natural de los pies y tratamiento bacteri-
cida y fungicida.

En las alturas y
4 hd o PICCADILLY
con mas estabilidad 538064

A la mayorfa de las mujeres les gustan los tacones,
que ademds de alargar la silueta, hacen més sofis-
ticado el look.

Lla novedad de Piccadilly, en algunos productos, es
el tacdn de PU* bidensidad, que proporciona mas
liviandad, menos desgaste y reduce el inconvenien-
te tocfoc. Los facones se producen con materiales
virgenes y de ABS, que confieren mas seguridad
y resistencia. la tapa, a su vez, fiene los bordes y
cantos redondeados para evitar que las medias se
rompan o se fe corran.

Pies abrazados

Tacon Se debe preservar la sensibilidad de nues-
fros pies, y cada regién merece afencion
y cuidado. Pensando en eso, Piccadilly ha
desarrollado calzados con disefio espe-
cial, que evita el atrito entre el talon y el
zapato. Una nueva mujer merece sentir sus
pies abrazados.

Contrafuerte

Diferencial fashion

Identificar un calzado de la linea MaxiTherapy de
gﬁ%‘zgﬁg Piccadilly es muy sencillo, ya que los modelos tienen
/\4 147003 Py un defalle personalizado y bicolor. La famosa maripo-
sa que representa la linea esta presente en las suelas,
haciendo mas fashion atn el zapato. Un lujo.

Suave proteccion

Los calzados cerrados de la linea MaxiTherapy
tienen una espuma especial embutida en la par
te trasera del talén de los modelos, lo que pro-
porciona fodavia mas comodidad. Toda esa su-
avidad evita ampollas y asegura sensaciones
agradables de mayor comodidad, principal-
mente en esa region fan sensible de los pies.

MaxiTherapy Suela

Plantilla PU Especial
MaxiTherapy o

Espuma Trasera

Moda aunada al l;inestar

Una nueva mujer merece un calzado fashion y siper cémodo. Para que sientas
que tus pies pisan las nubes, Piccadilly ha preparado la linea MaxiTherapy, que
tiene plantilla con microperforaciones que auxilian la transpiraciéon de los pies, y
proporcionan més comodidad. Esté compuesta de sintético PU* transpirante, con
tratamiento bactericida y fungicida, con goficulas de espuma estratégicamente
posicionadas. Otro importante diferencial es la mantilla de infrarrojos largos, que
proporciona comodidad y bienestar sin precedentes.

EL *POLIURETANO (DENOMINADO POR LA SIGLA PU) ES UN POLIMERO QUE COMPRENDE UNA CADENA DE UNIDADES ORGANICAS UNIDAS POR
ENLACES URETANICOS. SE UTILIZA EN DIVERSOS MATERIALES Y PUEDE TENER DIVERSAS DENSIDADES Y DUREZAS. TIENE COMO CARACTERISTI-
CA SUFRIR UN PROCESO DE DESCOMPOSICION, TRAS 2 ANOS SIN USO Y AL ABRIGO DE LA LUZ, LO QUE ES UN BENEFICIO PARA LA NATURALEZA.



UNA NUEVA MUJER

De lap

assarela
ala calle

5 =W Todo lo que ves en las pasarelas puedes usar en las
calles. Aun cuando el look parece demasiado over,
hay una manera de adaptarlo para que se adecue
a la vida real y a tu estilo.

Si, puedes y debes llevar tus eleccio-
b nes de las pasarelas a las calles y
asf convertirte en una nueva mu-
jer, jsiempre!

CHALECO SPEZZATO
VESTIDO RENNER
GUANTES ACERVO PROFASHIONAL

CORI SPFW

"ELEGANCIA ES
TODO LO QUE
ES BELLO, YA SEA
DEL DERECHO O

DEL REVES”

COCO CHANEL

PICCADILLY
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¥ Picm:ﬁlb} MaxiTherapy combina moda con la tecnologia de quien mejor entiende de comodidad
; en todo el mundo. Tratg de transformar cada paso en bienestar y sea una nueva mujer.

Conozca cada detalle de esas tecnologias en www.maxitherapy.com.br .
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