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DIO JAGUARIVEL, LAIS VANZELLA, MARISA ABEL,
MARIA HELENA BELLINI E MIRELLA STIVANI
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IMPRESSAQ

PLURAL

TIRAGEM

800.000 EXEMPLARES

ATENDIMENTO PROFASHIONAL

TAHIS PAPECKYS

AREVISTA PICCADILLY E UMA PUBLICAGAO DA PROFASHIONAL
EDITORA LTDA., SOB LICENGA DA PICCADILLY, COM DISTRIBUI-
GAO DIRECIONADA AS CONSUMIDORAS DA MARCA. E PERMITI-
DA A REPRODUGAO DAS MATERIAS, DESDE QUE PREVIAMENTE
AUTORIZADA POR ESCRITO PELA EDITORA E COM CREDITO
DA FONTE. TODOS OS TEXTOS DESTA EDIGAO JA ESTAO INSE-
RIDOS NO NOVO ACORDO ORTOGRAFICO. OS PRODUTOS DA
PICCADILLY ESTARAQ DISPONIVEIS ENQUANTO DURAREM 0S
ESTOQUES. IMAGENS MERAMENTE ILUSTRATIVAS, PODENDO
HAVER DISTORGOES EM CORES, TAMANHOS, ENTRE OUTROS.
ALGUNS DOS PRODUTOS UTILIZADOS PARA ILUSTRAR AS
MATERIAS DA REVISTA FAZEM PARTE DO ACERVO DA EDITORA
PROFASHIONAL, PORTANTO, SAO SOMENTE REFERENCIAS E
SERVEM COMO INSPIRAGAO PARA AS LEITORAS.

PRIMEIRAS PALAVRAS

“A CONSCIENCIA DE AMAR E SER AMADO TRAZ UM CONFORTO E

RIQUEZA A VIDA QUE NADA MAIS CONSEGUE TRAZER.”
(O. Wilde)

Todas nés mulheres queremos amar e ser amadas. Entendemos tudo sobre
essa forma de sentimento supremo do qual nascemos, fazemos nascer e
dele renascemos todas as vezes em que precisamos dar a volta por cima,
seja porque a vida estd cobrando muito de nds ou porque simplesmente
queremos estar & frente dos nossos dias, guiando-os e ndo simplesmente
pegando carona neles.

Nossas escolhas definem o caminho que tomaremos e queremos cada vez
mais que o mundo seja amével conosco. Mulheres contemporéneas de todas
as idades ha muito descobriram as cores dos seus dias e querem tirar proveito
delas. Na moda ou na expressdo de comunicagdo do que escolhemos para
nos representar, para falar visualmente por nés, ndo pode ser diferente.

A Piccadilly calgados, uma das maiores empresas do segmento no mundo,
ié nasceu [e isso faz 55 aninhos, cara leitora) acreditando que o seu bem-
estar estd ali, na base de onde ele se encontra: nos seus pés. E, ao longo
de sua histéria, apostou em fecnologias inovadoras, algumas exclusivas da
marca, como é o caso da MaxiTherapy, que frouxe progressivamente até
vocé a qualidade de ponta de todos esses avancos em torno do calgado, me
corrijo, em forno do elemento que, calcando o pé de sua cliente, traz a esta
a indescritivel sensag@o de se sentir bem, bela e por que ndo, amadal
Mas a era em que vivemos € a mais dindmica (para ndo dizer répida) de
que se tem noticia, basta usarmos a palavrinha magica “on-line” e todas
as entrelinhas tornam-se desnecessdrias. A moda virou moda. E a mulher,
personagem principal dessa cadeia, descobre-se dentro do infinito de pos-
sibilidades que ela lhe traz. A Piccadilly, que sempre foi um sinénimo de
qualidade e conforfo, alia, entdo, como parceiro & sua linha de frente, as
tendéncias do mundo fashion, dando vida a produtos que te deixam linda,
anfenada e inclusive “sem descer do salto”. As novas linhas de sanddlias
Clogs, saltos meia patas, entre fantos oufros, estdo af
para atestar minhas palavras. E tdo nova quanto vocé,
a revista Piccadilly é o seu mais atual guia de beleza,
informacdo e esfilo, marcando mais um grande encon-
fro nosso.

A este acompanhamento do seu comportamento e
de suas escolhas traduzido em forma de calcado
damos o nome de reposicionamento de marca.
Termo “modernoso” usado para dizer que esto-

mos do seu lado, mantendo o antigo e verdadei-
ro amor e frazendo novas paixdes.

Yomdra Frocamner

Publisher
AMIGA@PROFASHIONAL.COM

ORKUT E FACEBOOK: SANDRA TESCHNER
TWITTER.COM/SANDRATESCHNER

WWW.PICCADILLY.COM.BR 3



CONCURSO CULTURAL

A PICCADILLY A TRANSFORMA EM UMA NOVA MULHER E, POR 1SS0, ELA QUER SABER DE VOCE 0 POR QUE.

UMA NOVA MULHER

comeere armase saxo e GONIGORRA A UM CONVITE PARA ASSISTIR A UM
DESFILE DO SAO PAULO FASHION WEEK*,IVIAIOR EVENTO DE MODA DO PAIS, E A

o PARES DE CALGCADOS PICCADILLY ouuomcnssso

“A Piccadilly me transforma em uma nova mulher porque ....”

A PROFASHIONAL ACOMPANHARA A VENCEDORA E REGISTRARA O SEU MOMENTO FASHION! AS RESPOSTAS DEVEM SER ENCAMINHADAS COM FOTO

PARA AV. JANDIRA, 843 — MOEMA -

04080-005 — SAO PAULO — SP OU PARA AMIGA@PROFASHIONAL.COM — COLOCAR NO ASSUNTO “UMA NOVA MULHER”.

AS FRASES E FOTOS SERAO ANALISADAS POR UM JURI FORMADO PELO MARKETING DA PICCADILLY E PELA EQUIPE JORNALISTICA DA PROFASHIONAL

EDITORA, QUE ENTRARA EM CONTATO COM A VENCEDORA. SO SERAQ ACEITAS FRASES/FOTOS QUE VIEREM COM NOME COMPLETO, N° DO CALGADO,

ENDEREGO COMPLETO, CIDADE, ESTADO, TELEFONE E E-MAIL PARA CONTATO. O ENVIO DEVERA SER FEITO ATE 30/11/2010. 0 RESULTADO SERA DIVULGADO

A PARTIR DE 06/01/2011. O PROPRIO ENVIO DE FOTOS E DEPOIMENTOS JA SE CARACTERIZA COMO AUTORIZAGAO PARA PUBLICAGAO. *A VENCEDORA
PARTICIPARA DO 12 SPFW A REALIZAR-SE APOS A DIVULGAGAO DO RESULTADO DO CONCURSO.

TORNE-SE UMA AMIGA PICCADILLY, RECEBA
AS PROXIMAS EDIGOES DA REVISTA
PICCADILLY E INFORMAGOES EXCLUSIVAS
SOBRE LANCAMENTOS E PROMOGOES

PARA FAZER PARTE DO CLUBE AMIGA
PICCADILLY, MANDE UM E-MAIL PARA
SAC@PICCADILLY.COM.BR, ENTRE EM
CONTATO PELO TELEFONE (51) 3549-9600,
ACESSE 0 SITE WWW.PICCADILLY.COM.BR
(LINK CADASTRE-SE) OU MANDE UMA CARTA
PARA RUA ERNESTO DORNELLES 577/595 -
IGREJINHA - RS - CEP: 95650-000.

NOME COMPLETO

TELEFONE ()

CPE

DATA DE NASC.

E-MAIL

ENDEREGO

N2

BAIRRO CEP

CIDADE ESTADO

N QUE CALGA PROFISSAQ

GRAU DE ESCOLARIDADE

ESTADOQ CIVIL RENDA FAMILIAR

TEM FILHOS? QUANTOS?

QUAL £ 0 MELHOR HORARIO PARA ENTRAMOS EM CONTATO COM VOGE?

0BS: SE VOCE JA E CADASTRADA NO CLUBE AMIGA PICCADILLY, SO E PRECISO
ENVIAR NOVO CADASTRO CASO ALGUM DE SEUS DADOS TENHA SIDO ALTERADO.

__________)g____________________________7§.________________.l

Quero parabenizéas pelo belissimo frabo-
lho da marca Piccadilly feito por meio da
revisia. Recebo em casa e adoro ler as di-
cas e admirar os lindos modelos de sapatos.
Parabéns! Abracos e sucessol

Tatiana Amaro

(por email)

£ com prazer que entro em contafo com
vocés para parabenizélas pelo bom gos-
fo na apresentacdo da revista Piccadilly.
O contetdo é muito proveitoso, criafivo e
abrangente. E uma publicagdo para ler,
observando a riqueza de cada assunfo
abordado. Parabéns.

Tarcila Campos

ltapema — SC

Recebi a revista Piccadilly e gostei muito
dos lancamentos. Os modelos sd@o lindos
e muito confortdveis. Parabenizo a fodos
da Piccadilly pela criatividade de sempre.
Vocés esi@o sempre inovando. Parabéns!
Nelsi do Nascimento Sabka

Canoas - RS

Recebi a nova revista da Piccadilly e achei
muito legal. Os modelos para o inverno
estavam demais. J& quero receber as pro-
ximas edi¢des, pois a n°6 i estd na mesa
de cenfro da minha sala como leitura pre-
ferida, pois a edig@o estéd com dicas de
tudo: moda, estilo, referéncias, divas e até
mesmo de turismo. Parabéns!

Simone Salazar

(por e-mail)

m AGRADECEMOS A PARTICIPAGAO DAS MILHARES DE LEITORAS ATRAVES DE E-MAILS, TELEFONEMAS E CARTAS. CONTINUEM PARTICIPANDO; ESTA REVISTA E SUA!
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FOTO: AGENCIA FOTOSITE

FORTALECENDO

05 LAGOS ¢

ELES PULARAM DAS CAIXAS DE PRESENTES
PARA AS PASSARELAS E, HA TEMPOS, DAO UM
TOQUE DE ROMANTISMO NAS PRODUGOES.
AMARRE-SE!

lago deixou de ser um plus nos presentes para se tornar
queridinho da moda e fazer a cabeca de muita gente.
Personagens como a Minnie e Hello Kitty abusam des-
se acessorio ha tanto tempo, que o mesmo & se fornou
marca registrada de ambas. Sinénimo de romantismo,
ndo quer dizer que ele faca parte apenas de produgdes classicas e
de tons suaves, ele pode (e deve| aparecer em looks rock 'n’ roll, em
biquinis e acessérios, como cintos, bolsas, sapatos e tiaras.
Para as lolitas de plantéo, fica uma dica: como ele é um elemento
que remete & infancia, use, mas ndo abuse. Equilibrio na hora de se
vestir & sempre bem-vindol!

ESPAGO FASHION

- L
> A
S ¥
SN SR # I MARIA IGNEZ SIMQES
S j _:j GEE
L.« ﬁ&. JIJ o ._. - 5 - £ b

PICCADILLY
501032

PICCADILLY
310132 "

PICCADILLY
300066
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INCORPORE

farmville

- P - —. - essa Temporodo, o verGo vem com um espirito
) P — AIDAR doce e campestre; trata-se de um mix entre o
N Az estilo fazenda e o roméntico. Pecas de tons

suaves, tecidos delicados, estampas Liberty
(flores miudinhas e com um ar retrd), rendas,
lagcos e babados inspirados em lingerie sGo o “tem de fer” do
momento. Esse estilo teve inicio nos anos de 1940 e 1950,
assim como o country, por isso, a semelhanca e parceria en-

Mo APROVEITE PARA MESCLAR ESTES fre eles acabam se fundindo no guarda-roupa. E nesse clima

MARTINS* * ACESSORIOS USANDO PEGAS JEANS rural chique que se fortalecem as colegdes de marcas como
COM LAVAGENS CLARAS E APAREN- "

= CIA DETONADA PARA COMPOR UM Chanel. Clogs (tamanco com a frente arredondada e salio

-

LOOK MAIS MODERNO alto estruturado) e franjas sdo indispensaveis para compor

o -:‘! I-’.Tg, e e esse look; oufrq boa ideia

A o ;:-; '}}_‘ﬁ- é defonar um jeans ve{|ho,

. PICCADILLY R i,u'" 2 fazendo rasgos aleatérios
1223046 '?F 51 i para dar o tom pastoril.

ﬁ«. 2 ' 3{" ! Al Atualmente, quem faz um

: e | 5 e . grande sucesso com o estilo

\ \\-“ = Jg‘]‘} _ = pasforinha é a cantora Jaylor

_— THE JEANS. i Swift uma das maiores re-

BOUTIQUE PICCADILLY velagdes da misica country

PICCADILLY . axiTherapy americana. Ela abusa da fe-

/VlaX/ Therapy

A minilidade sem deixar de ser

sofisticada e sexy. A canfora
também usa vestidos mais so-
fos com sapatilhas ou botas
de salto alto.

A palheta de cores gira entre
os fons nostalgicos com cara
de empoeirado e vintage e o
bege, cinza, azulclaro e ro-
sarenvelhecido. Esse tema é
uma otima pedida para o ve-

DICA: APOSTE NOS TAMANGOS ™ ' by - rGo, pois retrata pegas leves e
CLOGS E FIQUE SUPERFASHION -l Pe ,
de fécil uso.

PARA SE INSPIRAR

Ofilme "E o Vento Levou”’, de 1939, é um dos maiores
classicos do cinema, assim como o seu figurino. Vivien
leigh, no papel da voluntariosa Scarlett O'Hara, usa,
na primeira parte do filme, vestidos bastante rodados,

com saias gigantescas em vérias camadas de tecidos
mesclados com babados. O visual &€ um icone do ci-
nema e 4 foi adaptado vérias vezes. Seguindo este
estilo, aposte em saias de babados e armadas para
compor um look nostélgico, porém moderno.

6 WWW.PICCADILLY.COM.BR



VOGUE
EYEWEAR*

MARY
DESIGN
0 MIX DE ESTAMPAS
FLORAIS E ACESSORIOS
COM FRUTAS E FLORES
SAO A CARA DO ESTILO
_ FARMCHIC
i PICCADILLY
; ) 501034
Ll - T
4
u'_\j

~“PICCADILLY
535018

E-BAAZAR

PICCADILLY

/Vlaxi Therapy
147012

JULIANA JABOUR

CARRIE BRADSHAW

Carrie Bradshaw é considerada a mais bem vestida profagonista dos

Glimos tempos; gragas ao personagem de “Sex and the City”, a afriz PICCADILLY
1p0s, grac P gem _ ' /WaX/Thera V

Sarah Jessica Parker se tornou um forte icone de estilo. O guardarrou- 225006

pa da jomalista & cheio de mixes; ela brinca bastante com estampas i

e sobreposicoes. Em muitos episédios, a loira aparece montada em '

sapatos de fom terra, camisas de estampa xadrez e floral, além do

bom e velho jeans surrado de lavagem clara, étimas sugestdes para

compor um visual campesre com um toque mais urbano.

FOTOS: DIVULGAGAO / GETTY IMAGES / WARNER BROS. PICTURES / *VINTAGE ACERVO PROFASHIONAL / AGENCIA FOTOSITE

WWW.PICCADILLY.COM.BR 7



POST-IT

Simplesmente poderosas

COCO CHANEL E ZUZU ANGEL -
FIZERAM HISTORIA. DENTRO E y
FORA DAS PASSARELAS, ELAS
MOSTRARAM, COM BELEZA E
ELEGANCIA, 0 PODER DE LUTAR
POR SEUS IDEAIS

FOTOS: DIVULGAGAO / ARTE SOBRE FOTO A.HECKER / *VINTAGE ACERVO PROFASHIONAL

PICCADILLY

/VIax/ Therapy
546061

ZUZU ANGEL, A TRANSGRESSORA

Em uma época na qual a moda era importada de Paris,
Zuzu Angel criava roupas que exaltavam a brasilidade,
mosfrando toda a beleza do seu pafs. A estilista abriu
seu atelié em 1950 e ndo demorou a mostrar por que
era diferente: primeiro fez saias com tecidos de colchéo,
depois tingiu rendas no mesmo tom de tecidos nobres e
aplicou-as em roupas. Até entdo, o material era usado
em panos de cozinha. Suas criagdes finham muitas
cores e estampas e mostravam com clareza o traba-
lho artistico de uma mulher poderosa.

A ousadia prosseguiu nas criagdes de Zuzu.
Inconformada com a morfe do filho Stuart, na época
da ditadura militar, fez um desfile protesto, no qual, pela
primeira vez, a moda era associada ao discurso politico.
As modelos vestiram roupas brancas, bordadas com anjos ; )
machucados, pombas negras, fanques de guerra, além i AT AT . £ % PICCADILLY
de usarem faixas de luto e andarem como se estivessem ' , . 460001
em um corfejo fonebre. Justamente por sua coragem de NP
criticar e denunciar a ditadura, a estilista virou um alvo
dos militares e acabou morrendo, aos 53 anos, vitima de
um acidente de carro dibio.

Assista ao filme "Zuzu Angel”, que traz Patricia Pillar no
papekitulo, e conheca mais sobre a histéria dessa mulher
que projefou a moda brasileira no mundo.

A FIGURA DE ZUZU E PERSONI-
FICADA PELO USO DE GRANDES
(OCULOS VINTAGE ORA COLORI-
DOS ORA NEUTROS

PICCADILLY

= .
¥

ol =

A MODA DE ZUZU ANGEL SE DECIFRA NO USO DE TECIDOS QUE RE-
‘METEM A CHITA, UTILIZANDO ESTAMPAS DE PASSAROS, FLORES
E BORBOLETAS. A ESTILISTA CRIAVA MUITOS VESTIDOS LONGOS,
ESTAMPADOS E COLORIDOS ATE MEADOS DE MAIO DE 1971, POIS

PICCADILLY

430047 _

8 WWW.PICCADILLY.COM.BR



2 -

AS PEROLAS SAQ 0 REGISTRO DO ESTILO,
POIS COCO ESTAVA SEMPRE USANDO 0
ACESSORIO. JA A BOLSA CHANEL 2.55

E UMA DAS BOLSAS MAIS FAMOSAS DO
MUNDO E 0 NUMERO DE SUA REFERENCIA
CONDIZ COM A SUA DATA DE LANGAMENTO
EM FEVEREIRO DE 1955. NOS ANOS VINTE,
AESTILISTA SE INFLUENCIOU PELO UNI-
VERSO DOS MARINHEIROS E COLOCOU EM
SUA COLEGAO PEGAS LISTRADAS QUE HOJE
POSSUEM O NOME DE ESTILO NAVY

A PICCADILLY
; kwmg
& Sy

e "’ﬁ
PICCADILLY
190014

COCO CHANEL, UM ESTILO DE SER

Afirmar que Gabrielle “Coco” Chanel (1883-1971) & um icone da moda, jé virou cliché.
Afinal, ela libertou as mulheres dos trajes desconfortéveis e rigidos, caracterizados pela
fallo de criatividade e trouxe & moda uma marca que seria s6 sua, Onica. A bolsa com
alcas de corrente, o colar de pérolas, o tailleur e o vestido prefo, o sapato bicolor, o in-
confundivel corfe de cabelo e o perfume n® 5 sdo itens indispenséveis que compdem o
legado da adorével mademoiselle.
Chanel nasceu numa familia pobre. No periodo entre 1905 e 1908, adotou o nome de
Coco, durante uma breve carreira de canfora de caféconcerto. Envolvendo-se primeiro
com um rico militar e depois com um industrial inglés, conseguiu recursos para abrir uma
pequena chapelaria. Nos anos 1920, comegou a desenhar roupas confortéveis, com
tecidos fluidos, pecas emprestadas do guardaroupa masculino e saias mais curtas, em
contraste com a silhueta feminina rigida da época. No ano de sua morte, aos 87 anos,
Coco Chanel ainda frabalhava afivamen-
te, desenhando uma nova colecdo. Mas,
com certeza, o estilo cléssico criado por
mademoiselle atravessou o século 20 e se
fornou atemporal.
Para conhecer mais sobre a vida de
Coco Chanel, assista aos filmes
"Coco Antes de Chanel”,
"Coco Chanel & Igor
PICCADILLY] Stravinsky” e
802052 = "Coco Chanel".

.




do trabalho a diversao

0S DIVERSOS MOMENTOS DO DIA PEDEM LOOKS ESPECIAIS E CONFORTAVEIS. PARA CADA OCASIAO,

UM MODELO DE PICCADILLY DA LINHA MAXITHERAPY NOS PES

PASSEIO

CONHECER NOVOS LUGARES, IR AS COMPRAS OU SE
RENOVAR COM PROGRAMAS CULTURAIS, SAO SEMPRE
ATIVIDADES DELICIOSAS DE DESCONTRAGAO QUE DEVEM
ESTAR ALIADAS AO CONFORTO DOS PES E, ENQUANTO
VOCE CAMINHA, 0S CALCADOS DA LINHA MAXITHERAPY
FAVORECEM A RENOVAGAO CELULAR. PARA COMPOR O
LOOK, UM VESTIDO FRESQUINHO E UM RELOGIO MODERNO
PARA VOCE NAO SE ATRASAR E CURTIR CADA MINUTO!

ARMANI EXCHAN
h .8

PICCADILLY
laxiTherapy
546063

EALADA

AS NOITES DEVEM SEMPRE TER GLAMOUR E O BRI-
LHO TEM DE FAZER PARTE DO VISUAL. O PRETINHO
BASICO E BEM-VINDO, ADEQUADO AOS ACESSORIOS
COM PEDRARIAS E UM SALTO DA PICCADILLY PARA
TE DEIXAR MAIS ELEGANTE. APROVEITE PARA
ARRASAR NAS NOITES QUENTES DE VERAO COM 08
CALCADOS DA LINHA MAXITHERAPY QUE ATIVAM
A CIRCULAGAO.

PICCADILLY

/Wax/ Therapy
225004

TRABALHO

NO TRABALHO, TEMOS ENERGIA EXTRA PARA
DESEMPENHAR NOSSAS ATIVIDADES. PARA FICAR
LINDA DE MANHA ATE O FINAL DIA, INVISTA NOS
ACESSORIOS DISCRETOS, MAS COM MUITO
CHARME, UM VESTIDO-CAMISA TRADICIONAL E UM
MODELO DA COLEGAO MAXITHERAPY DA
PICCADILLY NOS PES, POIS ELES AUXILIAM NA
REDUGAO DO CANSAGO.

JENNIFER PEPE

PICCADILLY
laxiTherapy
315008

LINDA POR DENTRO E POR FORA

A LINHA MAXITHERAPY UNE MODA, CONFORTO E SAUDE DE MANEIRA CHARMOSA E EFICAZ. ENQUANTO VOCE CAMINHA, UMA EXCLUSIVA MANTA DE BIOFIBRA, ABAIXO DA

PALMILHA, EMITE RAIOS INFRAVERMELHOS LONGOS, PROVOCANDO BENEFICIOS DOS PES A CABEGA. 0S MODELOS MAXITHERAPY ATIVAM A CIRCULAGAO, ACELERAM O
METABOLISMO, ALIVIAM AS DORES E 0 CANSAGO E AINDA FAVORECEM A RENOVAGAO CELULAR; POIS CUIDAR DA SAUDE NAO SAI DE MODA NUNCA!

10 WWW.PICCADILLY.COM.BR



ELEMENTAR

AS ESTAMPAS AQUARELADAS COMBINAM PERFEITAMENTE COM
0 CLIMA QUENTE E DESCONTRAIDO DA PRIMAVERA/VERAO

em s6 de cores delicadas vive o proximo verdo. Os dias enso-
larados pedem looks com cores alegres, divertidas e descon-
fraidas, que exaltam a feminilidade. Na estagdo mais quente
do ano, aposte nas estampas com efeito guache que quebram
a rigidez das formas estruturadas e dos tons mais fechados.
Pinceladas livres, com efeito aquarela, serdo tendéncia forte para as pecas do

verdo. Use, abuse e mostre muita arte por ail

APICCADILLY ESTA SEMPRE LIGADA NAS
TENDENCGIAS DO UNIVERSO FASHION. PROVA

¥ DISSO E A ESTAMPA AQUARELADA DA NOVA
PICCADILLY E
\ cc COLEGAO QUE FALA PERFEITAMENTE COM 0

QUE FOI APRESENTADO NAS PASSARELAS

PICCADILLY _#
3000567

PICCADILLY
5401100,
&
e e :“ A
TN

FOTOS: AGENCIA FOTOSITE




PASSARELA

SERPENTE FASHION

Os animais sdo uma grande inspiracdo da moda, e a estampa que leva
o efeito da pele de cobra é praticamente uma pega “basica” no guardo-
roupa. O que sempre foi bastante presenfe em jaquetas e bolsas, agora
a Piccadilly coloca aos seus pés! Seja selvagem vocé também!!

PICCADILLY

/Waxi Therapy
315005

—

PICCADILLY 700049 \
COM SALTO VIRGULA, .
0 QUERIDINHODA 8

ESTAGAO

SUPICCADILLY f)
802053

B = ' PICCADILLY
PICCADILLY. - L B AR 054021
102025 84 ' R

PICCADILLY

/Vlax/ Therapy
516006

PICCAD
laxiThere
14701

PICCADILLY .4
700046

FOTOS: AGENCIA FOTOSITE



NEON ANGEL

Despojada e atual, essa tendéncia & uma das grandes
aposfas da esfacdo. Use a alegria das cores forfes
que foram superdestacadas nos anos 1980 e agora
estdo de volta com a mesma forca e intensidade.

) DETALHE PARA O
SALTO CHANEL DO

PICCADILLY 408084

PICCADILL
laxiTherap
547068

Z
&S
2

=

0 ESTILO BIRKEN
DO PICCADILLY
460014 VAI FAZER
VOCE ARRASAR
NESSE VERAO

PICCADILLY ",
520026

¥/ 4
i¥ PICCADILLY
254024

DUPLA FUNCAO

ESTE MODELO PICCADILLY 531004 PODE
SER USADO COMO “CHINELO” OU QUANDO
COLOCADA A FAIXA PARA TRAS, COMO
UMA LINDA “SANDALIA”




BATENDO PERNA

SANTO DOMINGO

F o capital mais antiga das Américas e a maior
cidade da Republica Dominicana. Um passeio
pelos 12 quarteirdes do cenfro histérico, com
seus monumentos e suas consirugdes do século
16, que remefem ao inicio da colonizagdo es-
panhola das Américas, € uma verdadeira volta
ao tempo. A cidade foi declarada Patriménio
da Humanidade pela Unesco.

DICA: SANTO DOMINGO E UMA i it - L ErosT : - 3
CIDADE QUE NUNCA DORME. E O L e T s
LOCAL NO CARIBE COM A MAIOR e 4 - :

VARIEDADE DE RESTAURANTES ¢
E UMA AGITADA VIDA NOTURNA.
PARA BADALAR, APOSTE EM UM
CALGADO DE SALTO MEIA PATA,
NOS TONS PASTEIS E TERROSOS.

PICCADILL
803026

DICA: PARA
MOMENTOS MAIS
AVENTUREIROS,
OPTE POR MODELOS
ANATOMICOS.

PICCADILL
470004

14 WWW.PICCADILLY.COM.BR

MONUMENTO

UM DOS PRINCIPAIS PONTOS
TURISTICOS DA CIDADE E UMA
HOMENAGEM A CRISTOVAO
COLOMBO

PICCADILLY
531001
DICA: A CIDADE OFERECE MUITAS
ATRACOES, IGREJAS, FORTES,
PALACIOS. PARA O PASSEIO CUL-
TURAL, APOSTE NOS MODELOS
DE SANDALIAS RASTEIRAS.

PICCADILLY
430045

AS PRAIAS

A BELEZA DE SEU LITORAL CA-
RIBENHO, COM SUAS PRAIAS
DE AREIA FINA E MAR AZUL,
ATRAI TURISTAS 0 ANO TODO

AGITO SUBTERRANEO
SE VOCE SE SURPREENDE COM
BALADAS QUE SAO CONS-
TRUIDAS A MUITOS METROS
DE ALTURA, QUE TAL UMA 20
METROS ABAIXO DA TERRA?

A GUACARA TAINA E A UNICA
BALADA DENTRODEUMA
CAVERNA. COM DIREITO A TRES
PISTAS DE DANGA, SHOW DE
LUZES E LASERS, ELA ATRAI TU-
RISTAS DE TODO O MUNDO QUE
PROCURAM SE DIVERTIR EM UM
AMBIENTE BEM INUSITADO

FARO COLON

0 MONUMENTO FOI CONSTRUI-
DO PARA COMEMORAGAOQ DOS
500 ANOS DE DESCOBRIMENTO
E E ONDE SE ENCONTRA O
TUMULO DE CRISTOVAO CO-
LOMBO. E EMOCIONANTE VER
0 FAROL A NOITE REFLETINDO
LUZES PODEROSAS PARA 0
CEU EM FORMA DE CRUZ

L0S30J0S
E UMA CAVERNA COM TRES
LAGOAS RODEADAS POR ESTA-
LAGMITES E ESTALACTITES E
UMA VEGETAGAO EXUBERANTE



SALVADOR

A cidade baiana é um dos desfinos nacionais
mais frequentados pelos turisfas locais e estran-
geiros. Ela se caracteriza pela mistura de ra-
cas e culuras que se reflete no seu artesanato
e culindria. Dividida em Cidade Alta e Cidade
Baixa, Salvador oferece atrativos para vislum-
brar a cada esquina. Além disso, ela se destaca
por ter um dos melhores carnavais do Pais.

PICCADILLY
408081

DICA: O PRETO BASICO NAO
PODE FALTAR NA SUA MALA.

ESTE MODELO COM SALTINHO
E UMA PEGA CURINGA PARA
COMPOR 0S LOOKS.

DICA: 0 SOL AQUECE
SALVADOR QUASE TODOS
0S DIAS; DURANTE AS
CAMINHADAS PELA CIDA-
DE HISTORICA, APOSTE
NOS MODELOS QUE DEEM
LIBERDADE AOS SEUS PES
E TONS CLAROS, ELES
“REFRESCAM” O VISUAL.

AMBA/SXOHU.

==
5 T
7

PICCADILL
401103

1

—
FOTOS: AGENCIA FOTOSITE / FOTOLIA © VINICIUS

i

PELOURINHO

BAIRRO HISTORICO E MAIOR
CONJUNTO ARQUITETONICO DE
ESTILO COLONIAL BARRO-

CO DA AMERICA LATINA, E
CONSIDERADO PATRIMONIO DA
HUMANIDADE PELA UNESCO.
LOCALIZADO NA CIDADE ALTA,
TEM MAIS DE 800 CASARCES
DOS SECULOS 17 E 18. NAS
SUAS VIELAS, LADEIRAS E NOS
SEUS LARGOS, SE CONCEN-
TRAM IGREJAS, MUSEUS,
LOJAS E RESTAURANTES

AGUA NA BOCA

0 YEMANJA E UM DOS RES-
TAURANTES MAIS FAMOSOS
DA CAPITAL BAIANA. O LUGAR
OFERECE COMIDA TiPICA E )
ALGUMAS OPGOES DE CARDA-
P10 INTERNACIONAL. O PRATO
MAIS PEDIDO PELOS FREQUEN-
TADORES EA MOQUECA DE CA-
MARAO. ALEM DESSE, MUITOS
OUTROS ITENS DO CARDAPIO
SAO DE DAR AGUA NA BOCA,
COMO A CASQUINHA DE SIRI,

0 CAMARAO AO REQUEIJAQ,
FILE DE PEIXE COM BATATAS,
ENTRE OUTROS. VALE A PENA
CONHECER E SABOREAR PARTE
DO MENU!

MERCADO MODELO
ERGUIDO EM 1861, ABRIGA
MAIS DE DUZENTAS LOJAS
QUE OFERECEM A MAIOR
VARIEDADE DE ARTESANATO,
PRESENTES E LEMBRANGAS
DA BAHIA

PICCADILLY
562002

DICA: 0 ESPORTE-

CHIQUE E UMA

MISTURA PERFEITA

PARA ARRASAR EM QUALQUER
PROGRAMA.

ELEVADOR LACERDA
UM DOS CARTOES-POSTAIS DE
SALVADOR, PRINCIPAL ACESSO
ENTRE 0S DOIS PONTOS DA
CIDADE - A ALTA E A BAIXA. O
ELEVADOR MAIS FAMOSO DA
BAHIA CHEGA A TRANSPORTAR
ATE 900 MIL PASSAGEIROS
POR MES E PROPORCIONA, LA
DE CIMA, UMA VISTA PANORA-
MICA INESQUECIVEL




CINTO ZARA

SAIA HELOISA MACHADO
CHAPEU MININA DI MINAS
PULSEIRA, BRINCO E
BROCHE AMETISTA!
PICCADILLY 803028

yerao

ATprimayvera-verao ¢ a tempovadammais
quente doano; assim queela chega,
flores desabrocham, oS0l se poe mais
tande e ficano ar umielima poctico, 19
definitivamente uma épocadoce; cheia de
romantismo; graca e cheivo delavanda:
Armoda dessarestacaose 1ende a
feminilidadecamponesa e vaisateras
interioranasyondese situamas fazendas;
_asserras, 05 pastos e as montanhas; para
resgatar a ocenciadabeleza campestre:
e -0 1550, IS fumdecomioatistico e.o
folk para dar1uz aumamodamnatunal
S ComareR e PonaquinTia;
2 Deixesewdado feminino fluircom
Jeans Lﬂg,a(hnhos, Vestidos Toves, coresm
——cnyelhecidas, acessorosTestampas
Tlorais mescladocom a novalina
Piccadilly, queestarefvescada.em .
smodelosicomoeiClogs, Meia Patas 1Peep-
—toeseoutrosthitsdaestacao, Tiberesen
“dadodieniningd CVivaroseuspIOPIO.COLTO
- camponesen.cenario-urhn;

i

COGRDENAQAO FLAVlA MATSUNKGA— e— =
FOTOGRAFO: MARCOS KARPATI —
STYLING: VANESSA DISKIN-—

PRODU(}AD DE MODA:-JULIAMORAES:E VANESSADISKIN-




VESTIDO FISH BONE
CINTO PIMKIE
CACHECOL COR DOCE
VINTAGE ACERVO
PROFASHIONAL
PULSEIRA E BRINCO




FLORES DE CABELO E LAGO
COM FLOR MININA DI MINAS}




CAMISA FLORAL H&M
B et NCAMISA JEANS SHIT
B g CORRENTE DE CABECA

PR IININA DI MINAS

1..‘ CORRENTE USADA COMO [

L2 CINTO AMETISTA
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CALGA E CHAPEU H&M

ARRANJO NO CHAPEU E

PULSEIRAS MININA DI

MINAS

CINTO GUCCI VINTAGE

ACERVO PROFASHIONAL
EPICCADILLY 700048

-F . L
| .'..'::ﬂ-' ; &
[ A &3 E ‘!r
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L
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BLUSA TALENTO[™
BERMUDA MISS BELLA
FLORES DE CABELO, BOLSA
E BRINCO MININA DI MINAS
SEGUNDA PELE VERO

MODA VINTAGE ACERVO .
PROFASHIONAL
PICCADILLY 223050

——




VESTIDO WALTER MAKE E HAIR: CARLA BARBOSA
RODRIGUES MODELO: BRUNA LAGO (JOY)
VINTAGE ACERVO ASSISTENTE DE FOTO: ALEX SILVA
PROFASHIONAL AGRADECIMENTO: POUSADA TOCA
BRINCO MARIA DAS MARITACAS

IGNEZ SIMOES WWW.TOCADASMARITACAS.COM.BR
PICCADILLY 802055}




Os 1t-shoes merecem

Entre cores e flores, passeamos pelo campo de forma chi-
que, ressaltando os elementos que estiveram nas passare-
las e estardo nas ruas na proxima estagdo. O “conjunto
da obra” ficou perfeito, mas cada modelo Piccadilly usa-
do em nosso editorial de moda merece atencdo especial.
Pensando nisso, destacamos fodos eles, pois, assim, fica-
r& ainda mais facil perceber cada detalhe! Enjoy it!

PICCADILLY

/Waxi Therapy
546066

PICCADILLY
803028

PICCADILLY
460012

PICCADILLY
310134

PICCADILLY
PICCADILLY 700048

801134

PICCADILLY
223050

Rt ; :ﬁ‘ . =" pupLa FUNGAOD
4 ESTE MODELO PICCADILLY 802055 PODE SER
USADO DE DUAS MANEIRAS: ANKLE BOOTS 0U,

QUANDO DOBRADA A CAMURGA, TAMANCO

24 \WWW.PICCADILLY.COM.BR



vida urbana

CADA ESTAGAO TEM SEU CHARME E PARTICULARIDADE QUE AGRADAM AS MAIS DIVERSAS PESSOAS, MAS
COM CERTEZA 0 VERAO E A MAIS CELEBRADA POR TODOS. MONTE SEU VISUAL ESPECIAL E APROVEITE PARA
CONTEMPLAR 0 HORIZONTE, BADALAR E CUMPRIR 0S AFAZERES DO DIA A DIA COM 0 ESTILO QUE A MULHER

AS TARDES ENSOLARADAS DE VERAO MERECEM NOVAS
DESCOBERTAS. ASSIM COMO NO FILME “ELIZABETHTOWN”,
NO QUAL O PERSONAGEM DREW BAYLOR, INTERPRETADO

POR ORLANDO BLOOM, FAZ UM PASSEIO DE CARRO E
DESCOBRE NOVOS LUGARES E PESSOAS INTERESSANTES,
DESCUBRA VOCE CANTINHOS QUE FAGAM SEUS DIAS
MAIS ILUMINADOS. ESSE MOMENTO PEDE UMA CAMISETA
ESPORTE, ESTILO POLO, UMA MAXIBOLSA E UM PICCADILLY
SEM SALTO PARA ARREMATAR 0 LOOK.

{gﬁ

BUNNY'S

PICCADILLY
T=.254027

MODERNA DEVE TER!

PRETO NO
BRANCO

MESMO COM A TEMPERATURA ELEVADA, AS NOITES
DEVEM SEMPRE TER GLAMOUR E 0 BRILHO TEM DE
FAZER PARTE DO VISUAL. A SAIA ROCK N' ROLL E
SEMPRE BEM-VINDA, ADEQUADA AQOS ACESSORIOS
COM PEDRARIAS E UM SALTO DA PICCADILLY PARA
TE DEIXAR MAIS ELEGANTE. APROVEITE PARA ARRA-
SAR NAS NOITES QUENTES DE VERAQ COM MUITO
CONFORTO E MOBILIDADE.

|

O DIA A DIA

E CLARO QUE O CALOR PEDE LAZER, MAS NAQ
PODEMOS FUGIR DE COMPROMISSOS, COMO FAZER
COMPRAS, IR AO BANCO E RESOLVER AS PENDEN-
CIAS DE CASA. NADA MELHOR DO QUE UM VISUAL

PRATICO, CLASSICO E CHEIO DE CHARME PARA

FAZER TUDO DE MANEIRA PRATICA E ELEGANTE.
OUSE NA ARMAGAQ DOS OCULOS, CALGE
UM PICCADILLY COLORIDO E SEJA ECOLOGICA
COM SUA ECOBAG.

GIANFRANCO FERRE

REPUBLIC.VIX

PICCADILLY
22304

WWW.PICCADILLY.COM.BR 25



PROVADOR

triangulo das bermudas

PARA TODAS AS HORAS E ESTILOS

ma peca indispensavel em qualquer guardaoupa
de verdo, a bermuda nasceu de uma adaptagdo das
caleas. Em 1930, no arquipélago das Bermudas,
foi imposta uma lei que proibia que qualquer cido-
d&o andasse com a pema infeira & mosfra, o jeifo
era dobrar e encurtar as calgas nos dias quentes. Gragas a essa
necessidade, a pega foi criada. Ela & bastante versdtil, existe
fanto no vestudrio feminino quanto no masculino. Ao longo dos
anos, a bermuda foi se popularizando e ganhando a cara do

estilo esportivo e esqueiista. Em paises fropicais, ela acabou
virando saida de banho gragas ao seu tom casual e & sua pra-
ficidade. Assim como as calcas, existem variados modelos de
bermuda que se diferenciam pelo tecido, tamanhos e compri-
mentos e esfilos. Vocé sabia que a palavra bermuda é usada e
escrita do mesmo modo em fodas as linguas, menos no grego?
Sinal de que o mundo infeiro se rendeu a essa moda tGo casual
e moderma. Veja as variagdes dessa pega e componha o esfilo
que mais combina com vocé nesse verdo.

GANTE

VOCE PODE IR DESDE 0 TRA-
BALHO ATE PARA UMA FESTA
CHIQUE, POSSUINDO PEGAS
DE BOM CORTE. VEJA COMO
A BERMUDA DE ALFAIATARIA
FUNCIONA COMO UM CURINGA
PARA COMPOR UM VISUAL
MAIS CLASSICO E ELEGANTE.
CAMISA SOCIAL E ACESSO-
RIOS FINOS SAO ATEMPORAIS
E NECESSARIOS NA VIDA DE
TODA MULHER.

| MOB*

PICCADILLY
700042

ANDREA MARQUES

vy
f PICCADILLY
P X 905005
3 .
/) Mippbant
4 4
JENNIFER PEPE |«

MARIA PIMENT,

JENNIFER PEPE

804025
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CASUAL

0 ESTILO DESPOJADINHO E MODERNINHO
£ SUPERFACIL DE COMPOR COM UMA
BERMUDA JEANS. BASTA ACRESCENTAR
ACESSORIOS BACANAS E PEGAS CASUAIS
QUE VOCE OBTEM UM OTIMO VISUAL
PARA SAIR ESTILOSA E CONFORTAVEL PE-
LAS RUAS. NESSA ESTAGAO, AS MARCAS |
MAIS COOLS ABUSARAM DA PEGA, COMO s
E 0 CASO DA AUSLANDER. MARIA NS

(
£ £
MARIA F!;:l\g\fTA (::;)

7
L~ S

pS N

PICCADILLY
laxiTherapy
547065

ECKO RED
7

DAMYLLER

PICCADILLY PICCADILLY
801137 laxiTherapy
516003

PICCADILLY
802054

FASHION | ...

NOS ULTIMOS DESFILES DA TEM- 803027
PORADA DE PRIMAVERA-VEREO,
ATENDENCIA FITNESS VEIO COM

A MAIOR FORGA E, COM CERTEZA,
SERA O HIT DO VERAQ. ABUSE DE
PECAS DE MOLETOM, VISCOLYCRA,
ALGODAO E TELA MESCLADAS
COM PEGAS CASUAIS PARA
COMPOR O LOOK QUE E A CARA DA
ESTAGAQ; VOCE VAI FICAR SUPER-
MODERNA E CONTEMPORANEA.

ECKO RED

Q-vizu

PICCADILLY

/Wax/ Therapy
225001

FOTOS: MARCIO MADEIRA / FERNANDA CALFAT / AGENCIA FOTOSITE / * VINTAGE ACERVO PROFASHIONAL

E ]
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PASSARELA

CANDY, CANDY, CANDY...

As cores doces sGo suaves e femininas. Abuse no romantismo do roxo
ou lilas para incrementar seu estilo. Essa tendéncia é otima para suavi-
zar e enriquecer pegas de fons escuros.

AS RASTEIRAS FAZEM 0
VERAO SER AGRADAVEL
E SUPERCONFORTAVEL

PICCADILLY 401102

PICCADILLY
310060

PICCADILLY
538056

AS FLORES NESTE MODE-

LO PICCADILLY 535017
"0 TRANSFORMAM EM
UM LINDO JARDIM
FASHION

PICCADILLY
500063

0 SCARPIN DE SALTO
BAIXO E CHIQUER-
RIMO E A ESTAMPA

A COMBINAGAO BRANCO
E LILAS DESTE PICCA-
DILLY 223047 E PURO

COM UM TOQUE
AQUARELADO DA AQ ROMANTISMO. ALIADA
PICCADILLY 190009 A'UM SALTO VIRGULA, E

UM CHARME UNICO CHARME NA CERTA!

FOTOS: AGENCIA FOTOSITE / FERNANDA CALFAT



0 TOM NUDE CON?I'INUA COM TUDO,
DANDO AO VISUAL UM AR BASICO-
CHIQUE NO PICCADILLY 540116

AS ESTAMPAS ANIM)-\IS ! &
PODEM SER USADAS A A
QUALQUER HORA DO DIA OU '

DA NOITE. COLOQUE PITADAS
DE ANIMAL PRINT NO SEU

LOOK E PASSEIE POR Al COM
SEU PICCADILLY 430051 )

PICCADILLY
laxiTherapy
516008

PICCADILLY
102023

ESTE PICCADILLY
161043 GARAN-
TE A ELEGANCIA
DO SEU LOOK

MINIMALISMO

O baésico nunca é demais, ele é o essencial
de todo guarda-roupa e, por este motivo, ele
é sempre uma boa compra. Aproveite do mi-
nimalismo para obfer elegéncia e bom gosto
ao vesfirse. Se quiser algo mais despojado,
invista nos acessoérios.

WWW.PICCADILLY.COM.ER 29









REVISTA PICCADILLY EDICAO 7

('OM O PE DIREITO

NOTICIAS ® MODA e PICCADILLY ® CONFORTO

PICCADILLY ENTRE AS MAIORES DO MUNDO

A Piccadilly é, sem duavida, uma das maiores marcas de calcados do Brasil e do mundo. E seu
aniversario de 55 anos marca também o novo momento da empresa como uma referéncia
quando o assunto é moda. Com a proposta de oferecer a mulher moderna calcados lindos,
confortaveis e de qualidade, para todas as ocasides, a Piccadilly esta realizando o seu reposi-
cionamento no mercado. Para o presidente, Paulo Grings, “a marca é respeitada pela seriedade

nos negocios e pelo seu conforto e qualidade. Estamos sempre presentes entre aquelas mais
desejadas, porque as nossas clientes recebem exatamente o que foi vendido ou informado”.
A Piccadilly foi a primeira empresa a ‘pensar’ em conforto. “Hoje em dia, muitas marcas ten-
tam nos copiar, mas desenvolvemos diferenciais de tecnologia do conforto tinicos e ainda
passamos a oferecer, a partir do nosso reposicionamento, produtos hibridos que aliam con-
forto e qualidade e ainda mais moda, nos diferenciando da categoria e permitindo a nossas

consumidoras se sentirem Uma Nova Mulher”.

A Piccadilly acaba de apostar em um novo segmento, que demons-
tra grande forca no mercado: o infantil. Lancada na Francal 2010,
a linha Piccadilly For Girls, para meninas de 3 a 12 anos, nas nu-
meracOes de 25 a 32, promete conquistar as que gostam de estar
lindas, atuais e superconfortaveis na hora de brincar e passear.
Segundo Cristine Grings, diretora de Marketing, o objetivo da li-
nha infantil é oferecer as criancas produtos anatdbmicos e que pro-
porcionem conforto e beleza em todos os momentos. “A mae vai
poder oferecer a filha um produto em que ela confia no conforto
e na qualidade, que ja testou e aprovou”, afirma.

32 WWW.PICCADILLY.COM.BR

Atualmente, a Piccadilly conta com mais de 3 mil co-
laboradores presentes nas suas quatro unidades, to-
das no Rio Grande do Sul. A matriz fica em Igrejinha,
e possui uma filial em Rolante e duas em Teutonia,
adquiridas com o objetivo de aumentar a capacida-
de produtiva em funcdo do crescimento da empresa.
Além dessas, o grupo ainda possui o Varejo Piccadilly
e um Centro de Distribuicao também em Igrejinha.
Com producao de 60 mil pares por dia, alcancou fatu-
ramento de mais de R$ 200 milhdes em 2009.
Segundo um levantamento realizado pela “Revista
Amanha” e pela consultoria PricewaterhouseCoopers
(PwC), com base nos balancos financeiros divulgados
por organizacdes do Rio Grande do Sul, Santa Catarina
e Parana em 2009, a Piccadilly se enquadra no ranking
das cinco maiores empresas de calcados femininos do
Pais e é uma das cem maiores do Rio Grande do Sul,
ocupando a 922 posicao em 2008.

O presidente Paulo Grings destaca que, entre os mui-
tos projetos, “o principal é nos tornarmos a melhor
fabrica de calcados do Brasil e por que ndo dizer do
mundo, uma vez que vendemos para quase cem pa-
ises. Mas o mercado que nos aguarde, pois sempre
estamos pensando em algo novo e melhor, e de passo
em passo, como sempre foi a nossa maneira de geren-
ciar 0 neg6cio, nos tornaremos uma empresa centena-
ria, pois Deus nos abencoou com uma terceira geracao
de diretores que facilitardo em muito essa tarefa”.



FOTOS: DIVULGAGAO PICCADILLY

INT NAQIONAL

Com 55 anos de existéncia, a empresa realiza exportacoes
ha mais de 42, sendo que, nos ultimos 15 anos, 0s produtos
destinados ao mercado estran-
geiro seguem a colecao comer-
cializada no Brasil, todos com
a marca Piccadilly.

Os calcados femininos estao
presente em cerca de 90 paises,
em mais 5 mil pontos de ven-
da nos cinco continentes e 30%
do total fabricado pela empre-
sa é exportado. Segundo a dire-
tora de Exportacio, Micheline 0
Grings Twigger, “a grande di- -
versidade de paises para os
quais exportamos reflete a forca e a consolidacdo da marca
Piccadilly no exterior. Afinal, somos a empresa pioneira e li-
der em calcados confortaveis no Brasil, que segue ampliando
cada vez mais o nimero de mercados para 0s quais exporta.
Em 2004, por exemplo, a Piccadilly exportava somente para
21 paises e agora ja esta em quase 100 deles”, conta.

E a aceitacdo dos calcados é tdo significativa que é a mar-
ca numero 1 em vendas em varios paises, como Argentina,
Equador, Bolivia, Venezuela, Grécia, Panama e Emirados
Arabes Unidos. No ano passado, 0s niimeros mostraram que
56% de todos os calcados exportados para Bahrein e 59% dos
enviados ao Catar foram Piccadilly. Da mesma maneira que
37% dos calcados exportados para Trinidad Tobago e ainda
28% das exportacoes para Irlanda, em 2009, foram da marca
Piccadilly. “Esses dados confirmam a lideranca da empresa
em mercados ditos ndo convencionais, nos quais a Piccadilly
chegou e conquistou uma importante fatia de mercado”, res-
salta a diretora.

Micheline Grings Twigger explica que as constantes inova-
cOes tecnologicas em conforto, as apostas sustentaveis e,
sobretudo, os fortes investimentos em design e beleza re-
fletem a posicdo de destaque alcancada pela Piccadilly em
todo o mundo Ao longo da sua existéncia, as previsoes sao
ainda mais otimistas para
o futuro dessa tradicional
marca brasileira. “A sua
forca é tdo expressiva e
. clientes pelo mundo acre-
] ditam tanto no seu poten-
y cial que decidiram vender
"8 em suas lojas somente cal-
# " cados Piccadilly, como, por
exemplo, as 11 lojas na
Venezuela e as seis darede
All Neel, no Kuait, que sao
exclusivas”, destaca.

PROJETOS ESPECIAIS

A Piccadilly sempre esteve atenta a implantacdo de acoes
com foco na qualidade de vida e bem-estar de seus colabo-
radores. E sabe que, para as pessoas portadoras de necessi-
dades especiais (PNEs), o trabalho é um fator importante a
fim de que se integrem efetivamente na sociedade. Por isso,
a Piccadilly prioriza um ambiente mais humanizado, basea-
do em valores, respeito e ética para que essas pessoas con-
tratadas se sintam acolhidas e possam desenvolver seus ta-
lentos na empresa por meio do Projeto de Inclusdao de PNEs.
Outro projeto que ganhou destaque € o Sistema Piccadilly
de Producao, que associa a multifuncionalidade a alternan-
cia postural do trabalhador durante a jornada de trabalho. O
profissional adquire o conhecimento por meio de treinamen-
to, no qual escolhe até seis operacoes diferentes do processo
de fabricacdo do calcado. As funcoes selecionadas propor-
cionam melhor postura, pois, em alguns momentos, 0 pro-
fissional trabalha em pé e, em outros, sentado. Além disso,
cada colaborador sente-se muito mais motivado e valoriza-
do, uma vez que possui a oportunidade de ampliar seus co-
nhecimentos. Todo esse processo é acompanhado de perto
por doutores em ergonomia e por fisioterapeutas.

VALORIZAGAO
O principal ingrediente da receita de sucesso é o investimen-
to que a Piccadilly faz nas pessoas, sejam colaboradores, for-
necedores ou consumidoras da grife. Para o presidente Paulo
Grings, foi pensando nas Amigas Piccadilly que “reunimos
condicoes de oferecer a elas os produtos que as encantam e
as fazem se sentir de verdade Uma Nova Mulher”, destaca.
Sdo inimeras acdes que visam a integracao e disseminacao
da cultura e dos valores da empresa em todos 0s seus niveis.
Entre elas esta o Comité Vibracoes, formado por colaborado-
res da Piccadilly que exercem suas funcoes em diversas are-
as, entre as quais: Recursos Humanos, Marketing e Industrial.
Alguns dos seus objetivos sdo gerar comprometimento no
desenvolvimento de um clima ideal de trabalho, criar canais
adequados de comunicacdo, estabelecer um relacionamento
integrado entre os colaboradores, fazer com que todos os
funcionarios tenham uma visao compartilhada a respeito do
I'. negocio da empresa
" e realizar acoes de
integracdo e lazer
para os colaborado-
res. A empresa tam-
i bém dispoe de cre-
che para os filhos
dos colaboradores,
transporte, refeito-
rio com servico de
nutricionistas e pla-
" no de participacdo
de resultados.

L=y
i
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DANDO 0 TOM

BLUE LE

MUITO PRESENTE NA CARTELA DE COR DO VERAO, 0 AZUL VOLTA
CHEIO DE VIDA, DEIXANDO AS PASSARELAS “NAS NUVENS”

pesar de suas variagdes, um tom de azul

que vem chamando muito a aten¢do do-

queles que estdo conectados ao mundo

fashion é o Klein, também chamado de

Azul Bic, em referéncia a marca de cane-
fas esferograficas, e cobalto. A denominagdo da cor
vem do artista francés que chegou a essa tonalidade
e a registrou como IKB (International Klein Blue).
Nesse verdo, ele esté presente em roupas e acessorios
e voliou a fer holofotes em sua mira em deslifes de grifes
pelo mundo. A conceituada marca Osklen usou como
pano de fundo de sua colecdo o mar e, consequente-
mente, abusou do cobalio em suas pegas. Declare seu
amor ao tom e viva num infenso blue lovel

BENPICCADILLY
Y 520035

e PICCADILLY
; 700041

PICCADILLY]
480083

PICCADILLY
310098
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PICCADILL
541026

PICCADILLY
=.802056

FILHAS DE GAIA

CHANEL

PICCADILL
190015

PICCADILL
502025
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DIFERENCIAIS DO CONFORTO

LEVEZA COM
MENOS IMPACTO

O novo salto em PU (poliuretano) foi desen-
volvido a partir de uma injegdo Gnica, que
mantém o produto leve, além de re-
duzir o impacto ao caminhar e
apresentar menor desgas-
fe. Assim fambém sGo
os solados que, além
do PU, ainda pos-

suem O acrésci-

UM ABRACO NOS PES

Para garantir maior conforfo e sustentacdo, os calcados

) T mo do Gel,
Piccadilly sGo compostos por materiais exclusivos, sendo b
ambos  pro-
que o avesso e o confraforte apresenfam uma nova tec- .
_ _ ) porcionan-
nologia que reduz o afrifo com o calcanhar, evitando que A5 L aior
indesejéveis bolh recam. Afinal, caminhar com o
as indesejaveis bolhas apareca al, ca ar co 3 conforto.

seguranca é andar com a postura de uma nova mulher.

MASSAGEM A CADA PASSO

Seus pés massageados e mais secos enquanto vocé caminha sé com ino-
vagdes que a Piccadilly oferece para vocé. As palmilhas infernas contém 5
mm de espessura com gotas de espuma estrategicamente localizadas e que
massageiam os pés durante o caminhar. Além disso, sua matéria-prima esté
ainda mais absorvente, mantendo os pés secos e muito confortévesis.

SOB PERNAS LINDAS A
MEDIDA QUALQUER HORA

Para ter sempre a pe|e lisinha, que acompanha a
PAM y beleza dos seus pés emoldurados com um par de

Piccadilly, a Depil Bella langou um aparelho de
depilacdo bivolt; com o sistema Roll-On, o método
depilatério & mais pratico, eficiente e higiénico.
Otimo para se ter por perfo.

Todos os calcados Piccadilly s@o fabricados sobre férmas
com medidas especiais e exclusivas, favorecendo a cir-
culagdo sanguinea e evitando o inchago dos pés.
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FOTOS: DIVULGAGAO DAS MARCAS

JOVEM NA ALMA E NA PELE

bom humor é essencial para manter a alma jovem, j& a pele precisa de
cmdodos especiais e o SPECTRA, da Tone Derm, um equipamento brasileiro
de radiofrequéncia, é capaz de promover o rejuvenescimento facial e corpo-
ral, como no caso de flacidez cutdnea, fibroses, celulite, envelhecimento e

‘___-_-'-_-__-_ = ' até gordura localizadal

FLEXIBILIDADE
COMESTABILIDADE

Caminhar com maior confianga e flexibilidade
é possivel com as tecnologias que a Piccadilly
incorpora a seus produtos. Com a palmilha de
montagem injefada e a alma de ago dentada
inserida no inferior do calcado, é possivel ter
alta resisténcia e estabilidade, evitando que o
salto se despregue. A manta picotada presen-
fe na parte frontal do calgado é supermacia e
oferece maior flexibilidade, além de amortecer
0s impactos.

CONCEITOECO

O novo carro conceito da Fiat, o protétipo Uno Ecology,
é focado em solugées que o levam a ser um carro mais
ecoldgico, mais susfentavel e com menos impacto am-
biental, além de manter o inovador design do veiculo de
produgéo do Novo Uno. Este modelo conceifo continua-
r& em processo de desenvolvimento como um laboratério
permanente na busca por solugdes sustentaveis. E a fec-
nologia ajudando o meio ambiente; e ele agradece!

TECNOLOGIA + ESTILO

Para acompanhar o estilo do seu Piccadilly, nada melhor que
um nofebook superestiloso como o Positivo Premium Pink, com
fampa de acabamento glossy (brilhante] na cor pink, com gra-
fismos sutis e teclado branco perolado. O notebook vem com
4 GB de meméria, disco rigido de 500 GB, sistema operacio-
nal Linux e processador Intel Pentium T4400, o que favorece
usudrios que precisam de mobilidade aliada ao desempenho
e design exclusivo.
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PASSARELA

LUZ DO DIA

As cores solares sdo a cara do verdo, j& que
pecapiLLy B refletem a estrela central do sistema solar e que
161046 representa o principio da vida. Aposte nas va-

riagdes dos tons quentes para dar mais lumino-
sidade ao look. Neutros, como o branco e o
cinza, sdo otimas pedidas para combinar.

PICCADILLY

CONFORTAVEL E
SUPERCHARMOSA, ESTA
SANDALIA PICCADILLY

541026 E BEM-VINDA EM
TODAS AS OCASIOES

PICCADILLY
102027

PICCADILLY
401099

ADILLY
538057

PICCADILLY

/WaxiTherapy
315003

DUPLA FUNCAO
ESTE MODELO PICCADILLY 531001 PODE SER
USADO COM A FITA ELASTICA NO CALCANHAR
0U SEM, FAZENDO UM ESTILO CHINELINHO
CHIQUE

FOTOS: AGENCIA FOTOSITE / MARCIO MADEIRA



0 SALTO ANABELA NUN- PRA’ 1 AR’A
CA SAI DE MODA. APOS-
TE NESTE PICCADILLY = PICCADILLY No mundo confemporéneo, a tecnologia domina os

161038 E FIQUE LINDA . 20035

DA CABEGA ADS PES meios de comunicagdo e, na moda, isso ndo é diferen-

te. As cores metalizadas remetem ao futuro e ao espa-
cial e sdo otimas para enriquecerem o look. Superdica:
aposte na mistura de acessérios prateados com doura-
dos, sem medo de errarl!

#  PICCADILLY
* 535015

PICCADILLY
502029

"‘al'-’%‘:—_—i“""

0S ELOS EM PRATA DAQ UM d
GLAMOUR ESPECIAL A0 MODELO ;
PICCADILLY 430046

CARLOS TUFVESSON

A PEDRARIA DESTE BIRKEN
PICCADILLY 460015 DA UM TOQUE
ESPECIAL AO LOOK



MOSTRE SUA CARA

) 4 o ] ‘ ) ]
0 BRASIL E 0 PAIS DA MISCIGENACAO, DAS DIVERSAS CULTURAS, DE VARIAS RAIZES, 0 PAiS QUE TEM DE TUDO
UM POUCO... CADA CANTO DELE TEM SUA INTERPRETACAO DE MODA E ESTILO, E A PICCADILLY SE ADAPTA A

TODOS SEM ESQUECER O CONFORTO E NEM DEIXAR 0 FASHION DE LADO. SELECIONAMOS AMIGAS PICCADILLY
DE TODO O BRASIL PARA MOSTRAR 0 QUE ELAS TEM.

EM MEIO A UMA VASTA MISTURA DE RAGAS, CULTURAS E FOLCLORES, A
CIDADE DE SALVADOR E UM DOS MAIORES POLOS DE ARTESANATO DO BRA-
SIL, 0 QUE INSPIRA BASTANTE SUA MODA E SUAS SEGUIDORAS. NO VERAO,
A CAPITAL BAIANA E CHEIA DE FESTAS POPULARES E TRIOS ELETRICOS POR
TODOS 0S CANTOS. COM 1SS0, E QUASE REGRA USAR ROUPAS LEVES, CLA-
RAS E AREJADAS JA QUE 0 CALOR DA CIDADE E SUAS ATIVIDADES PEDEM
POR UMA MODA FRESCA E CONFORTAVEL PARA 0 DIA. VAIDOSAS E ARRETA-
DAS, AS BAIANAS NAO DISPENSAM A BOA
APARENCIA E 0 GOSTO POR TENDENCIAS; 0
e BRANCO E SEMPRE UMA BOA PEDIDA NAQO
BAHIA f APENAS PELO SEU VALOR CULTURAL, MAS
POR SER UMA OTIMA COR PARA SUPORTAR
0 SOL; AS REGATAS E ROUPAS COM COR-
TE MAIS ABERTO GARANTEM O FRESCOR.
A MULHER BAIANA E DESCONTRAIDA E
ADORA MODA, POR 1SS0, CINTURA ALTA,
TIARAS E OCULOS ACRESCENTAM AQ LOOK
A GRAGA E 0 ESPIRITO DAS PESSOAS SO-

TEROPOLITANAS.

FOTO E MODA: IZADORA GAUCHE
MAKE E HAIR: AMALIA VIANA

KAROL PORTILLO
BOLSA E VESTIDO H&M
LENGO DE CABELO POP CHIC
COLETE C&A

PICCADILLY 565006

A CAPITAL SAO PAULO E O MAIOR CENTRO
FINANCEIRO DA AMERICA LATINA, POR ESTE
MOTIVO, RECEBE BRASILEIROS DE TODOS
0S ESTADOS E ESTRANGEIROS DE TODOS
PULSEIRA ACESSORIZE 0S POLOS. ESSE MIX DE ETNIAS, CULTU-
(0CULOS ACERVO - RAS, LINGUAS E COSTUMES SE REFLETE
BOLSA VIA MIA NA MODA DA PAULISTANA QUE E CHEIA
) DE REFERENCIAS E ADAPTAGOES. COMO A
CAPITAL E UMA MEGALOPOLE DENTRO DE
UM PAIS TROPICAL, E NECESSARIO ESTAR
SEMPRE PRONTA PARA VARIAS PROBABILIDADES DENTRO
DE UM SO LOOK. VEJA COMO O VESTIDINHO FLORAL, IDEAL
PARA SAIDAS CASUAIS, CRIA UM LOOK DESCOLADO SO-
CIAL APENAS COM A SOMA DE UM COLETE DE ALFAIATARIA,
UMA BOLSINHA ESTILO CHANEL E UMA FAIXA DE CABELO.

A SACADA DA PAULISTANA MODERNA E EXATAMENTE 1SS0,
SABER SE ADEQUAR AS SURPRESAS DA VIDA AGITADA DA
CIDADE GRANDE.

FOTO E MODA: VANESSA DISKIN
MAKE E HAIR: KAROL PORTILLO
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CURITIBA, CAPITAL DO ESTADO DO PARANA, E UMA CIDADE BASTANTE ECLETICA E FORTEMENTE INFLUEN-
CIADA POR SEUS IMIGRANTES ITALIANOS, ALEMAES E POLONESES, UMA VEZ QUE A MAIOR PARTE DA
POPULAGAQ CURITIBANA DESCENDE DESTES POVOS. A CIDADE E RICA EM TURISMO E PONTOS FAMOSOS
COMO A PRAGA TIRADENTES. A MULHER CURITIBANA £ OUSADA E SABE BRINCAR COM A MODA SEM MEDO
DE ERRAR, AFINAL, SEU SANGUE £ COMPOSTO POR UM MIX CULTURAL. COMO A GIDADE TEM UM CLIMA

DAPHINE BOZASKI
MEIA-CALCA LUPO
SHORTS CARMIM
CAMISA ACERVO
LENGO ACERVO
PICCADILLY 804026

VENCEDORAS DO CONCURSO
"SAPATOLATRA PICCADILLY *

Na edicdo anterior, langamos o de-
safio para as nossas leitoras: provar
d nossa equipe por que elas deve-
riam ser consideradas uma verdadei-
ra Sapatélatra Piccadilly.

Confira o lado as vencedoras que,
devido a um empate, concordaram em
dividir o prémio e levar, cada uma, 5
pares de Piccadilly.

SUBTROPICAL, E SEMPRE BOM ESTAR COM UM
LOOK QUE ACOMPANHE ESSA TENDENCIA CLIMA-
TICA, ABUSANDO DE UM LOOK LEVE, MAS NAO
TOTALMENTE ABERTO. ESPERTAS, AS CURITIBA-
NAS SAQ BASTANTE CONECTADAS COM NOVIDA-
DES E A USAM AO SEU FAVOR. SABIA QUE CURI-
TIBA FOI CONSIDERADA PELA REVISTA “FORBES”
A 32 CIDADE MAIS “ESPERTA” DO MUNDO? SINAL
DE QUE ESSAS MENINAS SABEM O QUE FAZEM.

FOTO, MODA, MAKE E HAIR: KARLA FRAGOSO

0 ESTADO DE MINAS GERAIS E RICO EM RECURSOS
NATURAIS E PAISAGISTICOS QUE TRAZEM PARA
SUAS TERRAS TODO UM AR DE POESIA E FRES-
COR. 0 SOLO MINEIRO POSSUI GRANDES RAIZES
ARTISTICAS, TENDO ABRIGADO EM SEU TERRITO-
RIO GENIALIDADES COMO ALEIJADINHO. O JEITO
BARROCO DA CIDADE SE FUNDE COM O LADO AR-
TESANAL, CHEGANDO A UMA ESTETICA ADORAVEL,
RICA EM GRAGA E LEVEZA. A MODA DA MINEIRA
CAMINHA POR HORIZONTES ROMANTICOS COM PI-

VESTIDO MORENA ROSA
BOLSA FELLIPE KREIN
PICCADILLY 804027

-

E'.t-;:‘b‘.l-# o L

TADAS DE MODERNIDADE. VESTIDOS RODADOS, LEVES, COM CORES CLARAS SAO OTIMOS PARA
SE ADEQUAR AO CLIMA DA CIDADE. A FUSAQ DE BABADOS E ORNAMENTOS DA O TOM DE GRAGA
A MULHER MINEIRA QUE ESTA SEMPRE PRONTA PARA PASSEAR E APRECIAR O TURISMO LOCAL

COM ESTILO E FEMINILIDADE.

FOTO E MODA: ANA OLYVEIRA
MAKE: GABI CALDAS / HAIR: PAULA BARBOSA

Ser sapatélatra
ndo & vicio, é afi-
tude que nos colo-
ca em evidéncial
Fernanda Ida
Mazzucchelli
Salvador — BA

Piccadilly e eu:
um s6 coracéol

Fernanda

Nagashima de

Santana

S&o Paulo — SP




DAS PASSARELAS PARA AS RUAS

ADIVADITA
\JON TEESE

NA ULTIMA LONDON i)
FASHION WEEK, A

MARCA LUELLA, QUE

E CONHECIDA PELAS

S PEGAS DELICADAS COM -
- = ARES DE BONECA, ABU- =~ )
—— = SOU DA TENDENCIA PIN ~
d = e : UP, MESCLANDO-A COM \-\_, N
WA e TONS PASTEIS E TONS
CLARINHOS JUNTO A

ESTAMPAS DE POA [ }

estilo bonequinha das pin ups & atemporal, j& que nunca sai
de moda e, a cada temporada, ele reforna com um novo fres-
cor. Nesse verdo, ndo foi diferente; vérias grifes nacionais in-
vestiram no tom ulirafeminino com cara de antiguinho, como @
Cavalera. A performer Dita Von Teese é a maior precursora do
esfilo atualmente, suas roupas inspiram fashionistas de fodos os cantos, fanto
que o estilista Marc Jacobs a estampou em camisetas da sua marca.
J& na misica, quem garante o tom lolita € a canfora Katy Perry que abusa
do estilo inocente com muito sex appeal e, gracas ao seu estilo préprio, a
cantora comecou a ser reconhecida, atualmente, como influéncia mundial
na moda e no meio fonografico. Na Gltima colecdo da marca luella, a de-
licadeza correu solta, garantindo pecas excelentes para qualquer dia da
estagdo. Quer compor esse look? Combine seu Piccadilly com uma saia de
bolinhas, uma blusa sequinha e uma bolsa. leve o estilo passarela para o

seu dia a dia. SEJA UMA NOVA MULHER.

FOTOS: DIVULGAGAO / WWW.DITAVONTEESEFAN.NET (SENIGALLIA PHOTOSHOOT) / GETTY IMAGES / *VINTAGE ACERVO PROFASHIONAL

VEJA COMO E FACIL UMA OPGAO E

ADAPTAR O MODELITO COLOCAR SAPA-
DA PASSARELA SEM TOS NA MESMA
DEIXAR DE SER CARTELA DE

FASHION NAS RUAS,
COM ESSE LOOK,

CORES, NAO TEM
COMO ERRAR

NAO HA SOL QUE
OFUSQUE O SEU
BRILHO
ABUSE DAS SE VOCE E MAIS OUSADA, COLOQUE
, gafngﬁﬂA Q/IOA'\-/I UM SAPATO DE COR DIFERENTE E DE
0 BOTICARIO UMA SOMBRA UM CHARME A SUA PRODUGAQ
=~ AZUL, VOCE VAI 2,
. ARRASAR St

PICCADILL
223045
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ClabaiComm ONE

Piccadilly

Uma nova mulher.

Inovadora Voce linda
tecnologia com para o espelho
infravermelhos e paraaalma.
longos.

S6 MaxiTherapy tem a moda e a

tecnologia a favor do seu bem-estar.

Enguanto vocé caminha, uma exclusiva manta

de biofibra emite raios infravermelhos longos

provocando beneficios dos pés a cabeca.

* Ativa a circulacao . Uma nova

* Acelera o metabolismo 4 ‘\

» Alivia dores e cansaco : (fx expenenaa

= Favorece a renovacao celular

Acesse www.maxitherapy.com.br
e conheca os detalhes da inovadora tecnologia
que vai fazer voce se sentir uma nova mulher.



