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primeiras palavras

Todas nós mulheres queremos amar e ser amadas. Entendemos tudo sobre 
essa forma de sentimento supremo do qual nascemos, fazemos nascer e 
dele renascemos todas as vezes em que precisamos dar a volta por cima, 
seja porque a vida está cobrando muito de nós ou porque simplesmente 
queremos estar à frente dos nossos dias, guiando-os e não simplesmente 
pegando carona neles. 
Nossas escolhas definem o caminho que tomaremos e queremos cada vez 
mais que o mundo seja amável conosco. Mulheres contemporâneas de todas 
as idades há muito descobriram as cores dos seus dias e querem tirar proveito 
delas. Na moda ou na expressão de comunicação do que escolhemos para 
nos representar, para falar visualmente por nós, não pode ser diferente.
A Piccadilly calçados, uma das maiores empresas do segmento no mundo, 
já nasceu (e isso faz 55 aninhos, cara leitora) acreditando que o seu bem-
estar está ali, na base de onde ele se encontra: nos seus pés. E, ao longo 
de sua história, apostou em tecnologias inovadoras, algumas exclusivas da 
marca, como é o caso da MaxiTherapy, que trouxe progressivamente até 
você a qualidade de ponta de todos esses avanços em torno do calçado, me 
corrijo, em torno do elemento que, calçando o pé de sua cliente, traz a esta 
a indescritível sensação de se sentir bem, bela e por que não, amada!
Mas a era em que vivemos é a mais dinâmica (para não dizer rápida) de 
que se tem notícia, basta usarmos a palavrinha mágica “on-line” e todas 
as entrelinhas tornam-se desnecessárias. A moda virou moda. E a mulher, 
personagem principal dessa cadeia, descobre-se dentro do infinito de pos-
sibilidades que ela lhe traz. A Piccadilly, que sempre foi um sinônimo de 
qualidade e conforto, alia, então, como parceiro à sua linha de frente, as 
tendências do mundo fashion, dando vida a produtos que te deixam linda, 
antenada e inclusive “sem descer do salto”. As novas linhas de sandálias 
Clogs, saltos meia patas, entre tantos outros, estão aí 
para atestar minhas palavras. E tão nova quanto você, 
a revista Piccadilly é o seu mais atual guia de beleza, 
informação e estilo, marcando mais um grande encon-
tro nosso.
A este acompanhamento do seu comportamento e 
de suas escolhas traduzido em forma de calçado 
damos o nome de reposicionamento de marca. 
Termo “modernoso” usado para dizer que esta-
mos do seu lado, mantendo o antigo e verdadei-
ro amor e trazendo novas paixões. 

“A consciência de amar e ser amado traz um conforto e 
riqueza à vida que nada mais consegue trazer.”

(O. Wilde)

PICCADILLY 
804029
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Complete a frase abaixo e concorra a um convite para assistir a um 
desfile do São Paulo Fashion Week*

, maior evento de moda do País, e a 

5 pares de calçados Piccadilly da nova coleção. 

“A Piccadilly me transforma em uma nova mulher porque ....”

A Profashional acompanhará a vencedora e registrará o SEU momento fashion! As respostas devem ser encaminhadas com foto 
para Av. Jandira, 843 – Moema – 04080-005 – São Paulo – SP ou para amiga@profashional.com – colocar no assunto “uma nova mulher”. 
As FRASES E fotos serão analisadas por um júri formado pelo marketing da Piccadilly e pela equipe jornalística da Profashional 
Editora, que entrará em contato com a vencedora. Só serão aceitas frases/fotos que vierem com nome completo, Nº do calçado, 
endereço completo, cidade, Estado, telefone e e-mail para contato. O envio deverá ser feito até 30/11/2010. O resultado será divulgado 
a partir de 06/01/2011. O Próprio envio de fotos e depoimentos já se caracteriza como autorização para publicação. *a vencedora 

participará do 1º SPFW a realizar-se após a divulgação do resultado do concurso.

Uma Nova mulher

Quero parabenizá-las pelo belíssimo traba-
lho da marca Piccadilly feito por meio da 
revista. Recebo em casa e adoro ler as di-
cas e admirar os lindos modelos de sapatos. 
Parabéns! Abraços e sucesso!
Tatiana Amaro
(por e-mail)

É com prazer que entro em contato com 
vocês para parabenizá-las pelo bom gos-
to na apresentação da revista Piccadilly. 
O conteúdo é muito proveitoso, criativo e 
abrangente. É uma publicação para ler, 
observando a riqueza de cada assunto 
abordado. Parabéns. 
Tarcila Campos
Itapema – SC

Recebi a revista Piccadilly e gostei muito 
dos lançamentos. Os modelos são lindos 
e muito confortáveis. Parabenizo a todos 
da Piccadilly pela criatividade de sempre. 
Vocês estão sempre inovando. Parabéns!
Nelsi do Nascimento Sabka
Canoas – RS

Recebi a nova revista da Piccadilly e achei 
muito legal. Os modelos para o inverno 
estavam demais. Já quero receber as pró-
ximas edições, pois a nº6 já está na mesa 
de centro da minha sala como leitura pre-
ferida, pois a edição está com dicas de 
tudo: moda, estilo, referências, divas e até 
mesmo de turismo. Parabéns!
Simone Salazar
(por e-mail)

concurso cultural

cartas

Para fazer parte do Clube Amiga 
Piccadilly, mande um e-mail para  
sac@piccadilly.com.br, entre em 

contato pelo telefone (51) 3549-9600, 
acesse o site www.piccadilly.com.br 

(LINK CADASTRe-se) ou mande uma carta 
para Rua Ernesto Dornelles 577/595 – 

Igrejinha – RS – CEP: 95650-000.

torne-se uma amiga Piccadilly, receba 
as próximas edições da revista 

piccadilly e informações exclusivas 
sobre lançamentos e promoções

NOME COMPLETO

TELEFONE  (	      )	  	

CPF

DATA DE NASC.

E-MAIL

ENDEREÇO

				    nº

Bairro 			CEP  

CIDADE				ESTAD    O

Nº QUE CALÇA                 PROFISSão	

GRAU DE ESCOLARIDADE	

estado civil		  renda familiar

tem filhos? 		  quantos?

qual é o melhor horário para entramos em contato com você?

OBS: Se você já é cadastrada no Clube amiga Piccadilly, só é preciso 
enviar novo cadastro caso algum de seus dados tenha sido alterado.

A Piccadilly a transforma em uma nova mulher e, por isso, ela quer saber de você o por quê. 

Agradecemos a participação das milhares de leitoras através de e-mails, telefonemas e cartas. Continuem participando; esta revista é sua!
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Uma Nova mulher

Fortalecendo    

 os laCos

O laço deixou de ser um plus nos presentes para se tornar 
queridinho da moda e fazer a cabeça de muita gente. 
Personagens como a Minnie e Hello Kitty abusam des-
se acessório há tanto tempo, que o mesmo já se tornou 
marca registrada de ambas. Sinônimo de romantismo, 

não quer dizer que ele faça parte apenas de produções clássicas e 
de tons suaves, ele pode (e deve) aparecer em looks rock ‘n’ roll, em 
biquínis e acessórios, como cintos, bolsas, sapatos e tiaras.
Para as lolitas de plantão, fica uma dica: como ele é um elemento 
que remete à infância, use, mas não abuse. Equilíbrio na hora de se 
vestir é sempre bem-vindo!

elementar

Eles pularam das caixas de presentes 
para as passarelas e, há tempos, dão um 
toque de romantismo nas produções. 
Amarre-se!

brix
maria ignez simões

maria ignez 
simões
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Nessa temporada, o verão vem com um espírito 
doce e campestre; trata-se de um mix entre o 
estilo fazenda e o romântico. Peças de tons 
suaves, tecidos delicados, estampas Liberty 
(flores miudinhas e com um ar retrô), rendas, 

laços e babados inspirados em lingerie são o “tem de ter” do 
momento. Esse estilo teve início nos anos de 1940 e 1950, 
assim como o country, por isso, a semelhança e parceria en-
tre eles acabam se fundindo no guarda-roupa. É nesse clima 
rural chique que se fortalecem as coleções de marcas como 
Chanel. Clogs (tamanco com a frente arredondada e salto 
alto estruturado) e franjas são indispensáveis para compor 
esse look; outra boa ideia 
é detonar um jeans velho, 
fazendo rasgos aleatórios 
para dar o tom pastoril. 
Atualmente, quem faz um 
grande sucesso com o estilo 
pastorinha é a cantora Taylor 
Swift, uma das maiores re-
velações da música country 
americana. Ela abusa da fe-
minilidade sem deixar de ser 
sofisticada e sexy. A cantora 
também usa vestidos mais sol-
tos com sapatilhas ou botas 
de salto alto.
A palheta de cores gira entre 
os tons nostálgicos com cara 
de empoeirado e vintage e o 
bege, cinza, azul-claro e ro-
sa-envelhecido. Esse tema é 
uma ótima pedida para o ve-
rão, pois retrata peças leves e 
de fácil uso.

INCORPORE

farmville

O filme ‘‘E o Vento Levou’’, de 1939, é um dos maiores 
clássicos do cinema, assim como o seu figurino. Vivien 
Leigh, no papel da voluntariosa Scarlett O’Hara, usa, 
na primeira parte do filme, vestidos bastante rodados, 
com saias gigantescas em várias camadas de tecidos 
mesclados com babados. O visual é um ícone do ci-
nema e já foi adaptado várias vezes. Seguindo este 
estilo, aposte em saias de babados e armadas para 
compor um look nostálgico, porém moderno.

PARA SE INSPIRAR

Aproveite para mesclar estes 
acessórios usando peças jeans 
com lavagens claras e aparên-
cia detonada para compor um 
look mais moderno 

DICA: APOSTE NOS TAMANCOS 
CLOGS E FIQUE SUPERFASHION

PICCADILLY
223046

the jeans 
boutique

juliana 
martins*

piccadilly

546064

piccadilly

516007

gabriela 
aidar
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CARRIE BRADSHAW
Carrie Bradshaw é considerada a mais bem vestida protagonista dos 
últimos tempos; graças ao personagem de “Sex and the City”, a atriz 
Sarah Jessica Parker se tornou um forte ícone de estilo. O guarda-rou-
pa da jornalista é cheio de mixes; ela brinca bastante com estampas 
e sobreposições. Em muitos episódios, a loira aparece montada em 
sapatos de tom terra, camisas de estampa xadrez e floral, além do 
bom e velho jeans surrado de lavagem clara, ótimas sugestões para 
compor um visual campestre com um toque mais urbano.

O mix de estampas 
florais e acessórios 
com frutas e flores 
são a cara do estilo 
farmchic

PICCADILLY
501034

PICCADILLY
535018

e-Baazar 

izola

finna

vogue 
eyewear*

mary 
design

juliana jabour
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POST-IT

Zuzu Angel, a transgressora

Em uma época na qual a moda era importada de Paris, 
Zuzu Angel criava roupas que exaltavam a brasilidade, 
mostrando toda a beleza do seu país. A estilista abriu 
seu ateliê em 1950 e não demorou a mostrar por que 
era diferente: primeiro fez saias com tecidos de colchão, 
depois tingiu rendas no mesmo tom de tecidos nobres e 
aplicou-as em roupas. Até então, o material era usado 
em panos de cozinha. Suas criações tinham muitas 
cores e estampas e mostravam com clareza o traba-
lho artístico de uma mulher poderosa.
A ousadia prosseguiu nas criações de Zuzu. 
Inconformada com a morte do filho Stuart, na época 
da ditadura militar, fez um desfile protesto, no qual, pela 
primeira vez, a moda era associada ao discurso político. 
As modelos vestiram roupas brancas, bordadas com anjos 
machucados, pombas negras, tanques de guerra, além 
de usarem faixas de luto e andarem como se estivessem 
em um cortejo fúnebre. Justamente por sua coragem de 
criticar e denunciar a ditadura, a estilista virou um alvo 
dos militares e acabou morrendo, aos 53 anos, vítima de 
um acidente de carro dúbio.
Assista ao filme “Zuzu Angel”, que traz Patrícia Pillar no 
papel-título, e conheça mais sobre a história dessa mulher 
que projetou a moda brasileira no mundo.

Simplesmente poderosas
Coco Chanel e Zuzu Angel 
fizeram história. Dentro e 
fora das passarelas, elas 
mostraram, com beleza e 
elegância, o poder de lutar 
por seus ideais

A moda de Zuzu Angel se decifra no uso de tecidos que re-
metem à chita, utilizando estampas de pássaros, flores 
e borboletas. A estilista criava muitos vestidos longos, 
estampados e coloridos até meados  de maio de 1971, pois 
foi quando seu filho foi capturado pela ditadura, o que 
fez sua moda tomar um rumo mais sombrio

A figura de Zuzu é personi-
ficada pelo uso de grandes 
óculos vintage ora colori-
dos ora neutros  
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As pérolas são o registro do estilo, 
pois Coco estava sempre usando o 
acessório. já a bolsa Chanel 2.55 
é uma das bolsas mais famosas do 
mundo e o nÚmero de sua referência 
condiz com a sua data de lançamento 
em fevereiro de 1955. Nos anos vinte, 
a estilista se influenciou pelo uni-
verso dos marinheiros e colocou em 
sua coleção peças listradas que hoje 
possuem o nome de estilo navy 

Coco Chanel, um estilo de ser

Afirmar que Gabrielle “Coco” Chanel (1883-1971) é um ícone da moda, já virou clichê. 
Afinal, ela libertou as mulheres dos trajes desconfortáveis e rígidos, caracterizados pela 
falta de criatividade e trouxe à moda uma marca que seria só sua, única. A bolsa com 
alças de corrente, o colar de pérolas, o tailleur e o vestido preto, o sapato bicolor, o in-
confundível corte de cabelo e o perfume nº 5 são itens indispensáveis que compõem o 
legado da adorável mademoiselle.
Chanel nasceu numa família pobre. No período entre 1905 e 1908, adotou o nome de 
Coco, durante uma breve carreira de cantora de café-concerto. Envolvendo-se primeiro 
com um rico militar e depois com um industrial inglês, conseguiu recursos para abrir uma 
pequena chapelaria. Nos anos 1920, começou a desenhar roupas confortáveis, com 
tecidos fluidos, peças emprestadas do guarda-roupa masculino e saias mais curtas, em 
contraste com a silhueta feminina rígida da época. No ano de sua morte, aos 87 anos, 

Coco Chanel ainda trabalhava ativamen-
te, desenhando uma nova coleção. Mas, 
com certeza, o estilo clássico criado por 
mademoiselle atravessou o século 20 e se 
tornou atemporal.

Para conhecer mais sobre a vida de 
Coco Chanel, assista aos filmes 

“Coco Antes de Chanel”, 
“Coco Chanel & Igor 

Stravinsky” e 
“Coco Chanel”.
 

PICCADILLY
190014
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carolina martori

fili dell arte

finna
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do trabalho à diversão

Passeio
Conhecer novos lugares, ir às compras ou se 

renovar com programas culturais, são sempre 
atividades deliciosas de descontração que devem 

estar aliadas ao conforto dos pés e, enquanto 
você caminha, os calçados da linha MaxiTherapy 
favorecem a renovação celular. Para compor o 

look, um vestido fresquinho e um relógio moderno 
para você não se atrasar e curtir cada minuto!

Trabalho
No trabalho, temos energia extra para 

desempenhar nossas atividades. Para ficar 
linda de manhã até o final dia, invista nos 

acessórios discretos, mas com muito 
charme, um vestido-camisa tradicional e um 

modelo da coleção MaxiTherapy da 
Piccadilly nos pés, pois eles auxiliam na 

redução do cansaço.

BALADA
As noites devem sempre ter glamour e o bri-
lho tem de fazer parte do visual. o Pretinho 
básico é bem-vindo, adequado aos acessórios 
com pedrarias e um salto da Piccadilly para 

te deixar mais elegante. Aproveite para 
arrasar nas noites quentes de verão com os 

calçados da linha MaxiTherapy que ativam  
a circulação.

Linda por dentro e por fora
 A linha MaxiTherapy une moda, conforto e saúde de maneira charmosa e eficaz. Enquanto você caminha, uma exclusiva manta de biofibra, abaixo da 

palmilha, emite raios infravermelhos longos, provocando benefícios dos pés à cabeça. Os modelos MaxiTherapy ativam a circulação, aceleram o  
metabolismo, aliviam as dores e o cansaço e ainda favorecem a renovação celular; pois cuidar da saúde não sai de moda nunca!

Os diversos momentos do dia pedem looks especiais e confortáveis. Para cada ocasião,  
um modelo de Piccadilly da linha MaxiTherapy nos pés

3-dicas

michael kors

jennifer pepejo:YA

heloisa machado

piccadilly

225004

piccadilly

546063

piccadilly

315008

armani exchange
e-baazar
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elementar

As estampas aquareladas combinam perfeitamente com 
o clima quente e descontraído da primavera/verão

ox

PICCADILLY 
540110

PICCADILLY 
700043

PICCADILLY 
300056

PICCADILLY 
102024

Nem só de cores delicadas vive o próximo verão. Os dias enso-
larados pedem looks com cores alegres, divertidas e descon-
traídas, que exaltam a feminilidade. Na estação mais quente 
do ano, aposte nas estampas com efeito guache que quebram 
a rigidez das formas estruturadas e dos tons mais fechados. 

Pinceladas livres, com efeito aquarela, serão tendência forte para as peças do 
verão. Use, abuse e mostre muita arte por aí!

A Piccadilly está sempre ligada nas 
tendências do universo fashion. prova 
disso é a estampa aquarelada da nova 
coleção que fala perfeitamente com o 
que foi apresentado nas passarelas

Aquarela FASHIONAquarela FASHION

Água de cococantão

Fo
to

s:
 a

g
ên

ci
a 

fo
to

si
te



Serpente Fashion
Os animais são uma grande inspiração da moda, e a estampa que leva 
o efeito da pele de cobra é praticamente uma peça “básica” no guarda-
roupa. O que sempre foi bastante presente em jaquetas e bolsas, agora 
a Piccadilly coloca aos seus pés! Seja selvagem você também!!

passarela

PICCADILLY 700049 
com salto vírgula, 
o queridinho da 
estação

PICCADILLY 
802053

PICCADILLY 
254021PICCADILLY 

102025

PICCADILLY 
700046

piccadilly

315005

piccadilly

147013

piccadilly

516006
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Neon Angel
Despojada e atual, essa tendência é uma das grandes 
apostas da estação. Use a alegria das cores fortes 
que foram superdestacadas nos anos 1980 e agora 
estão de volta com a mesma força e intensidade. 

DUPLA FUNÇÃO
Este modelo PICCADILLY 531004 pode 
ser usado como “chinelo” ou quando 
colocada a faixa para trás, como 
uma linda “sandália”

PICCADILLY 
801138PICCADILLY 

520026

O estilo birken 
do PiCCADILLY 
460014 vai fazer 
você arrasar 
nesse verão

PICCADILLY 
254024

Detalhe para o 
salto chanel do 
PICCADILLY 408084

piccadilly

547068

O ESTUDIO

aquastudio
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Agito subterrâneo
Se você se surpreende com 
baladas que são cons-
truídas a muitos metros 
de altura, que tal uma 20 
metros abaixo da terra?
A Guacara Taina é a única 
balada dentro de uma 
caverna. Com direito a três 
pistas de dança, show de 
luzes e lasers, ela atrai tu-
ristas de todo o mundo que 
procuram se divertir em um 
ambiente bem inusitado 

PICCADILLY 
531001

batendo Perna

AS PRAIAS 
A beleza  de seu litoral ca-
ribenho, com suas praias 
de areia fina e mar azul, 
atrai turistas o ano todo

 

Monumento
Um dos principais pontos 
turísticos da cidade e uma 
homenagem a Cristóvão 
Colombo

Santo Domingo  
É a capital mais antiga das Américas e a maior 
cidade da República Dominicana. Um passeio 
pelos  12 quarteirões do centro histórico, com 
seus monumentos e suas construções do século 
16, que remetem ao início da colonização es-
panhola das Américas, é uma verdadeira volta 
ao tempo.  A cidade foi declarada Patrimônio 
da Humanidade pela Unesco.

dica: Santo Domingo é uma 
cidade que nunca dorme. É o 
local no Caribe com a maior 
variedade de restaurantes 
e uma agitada vida noturna. 
Para badalar, aposte em um 
calçado de salto meia pata, 
nos tons pastéis e terrosos.

dica: Para 
momentos mais 
aventureiros, 
opte por modelos 
anatômicos.

14 www.piccadilly.com.br

PICCADILLY 
803026

PICCADILLY 
470004

dica: A cidade oferece muitas 
atrações, igrejas, fortes, 
palácios. Para o passeio cul-
tural, aposte nos modelos 
de sandálias rasteiras.

PICCADILLY 
430045

Faro Colón
O monumento foi construí-
do para comemoração dos 
500 anos de Descobrimento 
e é onde se encontra o 
túmulo de Cristóvão Co-
lombo. É emocionante ver 
o farol à noite refletindo 
luzes poderosas para o 
céu em forma de cruz

Los 3 Ojos
É uma caverna com três 
lagoas rodeadas por esta-
lagmites e estalactites e 
uma vegetação exuberante
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SALVADOR 
A cidade baiana é um dos destinos nacionais 
mais frequentados pelos turistas locais e estran-
geiros. Ela se caracteriza pela mistura de ra-
ças e culturas que se reflete no seu artesanato 
e culinária. Dividida em Cidade Alta e Cidade 
Baixa, Salvador oferece atrativos para vislum-
brar a cada esquina. Além disso, ela se destaca 
por ter um dos melhores carnavais do País.

Elevador Lacerda
Um dos cartões-postais de 
Salvador, principal acesso 
entre os dois pontos da 
cidade – a alta e a baixa. O 
elevador mais famoso da 
Bahia chega a transportar 
até 900 mil passageiros 
por mês e proporciona, lá 
de cima, uma vista panorâ-
mica inesquecível

Pelourinho
Bairro histórico e maior 
conjunto arquitetônico de 
estilo Colonial Barro-
co da América Latina, é 
considerado Patrimônio da 
Humanidade pela Unesco. 
Localizado na Cidade Alta, 
tem mais de 800 casarões 
dos séculos 17 e 18. Nas 
suas vielas, ladeiras e nos 
seus largos, se concen-
tram igrejas, museus, 
lojas e restaurantes 

água na boca
O Yemanjá é um dos res-
taurantes mais famosos 
da capital baiana. O lugar 
oferece comida típica e 
algumas opções de cardá-
pio internacional. O prato 
mais pedido pelos frequen-
tadores é a moqueca de ca-
marão. Além desse, muitos 
outros itens do cardápio 
são de dar água na boca, 
como a casquinha de siri, 
o camarão ao requeijão, 
filé de peixe com batatas, 
entre outros. Vale a pena 
conhecer e saborear parte 
do menu!

Mercado Modelo
Erguido em 1861, abriga 
mais de duzentas lojas 
que oferecem a maior 
variedade de artesanato, 
presentes e lembranças 
da Bahia

dica: o esporte-
chique é Uma 
mistura perfeita 
para arrasar em qualquer 
programa.

dica: O preto básico não 
pode faltar na sua mala. 
este modelo Com saltinho 
é uma peça curinga para 
compor os looks.

 www.piccadilly.com.br 15

dica: O Sol aquece 
Salvador quase todos 
os dias; durante as 
caminhadas pela cida-
de histórica, aposte 
nos modelos que deem 
liberdade aos seus pés 
e tons claros, eles 
“refrescam” o visual.

 www.piccadilly.com.br 15

PICCADILLY 
408081

PICCADILLY 
562002

PICCADILLY 
502031

PICCADILLY 
401103
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verão campestre
A primavera-verão é a temporada mais 
quente do ano, assim que ela chega, 
flores desabrocham, o Sol se põe mais 
tarde e fica no ar um clima poético. É 
definitivamente uma época doce, cheia de 
romantismo, graça e cheiro de lavanda. 
A moda dessa estação se rende à 
feminilidade camponesa e vai a terras 
interioranas, onde se situam as fazendas, 
as serras, os pastos e as montanhas, para 
resgatar a inocência da beleza campestre. 
Com isso, ela se funde com o rústico e o 
folk para dar luz a uma moda natural 
com ares de bonequinha. 
Deixe seu lado feminino fluir com 
jeans rasgadinhos, vestidos leves, cores 
envelhecidas, acessórios e estampas 
florais, mesclado com a nova linha 
Piccadilly, que está refrescada em 
modelos como: Clogs, Meia Patas, Peep-
toes e outros hits da estação. Libere seu 
lado feminino e viva o seu próprio conto 
camponês em cenário urbano.

coordenação: Flávia matsunaga
Fotógrafo: Marcos Kappaun
Styling: Vanessa Diskin
Produção de Moda: Julia Moraes e Vanessa Diskin

regata Hering
Blusa Daslu 

Cinto Zara
Saia Heloisa Machado

Chapéu Minina Di Minas
Pulseira, brinco e 

broche Ametista
Piccadilly 803028

A primavera-verão é a temporada mais 
quente do ano, assim que ela chega, 
flores desabrocham, o Sol se põe mais 
tarde e fica no ar um clima poético. É 
definitivamente uma época doce, cheia de 
romantismo, graça e cheiro de lavanda. 
A moda dessa estação se rende à 
feminilidade camponesa e vai a terras 
interioranas, onde se situam as fazendas, 
as serras, os pastos e as montanhas, para 
resgatar a inocência da beleza campestre. 
Com isso, ela se funde com o rústico e o 
folk para dar luz a uma moda natural 
com ares de bonequinha. 
Deixe seu lado feminino fluir com 
jeans rasgadinhos, vestidos leves, cores 
envelhecidas, acessórios e estampas 
florais, mesclado com a nova linha 
Piccadilly, que está refrescada em 
modelos como: Clogs, Meia Patas, Peep-
toes e outros hits da estação. Libere seu 
lado feminino e viva o seu próprio conto 
camponês em cenário urbano.
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Vestido Fish Bone
Cinto Pimkie
Cachecol Cor Doce 
Vintage Acervo 
Profashional 
Pulseira e brinco 
Ametista
Piccadilly 

546006
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Vestido Twenty One  
Corselet Walter

Rodrigues Vintage Acervo 
Profashional

Flores de cabelo e laço 
com flor Minina Di Minas

anel FINNA
Piccadilly 310134
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Bermuda Damyller
Camisa Floral H&M
Camisa Jeans Shit
Corrente de cabeça 
Minina Di Minas
Corrente usada como 
Cinto Ametista
Piccadilly 460012
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Blusa Damyller  
Vintage Acervo  

Profashional 
Saia tule Hysteric 

Angels
Presilha Ametista

Brinco Minina Di Minas
Piccadilly 801134
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Blusa Damyller 
Calça e chapéu H&M
Arranjo no Chapéu e 
pulseiras Minina Di 
Minas
Cinto Gucci Vintage 
Acervo Profashional 
Piccadilly 700048
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Blusa Talento
Bermuda Miss Bella

Flores de cabelo, bolsa 
e brinco Minina Di Minas

Segunda Pele Vero 
Moda Vintage Acervo 

Profashional 
Piccadilly 223050
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Make e Hair: Carla Barbosa
Modelo: Bruna Lago (JOY)

Assistente de foto: Alex Silva
Agradecimento: Pousada Toca 

das Maritacas
www.tocadasmaritacas.com.br

vestido Walter 
Rodrigues 
Vintage Acervo 
Profashional
brinco MARIA 
IGNEZ SIMõES
Piccadilly 802055
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PICCADILLY
803028

PICCADILLY
310134

PICCADILLY
223050

PICCADILLY
801134

Entre cores e flores, passeamos pelo campo de forma chi-
que, ressaltando os elementos que estiveram nas passare-
las e estarão nas ruas na próxima estação. O “conjunto 
da obra” ficou perfeito, mas cada modelo Piccadilly usa-
do em nosso editorial de moda merece atenção especial. 
Pensando nisso, destacamos todos eles, pois, assim, fica-
rá ainda mais fácil perceber cada detalhe! Enjoy it!

Os it-shoes merecem

BIS

PICCADILLY
700048

PICCADILLY
460012

piccadilly

546066

DUPLA FUNÇÃO
este modelo PICCADILLY 802055 pode ser 
usado de duas maneiras: ankle boots ou, 
quando dobrada a camurça, tamanco 
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3-dicas

vida urbana
Cada estação tem seu charme e particularidade que agradam às mais diversas pessoas, mas 

com certeza o verão é a mais celebrada por todos. Monte seu visual especial e aproveite para 
contemplar o horizonte, badalar e cumprir os afazeres do dia a dia com o estilo que a mulher 

moderna deve ter!

PICCADILLY 
254027

horizontes
As tardes ensolaradas de verão merecem novas 

descobertas. Assim como no filme “Elizabethtown”, 
no qual o personagem Drew Baylor, interpretado 

por Orlando Bloom, faz um passeio de carro e 
descobre novos lugares e pessoas interessantes, 

descubra você cantinhos que façam seus dias 
mais iluminados. Esse momento pede uma camiseta 

esporte, estilo polo, uma maxibolsa e um piccadilly 
sem salto para arrematar o look.

o DIA A DIA
é claro que o calor pede lazer, mas não 

podemos fugir de compromissos, como fazer 
compras, ir ao banco e resolver as pendên-
cias de casa. nada melhor do que um visual 

prático, clássico e cheio de charme para 
fazer tudo de maneira prática e elegante.

ouse na armação dos óculos, calce  
um piccadilly colorido e seja ecológica  

com sua ecobag.

Preto no 
branco

Mesmo com a temperatura elevada, as noites 
devem sempre ter glamour e o brilho tem de 

fazer parte do visual. a saia rock n’ roll é 
sempre bem-vindA, adequadA aos acessórios 
com pedrarias e um salto da Piccadilly para 

te deixar mais elegante. Aproveite para arra-
sar nas noites quentes de verão com muito 

conforto e mobilidade.

PICCADILLY 
223049

BUNNY’S

Fila

Heloísa Machado

princess

Republic.Vix

PICCADILLY 
801135

Gianfranco Ferrè
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PROVADOR

para todas as horas e estilos 

triângulo das bermudas 

Você pode ir desde o tra-
balho até para uma festa 
chique, possuindo peças 
de bom corte. Veja como 
a bermuda de alfaiataria 
funciona como um curinga 
para compor um visual 
mais clássico e elegante. 
Camisa social e acessó-
rios finos são atemporais 
e necessários na vida de 
toda mulher. 

Uma peça indispensável em qualquer guarda-roupa 
de verão, a bermuda nasceu de uma adaptação das 
calças. Em 1930, no arquipélago das Bermudas, 
foi imposta uma lei que proibia que qualquer cida-
dão andasse com a perna inteira à mostra, o jeito 

era dobrar e encurtar as calças nos dias quentes. Graças a essa 
necessidade, a peça foi criada. Ela é bastante versátil, existe 
tanto no vestuário feminino quanto no masculino. Ao longo dos 
anos, a bermuda foi se popularizando e ganhando a cara do 

estilo esportivo e esqueitista. Em países tropicais, ela acabou 
virando saída de banho graças ao seu tom casual e à sua pra-
ticidade. Assim como as calças, existem variados modelos de 
bermuda que se diferenciam pelo tecido, tamanhos e compri-
mentos e estilos. Você sabia que a palavra bermuda é usada e 
escrita do mesmo modo em todas as línguas, menos no grego? 
Sinal de que o mundo inteiro se rendeu a essa moda tão casual 
e moderna. Veja as variações dessa peça e componha o estilo 
que mais combina com você nesse verão. 

elegante
PICCADILLY 
905005

PICCADILLY 
804025

PICCADILLY 
700042

andrea marques

maria pimenta

maria pimenta

MOB*

grisogono

dumont

jennifer pepe

jennifer pepe
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triângulo das bermudas 
O estilo despojadinho e moderninho 
é superfácil de compor com uma 
bermuda jeans. Basta acrescentar 
acessórios bacanas e peças casuais 
que você obtém um ótimo visual 
para sair estilosa e confortável pe-
las ruas. Nessa estação, as marcas 
mais cools abusaram da peça, como 
é o caso da Ausländer. 

Nos últimos desfiles da tem-
porada de Primavera-Verão, 
a tendência fitness veio com 
a maior força e, com certeza, 
será o hit do verão. Abuse de 
peças de moletom, viscolycra, 
algodão e tela mescladas 
com peças casuais para 
compor o look que é a cara da 
estação; você vai ficar super-
moderna e contemporânea. 

casual

FASHION PICCADILLY 
803027

PICCADILLY 
801137

PICCADILLY 
802054

q-vizu

q-vizu

ecko red

neon

ecko red

michael kors

maria pimenta

maria moda

damyller

cartier

umbro

Jo:Ya
fila

piccadilly

547065

piccadilly

516003

aüslander
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piccadilly

225001



28 www.piccadilly.com.br

Candy, Candy, Candy...
As cores doces são suaves e femininas. Abuse no romantismo do roxo 
ou lilás para incrementar seu estilo. Essa tendência é ótima para suavi-
zar e enriquecer peças de tons escuros.

passarela

A combinação branco 
e lilás deste PICCA-
DILLY 223047 é puro 
romantismo. Aliada 
a um salto vírgula, é 
charme na certa!

O scarpin de salto 
baixo é chiquér-
rimo e a estampa 
com um toque 
aquarelado dá ao 
Piccadilly 190009 
um charme único

PICCADILLY 
500063

As flores neste mode-
lo Piccadilly 535017 
o transformam em 

um lindo jardim 
fashion 

PICCADILLY 
538056

As rasteiras fazem o 
verão ser agradável 
e superconfortável 
PICCADILLY 401102

PICCADILLY 
310060
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Minimalismo
O básico nunca é demais, ele é o essencial 
de todo guarda-roupa e, por este motivo, ele 
é sempre uma boa compra. Aproveite do mi-
nimalismo para obter elegância e bom gosto 
ao vestir-se. Se quiser algo mais despojado, 
invista nos acessórios.

piccadilly

516008

PICCADILLY 
102023

O tom nude continua com tudo, 
dando ao visual um ar básico-
chique no PICCADILLY 540116

As estampas animais 
podem ser usadas a 
qualquer hora do dia ou 
da noite. Coloque pitadas 
de animal print no seu 
look e passeie por aí com 
seu PICCADILLY 430051

Este Piccadilly 
161043 garan-
te a elegância 
do seu look

lucas nascimento

patachou
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com o pé direito
notícias • moda • piccadilly • conforto

revista piccadilly edição 7

De olho no futuro  

A Piccadilly é, sem dúvida, uma das maiores marcas de calçados do Brasil e do mundo. E seu 
aniversário de 55 anos marca também o novo momento da empresa como uma referência 
quando o assunto é moda. Com a proposta de oferecer à mulher moderna calçados lindos, 
confortáveis e de qualidade, para todas as ocasiões, a Piccadilly está realizando o seu reposi-
cionamento no mercado. Para o presidente, Paulo Grings, “a marca é respeitada pela seriedade 
nos negócios e pelo seu conforto e qualidade. Estamos sempre presentes entre aquelas mais 
desejadas, porque as nossas clientes recebem exatamente o que foi vendido ou informado”. 
A Piccadilly foi a primeira empresa a ‘pensar’ em conforto. “Hoje em dia, muitas marcas ten-
tam nos copiar, mas desenvolvemos diferenciais de tecnologia do conforto únicos e ainda 
passamos a oferecer, a partir do nosso reposicionamento, produtos híbridos que aliam con-
forto e qualidade e ainda mais moda, nos diferenciando da categoria e permitindo a nossas 
consumidoras se sentirem Uma Nova Mulher”. 

Piccadilly entre as maiores do mundo

Atualmente, a Piccadilly conta com mais de 3 mil co-
laboradores presentes nas suas quatro unidades, to-
das no Rio Grande do Sul. A matriz fica em Igrejinha, 
e possui uma filial em Rolante e duas em Teutônia, 
adquiridas com o objetivo de aumentar a capacida-
de produtiva em função do crescimento da empresa. 
Além dessas, o grupo ainda possui o Varejo Piccadilly 
e um Centro de Distribuição também em Igrejinha. 
Com produção de 60 mil pares por dia, alcançou fatu-
ramento de mais de R$ 200 milhões em 2009.
Segundo um levantamento realizado pela “Revista 
Amanhã” e pela consultoria PricewaterhouseCoopers 
(PwC), com base nos balanços financeiros divulgados 
por organizações do Rio Grande do Sul, Santa Catarina 
e Paraná em 2009, a Piccadilly se enquadra no ranking 
das cinco maiores empresas de calçados femininos do 
País e é uma das cem maiores do Rio Grande do Sul, 
ocupando a 92ª posição em 2008.
O presidente Paulo Grings destaca que, entre os mui-
tos projetos, “o principal é nos tornarmos a melhor 
fábrica de calçados do Brasil e por que não dizer do 
mundo, uma vez que vendemos para quase cem pa-
íses. Mas o mercado que nos aguarde, pois sempre 
estamos pensando em algo novo e melhor, e de passo 
em passo, como sempre foi a nossa maneira de geren-
ciar o negócio, nos tornaremos uma empresa centená-
ria, pois Deus nos abençoou com uma terceira geração 
de diretores que facilitarão em muito essa tarefa”.

A Piccadilly acaba de apostar em um novo segmento, que demons-
tra grande força no mercado: o infantil. Lançada na Francal 2010, 
a linha Piccadilly For Girls, para meninas de 3 a 12 anos, nas nu-
merações de 25 a 32, promete conquistar as que gostam de estar 
lindas, atuais e superconfortáveis na hora de brincar e passear.  
Segundo Cristine Grings, diretora de Marketing, o objetivo da li-
nha infantil é oferecer às crianças produtos anatômicos e que pro-
porcionem conforto e beleza em todos os momentos. “A mãe vai 
poder oferecer à filha um produto em que ela confia no conforto 
e na qualidade, que já testou e aprovou”, afirma.

32 www.piccadilly.com.br



 www.piccadilly.com.br 33

Projetos especiaisPiccadilly 
internacional  
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A Piccadilly sempre esteve atenta à implantação de ações 
com foco na qualidade de vida e bem-estar de seus colabo-
radores. E sabe que, para as pessoas portadoras de necessi-
dades especiais (PNEs), o trabalho é um fator importante a 
fim de que se integrem efetivamente na sociedade. Por isso, 
a Piccadilly prioriza um ambiente mais humanizado, basea-
do em valores, respeito e ética para que essas pessoas con-
tratadas se sintam acolhidas e possam desenvolver seus ta-
lentos na empresa por meio do Projeto de Inclusão de PNEs. 
Outro projeto que ganhou destaque é o Sistema Piccadilly 
de Produção, que associa a multifuncionalidade à alternân-
cia postural do trabalhador durante a jornada de trabalho. O 
profissional adquire o conhecimento por meio de treinamen-
to, no qual escolhe até seis operações diferentes do processo 
de fabricação do calçado. As funções selecionadas propor-
cionam melhor postura, pois, em alguns momentos, o pro-
fissional trabalha em pé e, em outros, sentado. Além disso, 
cada colaborador sente-se muito mais motivado e valoriza-
do, uma vez que possui a oportunidade de ampliar seus co-
nhecimentos. Todo esse processo é acompanhado de perto 
por doutores em ergonomia e por fisioterapeutas.

Valorização
O principal ingrediente da receita de sucesso é o investimen-
to que a Piccadilly faz nas pessoas, sejam colaboradores, for-
necedores ou consumidoras da grife. Para o presidente Paulo 
Grings, foi pensando nas Amigas Piccadilly que “reunimos 
condições de oferecer a elas os produtos que as encantam e 
as fazem se sentir de verdade Uma Nova Mulher”, destaca.
São inúmeras ações que visam à integração e disseminação 
da cultura e dos valores da empresa em todos os seus níveis. 
Entre elas está o Comitê Vibrações, formado por colaborado-
res da Piccadilly que exercem suas funções em diversas áre-
as, entre as quais: Recursos Humanos, Marketing e Industrial. 
Alguns dos seus objetivos são gerar comprometimento no 
desenvolvimento de um clima ideal de trabalho, criar canais 
adequados de comunicação, estabelecer um relacionamento 
integrado entre os colaboradores, fazer com que todos os 
funcionários tenham uma visão compartilhada a respeito do 

negócio da empresa 
e realizar ações de 
integração e lazer 
para os colaborado-
res. A empresa tam-
bém dispõe de cre-
che para os filhos 
dos colaboradores, 
transporte, refeitó-
rio com serviço de 
nutricionistas e pla-
no de participação 
de resultados.

Com 55 anos de existência, a empresa realiza exportações 
há mais de 42, sendo que, nos últimos 15 anos, os produtos 
destinados ao mercado estran-
geiro seguem a coleção comer-
cializada no Brasil, todos com 
a marca Piccadilly.
Os calçados femininos estão 
presente em cerca de 90 países, 
em mais 5 mil pontos de ven-
da nos cinco continentes e 30% 
do total fabricado pela empre-
sa é exportado. Segundo a dire-
tora de Exportação, Micheline 
Grings Twigger, “a grande di-
versidade de países para os 
quais exportamos reflete a força e a consolidação da marca 
Piccadilly no exterior. Afinal, somos a empresa pioneira e lí-
der em calçados confortáveis no Brasil, que segue ampliando 
cada vez mais o número de mercados para os quais exporta. 
Em 2004, por exemplo, a Piccadilly exportava somente para 
21 países e agora já está em quase 100 deles”, conta.
E a aceitação dos calçados é tão significativa que é a mar-
ca número 1 em vendas em vários países, como Argentina, 
Equador, Bolívia, Venezuela, Grécia, Panamá e Emirados 
Árabes Unidos. No ano passado, os números mostraram que 
56% de todos os calçados exportados para Bahrein e 59% dos 
enviados ao Catar foram Piccadilly. Da mesma maneira que 
37% dos calçados exportados para Trinidad Tobago e ainda 
28% das exportações para Irlanda, em 2009, foram da marca 
Piccadilly. “Esses dados confirmam a liderança da empresa 
em mercados ditos não convencionais, nos quais a Piccadilly 
chegou e conquistou uma importante fatia de mercado”, res-
salta a diretora.
Micheline Grings Twigger explica que as constantes inova-
ções tecnológicas em conforto, as apostas sustentáveis e, 
sobretudo, os fortes investimentos em design e beleza re-
fletem a posição de destaque alcançada pela Piccadilly em 
todo o mundo. Ao longo da sua existência, as previsões são 

ainda mais otimistas para 
o futuro dessa tradicional 
marca brasileira. “A sua 
força é tão expressiva e 
clientes pelo mundo acre-
ditam tanto no seu poten-
cial que decidiram vender 
em suas lojas somente cal-
çados Piccadilly, como, por 
exemplo, as 11 lojas na 
Venezuela e as seis da rede 
All Neel, no Kuait, que são 
exclusivas”, destaca.
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DANDO O TOM

BLUE LOVE
Muito presente na cartela de cor do verão, o azul volta 
cheio de vida, deixando as passarelas “nas nuvens”

Apesar de suas variações, um tom de azul 
que vem chamando muito a atenção da-
queles que estão conectados ao mundo 
fashion é o Klein, também chamado de 
Azul Bic, em referência a marca de cane-

tas esferográficas, e cobalto. A denominação da cor 
vem do artista francês que chegou a essa tonalidade 
e a registrou como IKB (International Klein Blue).
Nesse verão, ele está presente em roupas e acessórios 
e voltou a ter holofotes em sua mira em deslifes de grifes 
pelo mundo. A conceituada marca Osklen usou como 
pano de fundo de sua coleção o mar e, consequente-
mente, abusou do cobalto em suas peças. Declare seu 
amor ao tom e viva num intenso blue love!

CALOI

etna

MIDO

OSKLEN

PICCADILLY
310098

sony 
pictures

PICCADILLY
520035

PICCADILLY
480083

o boticário

EURO RElógios

PICCADILLY
301028 

PICCADILLY
700041
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chanel

OSKLEN

Artdeco

AVON

ionixx

clolet

filhas de gaia

PICCADILLY
802056

PICCADILLY
502025

PICCADILLY
190015

L’Occitane

PICCADILLY
541026
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Pernas lindas a 
qualquer hora
Para ter sempre a pele lisinha, que acompanha a 
beleza dos seus pés emoldurados com um par de 
Piccadilly, a Depil Bella lançou um aparelho de 
depilação bivolt; com o sistema Roll-On, o método 
depilatório é mais prático, eficiente e higiênico. 
Ótimo para se ter por perto.

tecnologia

Leveza com 
menos impacto 
O novo salto em PU (poliuretano) foi desen-

volvido a partir de uma injeção única, que 
mantém o produto leve, além de re-

duzir o impacto ao caminhar e 
apresentar menor desgas-

te. Assim também são 
os solados que, além 

do PU, ainda pos-
suem o acrésci-

mo do Gel, 
ambos pro-

porcionan-
do maior 
conforto.

Um abraCo nos pEs
Para garantir maior conforto e sustentação, os calçados 
Piccadilly são compostos por materiais exclusivos, sendo 
que o avesso e o contraforte apresentam uma nova tec-
nologia que reduz o atrito com o calcanhar, evitando que 
as indesejáveis bolhas apareçam. Afinal, caminhar com 
segurança é andar com a postura de uma nova mulher.

Massagem a cada passo
Seus pés massageados e mais secos enquanto você caminha só com ino-
vações que a Piccadilly oferece para você. As palmilhas internas contêm 5 
mm de espessura com gotas de espuma estrategicamente localizadas e que 
massageiam os pés durante o caminhar. Além disso, sua matéria-prima está 
ainda mais absorvente, mantendo os pés secos e muito confortáveis.

Todos os calçados Piccadilly são fabricados sobre fôrmas 
com medidas especiais e exclusivas, favorecendo a cir-
culação sanguínea e evitando o inchaço dos pés.

DIFERENCIAIS DO CONFORTO

sob 
medida
para 
voce
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Flexibilidade  
com estabilidade
Caminhar com maior confiança e flexibilidade 
é possível com as tecnologias que a Piccadilly 
incorpora a seus produtos. Com a palmilha de 
montagem injetada e a alma de aço dentada 
inserida no interior do calçado, é possível ter 
alta resistência e estabilidade, evitando que o 
salto se despregue. A manta picotada presen-
te na parte frontal do calçado é supermacia e 
oferece maior flexibilidade, além de amortecer 
os impactos.

Tecnologia + estilo
Para acompanhar o estilo do seu Piccadilly, nada melhor que 
um notebook superestiloso como o Positivo Premium Pink, com 
tampa de acabamento glossy (brilhante) na cor pink, com gra-
fismos sutis e teclado branco perolado. O notebook vem com 
4 GB de memória, disco rígido de 500 GB, sistema operacio-
nal Linux e processador Intel Pentium T4400, o que favorece 
usuários que precisam de mobilidade aliada ao desempenho 
e design exclusivo.

conceito eco
O novo carro conceito da Fiat, o protótipo Uno Ecology, 
é focado em soluções que o levam a ser um carro mais 
ecológico, mais sustentável e com menos impacto am-
biental, além de manter o inovador design do veículo de 
produção do Novo Uno. Este modelo conceito continua-
rá em processo de desenvolvimento como um laboratório 
permanente na busca por soluções sustentáveis. É a tec-
nologia ajudando o meio ambiente; e ele agradece!

Jovem na alma e na pele
O bom humor é essencial para manter a alma jovem, já a pele precisa de 
cuidados especiais e o SPECTRA, da Tone Derm, um equipamento brasileiro 
de radiofrequência, é capaz de promover o rejuvenescimento facial e corpo-
ral, como no caso de flacidez cutânea, fibroses, celulite, envelhecimento e 
até gordura localizada!
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Luz do dia
As cores solares são a cara do verão, já que 
refletem a estrela central do sistema solar e que 
representa o princípio da vida. Aposte nas va-
riações dos tons quentes para dar mais lumino-
sidade ao look. Neutros, como o branco e o 
cinza, são ótimas pedidas para combinar. 

passarela

DUPLA FUNÇÃO
este modelo PICCADILLY 531001 pode ser 
usado com a fita elástica no calcanhar 
ou sem, fazendo um estilo chinelinho 
chique

piccadilly

315003

isabela capeto

maria bonita
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Confortável e 
supercharmosa, esta 
sandália PICCADILLY 
541026 é bem-vinda em 
todas as ocasiões 

PICCADILLY 
161046

PICCADILLY 
540115

PICCADILLY 
102027

PICCADILLY 
538057

PICCADILLY 
401099
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Prataria
No mundo contemporâneo, a tecnologia domina os 
meios de comunicação e, na moda, isso não é diferen-
te. As cores metalizadas remetem ao futuro e ao espa-
cial e são ótimas para enriquecerem o look. Superdica: 
aposte na mistura de acessórios prateados com doura-
dos, sem medo de errar!!

carlos Tufvesson

O salto Anabela nun-
ca sai de moda. Apos-
te neste piccadilly 
161038 e fique linda 
da cabeça aos pés

A pedraria deste birken 
piccadilly 460015 dá um toque 
especial ao look 

Os elos em prata dão um 
glamour especial ao modelo 
Piccadilly 430046

PICCADILLY 
502029

PICCADILLY
535015

PICCADILLY
520035

cantão
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mostre sua cara

Em meio a uma vasta mistura de raças, culturas e folclores, a 
cidade de Salvador é um dos maiores polos de artesanato do Bra-
sil, o que inspira bastante sua moda e suas seguidoras. No verão, 
a capital baiana é cheia de festas populares e trios elétricos por 
todos os cantos. Com isso, é quase regra usar roupas leves, cla-
ras e arejadas já que o calor da cidade e suas atividades pedem 
por uma moda fresca e confortável para o dia. Vaidosas e arreta-

das, as baianas não dispensam a boa 
aparência e o gosto por tendências; o 
branco é sempre uma boa pedida não 
apenas pelo seu valor cultural, mas 
por ser uma ótima cor para suportar 
o Sol; as regatas e roupas com cor-
te mais aberto garantem o frescor. 
A mulher baiana é descontraída e 
adora moda, por isso, cintura alta, 
tiaras e óculos acrescentam ao look 
a graça e o espírito das pessoas so-
teropolitanas. 

FOTO e moda: IZADORA GAUCHE 
MAKE E HAIR: AMÁLIA VIANA

A capital São Paulo é o maior centro 
financeiro da América Latina, por este 
motivo, recebe brasileiros de todos 
os Estados e estrangeiros de todos 
os polos. Esse mix de etnias, cultu-
ras, línguas e costumes se reflete 
na moda da paulistana que é cheia 
de referências e adaptações. Como a 
capital é uma megalópole dentro de 
um país tropical, é necessário estar 
sempre pronta para várias probabilidades dentro 
de um só look. Veja como o vestidinho floral, ideal 
para saídas casuais, cria um look descolado so-
cial apenas com a soma de um colete de alfaiataria, 
uma bolsinha estilo Chanel e uma faixa de cabelo. 
A sacada da paulistana moderna é exatamente isso, 
saber se adequar às surpresas da vida agitada da 
cidade grande.  

FOTO e MODA: VANESSA DISKIN
MAKE E HAIR: KAROL PORTILLO

Liege Santos
Camiseta Hering
Saia de brechó 
Tiara Acessorize
Pulseira Acessorize
Óculos Acervo
Bolsa Via Mia
piccadilly 565003

bahia

Karol Portillo
Bolsa e Vestido H&M
Lenço de cabelo Pop Chic
Colete C&A
Piccadilly 565006

SãO PAULO

um país, mil estilos
O Brasil é o país da miscigenação, das diversas culturas, de várias raízes, o país que tem de tudo 
um pouco... cada canto dele tem sua interpretação de moda e estilo, e a Piccadilly se adapta a 
todos sem esquecer o conforto e nem deixar o fashion de lado. Selecionamos amigas Piccadilly 
de todo o Brasil para mostrar o que elas têm.
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Na edição anterior, lançamos o de-
safio para as nossas leitoras: provar 
à nossa equipe por que elas deve-
riam ser consideradas uma verdadei-
ra Sapatólatra Piccadilly. 
Confira ao lado as vencedoras que, 
devido a um empate, concordaram em 
dividir o prêmio e levar, cada uma, 5 
pares de Piccadilly.
 

Piccadilly e eu: 
um só coração!
Fernanda 
Nagashima de 
Santana
São Paulo – SP

Ser sapatólatra 
não é vício, é ati-
tude que nos colo-
ca em evidência!
Fernanda Ida 
Mazzucchelli
Salvador – BA

vencedoras do concurso
sapatolatra Piccadilly”

minas gerais

Mariane Carvalho
Vestido Morena Rosa
Bolsa Fellipe Krein
Piccadilly 804027

PARAná

Curitiba, capital do Estado do Paraná, é uma cidade bastante eclética e fortemente influen-
ciada por seus imigrantes italianos, alemães e poloneses, uma vez que a maior parte da 
população curitibana descende destes povos. A cidade é rica em turismo e pontos famosos 
como a Praça Tiradentes. A mulher curitibana é ousada e sabe brincar com a moda sem medo 
de errar, afinal, seu sangue é composto por um mix cultural. Como a cidade tem um clima 

subtropical, é sempre bom estar com um 
look que acompanhe essa tendência climá-
tica, abusando de um look leve, mas não 
totalmente aberto. Espertas, as curitiba-
nas são bastante conectadas com novida-
des e a usam ao seu favor. Sabia que Curi-
tiba foi considerada pela revista “Forbes” 
a 3ª cidade mais “esperta” do mundo? Sinal 
de que essas meninas sabem o que fazem.  

FOTO, MODA, MAKE E HAIR: KARLA FRAGOSO

Daphine Bozaski
Meia-Calça Lupo
Shorts carmim
Camisa acervo
Lenço acervo
Piccadilly 804026

O Estado de Minas Gerais é rico em recursos 
naturais e paisagísticos que trazem para 
suas terras todo um ar de poesia e fres-
cor. O solo mineiro possui grandes raízes 
artísticas, tendo abrigado em seu territó-
rio genialidades como Aleijadinho. O jeito 
barroco da cidade se funde com o lado ar-
tesanal, chegando a uma estética adorável, 
rica em graça e leveza. A moda da mineira 
caminha por horizontes românticos com pi-
tadas de modernidade. Vestidos rodados, leves, com cores claras são ótimos para 
se adequar ao clima da cidade. A fusão de babados e ornamentos dá o tom de graça 
à mulher mineira que está sempre pronta para passear e apreciar o turismo local 
com estilo e feminilidade.  

FOTO e MODA: ANA OLYVEIRA
MAKE: GABI CALDAS / HAIR: PAULA BARBOSA
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DAS passarelas para as ruas
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O estilo bonequinha das pin ups é atemporal, já que nunca sai 
de moda e, a cada temporada, ele retorna com um novo fres-
cor. Nesse verão, não foi diferente; várias grifes nacionais in-
vestiram no tom ultrafeminino com cara de antiguinho, como a 
Cavalera. A performer Dita Von Teese é a maior precursora do 

estilo atualmente, suas roupas inspiram fashionistas de todos os cantos, tanto 
que o estilista Marc Jacobs a estampou em camisetas da sua marca.
Já na música, quem garante o tom lolita é a cantora Katy Perry que abusa 
do estilo inocente com muito sex appeal e, graças ao seu estilo próprio, a 
cantora começou a ser reconhecida, atualmente, como influência mundial 
na moda e no meio fonográfico. Na última coleção da marca Luella, a de-
licadeza correu solta, garantindo peças excelentes para qualquer dia da 
estação. Quer compor esse look? Combine seu Piccadilly com uma saia de 
bolinhas, uma blusa sequinha e uma bolsa. Leve o estilo passarela para o 
seu dia a dia. Seja uma nova mulher.

Pin up
moderna

veja como é fácil 
adaptar o modelito 
da passarela sem 
deixar de ser 
fashion nas ruas, 
com esse look, 
não há sol que 
ofusque o seu 
brilho

abuse das 
cores da ma-
quiagem. com 
uma sombra 
azul, você vai 
arrasar

Na última London 
Fashion Week, a 
marca Luella, que 
é conhecida pelas 
peças delicadas com 
ares de boneca, abu-
sou da tendência pin 
up, mesclando-a com 
tons pastéis e tons 
clarinhos junto à 
estampas de poá 

uma opção é 
colocar sapa-
tos na mesma 
cartela de 
cores, não tem 
como errar

katy perry

a diva Dita 

Von Teese

se você é mais ousada, coloque 
um sapato de cor diferente e dê 
um charme a sua produção

piccadilly 
223045

TKTS

maria filó*

o boticário

ônix
piccadilly 

905006
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