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“Todos caminhos trilham pra a gente se ver
Todas trilhas caminham pra gente se achar, viu? (...)

(...) A qualquer distância o outro te alcança”
(Maria Gadú – letra André Carvalho)

A Piccadilly entrou de corpo e alma em um novo momento e aproximou-se 
ainda mais de você; mulher contemporânea, fashion, com espírito jovem 
e antenada, que conhece cada vez mais o seu valor perante a vida e faz 
questão de enaltecer suas vontades, pensando sempre em ser feliz.
A felicidade é uma caminhada em que o mundo a nossa volta tem 
grande participação, mas, principalmente, a escolha das trilhas nos 
leva aos encontros ou desencontros. E, nesta nova fase, queremos você 
inteira ao nosso lado – dos pés que dão suporte ao percurso à cons-
ciência que nos ilumina! E tudo isso com muita diversão. Nosso tempo 
é agora, e ele vem traduzido aqui, em sua revista Piccadilly, por meio 
de imagens, cores, palavras e sensações. 
A moda reina soberana ali onde ela realmente acontece hoje: nas 
ruas! E responde pelo nome de “street style” que você degusta em nos-
so editorial, mostrando que as inspirações estão em todas as partes, 
no seu dia a dia. 
Mesclado entre uma seção e outra está o hi-lo, espelho desse estilo 
fashionista, cujo nome, uma abreviação simpática do inglês high and 
low, ou seja, alto e baixo, num paralelo da mistura equilibrada entre 
o acessível (que faz bem para o bolso) e o aspiracional que nos faz 
viajar em nossas fantasias mais femininas.
Desvende as nossas páginas, descubra-se e saia pelas ruas segura 
de suas escolhas e vestindo-se do que há de melhor: de você mesma, 
nossa sempre “nova” mulher!
 
Meu abraço verdadeiro,

Publisher
amiga@profashional.com

primeiras palavras
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“meu momento street style, durante a 
produção da revista”
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Prove que você é uma daquelas mulheres que é apaixonada 
por sapatos! Envie uma foto e uma frase que nos convença a 

elegê-la a sapatólatra oficial da Piccadilly. 
A escolhida ganhará 10 pares de sapatos Piccadilly.

As respostas devem ser encaminhadas para Av. Jandira, 843 – 
Moema – 04080-005 – São Paulo – SP ou para amiga@profashional.com 
– colocar no assunto “Sapatólatra Piccadilly”. As fotos serão 
analisadas por um júri formado pelo marketing da Piccadilly e 
pela equipe jornalística da Profashional Editora, que entrará 
em contato com a vencedora. Só serão aceitas frases/fotos que 
vierem com nome completo, endereço completo, cidade, Estado, 
telefone e e-mail para contato. O envio* das fotos deverá ser feito 
até 30/06/2010. O resultado será divulgado a partir de 15/08/2010. 

Confira a vencedora do concurso cultural “Seja uma Modelo 
Piccadilly” na seção Mostre Sua Cara – página 40.

* O envio de fotos e depoimentos já se caracteriza como autorização para publicação.

Sapatolatra Piccadilly

Fiquei muito feliz em receber a revista da Piccadilly, a qual eu achei incrível, 
de muito bom gosto, atualíssima e muito bem produzida, por saber dosar 
perfeitamente propaganda e informação, sem cansar o leitor.
Além disso, me encantei com a coleção Primavera-Verão 2009, em espe-
cial com os sapatos de festa. Nada melhor do que aliar luxo e conforto!!
Um abraço,
Maria do Carmo Santos Leandro
por e-mail

Ontem, recebi minha primeira edição da revista Piccadilly, o que foi uma 
surpresa pra mim, pois fiquei muito contente. Dessa forma, pude ver os lan-
çamentos e tendências da estação, eu amo Piccadilly, pois além de serem 
megaconfortáveis, os modelos são bonitos e modernos. Existe um vasto leque 
de modelos, tanto para as jovens como para as mulheres de mais idade, e 
isto é ótimo. Dessa forma, em qualquer fase da nossa vida, estaremos muito 
bem calçadas.
Maria Sonagere
São Paulo – SP

Inicialmente, parabenizando criatividade e inovação da Piccadilly; sempre 
visando conforto e beleza a todos consumidores. 
Abraços à equipe e FIQUEM FELIZES!
Iolanda da Silva Rosa
Glorinha – RS

Sempre recebo a revista e adoro ver os 
novos modelos, afinal, eles me acom-
panham todos os dias. Não só a mim, 
como também à minha filha, Renata.
Ela esteve viajando no mês de setem-
bro, segue uma foto dela, no aeropor-
to Charles de Gaulle em Paris-França, 
usando um legítimo Piccadilly.
Abraços,
Vera Lucia Candiani 
por e-mail
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concurso cultural

Para fazer parte do Clube Amiga 
Piccadilly, mande um e-mail para  
sac@piccadilly.com.br, entre em 

contato pelo telefone (51) 3549-9600, 
acesse o site www.piccadilly.com.br 
(LINK CADASTRO) ou mande uma carta 

para Rua Ernesto Dornelles 577/595 – 
Igrejinha – RS – CEP: 95650-000.

torne-se uma amiga Piccadilly, receba 
as próximas edições da revista 

piccadilly e informações exclusivas 
sobre lançamentos e promoções

NOME COMPLETO

TELEFONE  (	      )	  	

DATA DE NASC.

E-MAIL

ENDEREÇO

				    nº

Bairro 			CEP  

CIDADE				E    STADO

Nº QUE CALÇA                 PROFISSão	

GRAU DE ESCOLARIDADE	

estado civil

tem filhos? 		  quantos?

qual é o melhor horário para entramos em contato com você?



 www.piccadilly.com.br 5

passarela

Sinonimo de elegancia
Democrático, o scarpin combina com todos os estilos e dei-
xa qualquer look do dia a dia com um ar elegante e sexy. 
Versátil, esse modelo também pode ser usado de eventos 
mais casuais a reuniões sérias, é só investir no look certo.

Detalhe fashion: 
Os laços dão um 
ar mais delicado 
ao calçado

Detalhe fashion: a 
cor uva continua com 
tudo no inverno

Detalhe fashion: Os 
modelos de salto alto 
conferem elegância a 
qualquer look 

Piccadilly 
201.001

Piccadilly 
310.100

Piccadilly 
310.102

Piccadilly 
190.011

Piccadilly 
310.103

Piccadilly 
310.098

Piccadilly 
200.066

maria 
bonita

balenciaga
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lady
INCORPORE

A moda resolveu fazer uma viagem no tempo, reeditando os anos 
1940 e trazendo às passarelas a atmosfera do cinema noir, ou 
seja, o clima de suspense dos filmes em preto e branco. Neles, 
as mulheres com ares de mistério e jeito fatal parecem estar sem-
pre tramando algo, sem perder a elegância.

Uma das inspirações dos estilistas para o inverno foram as estrelas dos fil-
mes da década de 1940, como a enigmática Ingrid Bergman, intérprete 
do longa-metragem “Casablanca”, vencedor de três Oscars em 1943, e 
considerado por muitos o melhor filme de todos os tempos.
Essa tendência traz peças de alfaiataria, padronagens clássicas e uma fe-
minilidade mais sóbria e sofisticada. As marcas que investiram nesse look, 
como Christian Dior, Hèrmes, Donna Karan e Prada, defendem o uso de 
peças atemporais, como blazers, tailleurs, saias e vestidos ajustados e na 
altura dos joelhos, detalhes de pele e jaquetas de duplo abotoamento. 

Para se inspirar 

Luvas – Nos anos 1940, elas se 

tornaram ícones de glamour 

e eram usadas para eventos 

chiquérrimos. Com aspecto so-

fisticado, as luvas regressam no 

inverno em materiais nobres como 

couro e cetim stretch.

lady noir

ingrid bergman no clássico 
casablanca

Abuse do charme do scarpin, 
modelo clássico, atemporal e 

digno de cinema

salete brabo

LANVIN

Acessorize

Adorno com plumas e pérolas, 
que pode ser usado como broche 

ou enfeite de cabeça e é encon-
trado em brechós ou boutiques 

de acessórios
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130.136

Piccadilly 
310.121

“Gilda”, de 1946, com a 
estrela Rita Hayworth, é um 
dos mais famosos e lendários 
exemplos de filme noir. Assista 
e delicie-se com os vestidos lin-
dos, a beleza e a atitude que 
trouxeram inspiração para o 
inverno de 2010.
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A elegância tradicional traz materiais finos, como lãs, pérolas, me-
tais e formas eternas, com inspiração em Coco Chanel. As cores 
são nostálgicas e discretas, como o preto, cinza, vinho, uva, verde 
e azul-escuro.
Aderir ao estilo diva de Hollywood não é difícil. Basta a escolha de 
peças de alfaiataria, marcando bem a cintura, saias lápis e camisas 
combinadas com um penteado perfeito e um ar sexy. 

A ex-modelo Carla Bruni, hoje 
1ª dama da França, é adepta 
do estilo sofisticado inspirado 
nas divas. Ela desfila, nos seus 
vários compromissos, looks chi-
ques e casuais, compostos por 
vestidos elegantes, sapatilhas, 
camisas brancas e terninhos de 
cores neutras, como azul mari-
nho, bege e preto.

Carla bruni

Broches – Símbolo de elegância 

e feminilidade, ao longo do ciclo da 

moda, os broches persistem como 

acessórios, agregando charme aos 

looks. “Desabroche” usando e abu-

sando destes acessórios, principal-

mente com pérolas e brilhos.

lady noir

donna karan

christian dior

juliana ariza
koloss

luiza pannunzio
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batendo Perna

Cervejaria Baden 
Baden: Na fábrica, são 
produzidos 11 tipos de 
cervejas artesanais. Quem 
quiser, pode agendar uma 
visita e conhecer o proces-
so de fabricação de uma 
cerveja especial, receber 
dicas de degustação e 
harmonização, além de 
experimentar os chopes 
Baden Baden Cristal e 
Baden Baden Bock. 

Parque Estadual 
Horto Florestal: 
possui 8,3 mil hectares de 
área preservada e oferece 
ao visitante área de lazer, 
como bosques para pique-
nique, churrasqueiras, 
trilhas para caminhadas, 
entre outros, além de 
paisagens belíssimas e 
o contato direto com a 
natureza.

Centro Turístico 
de Capivari: lá existem 
vários prédios construí-
dos com arquitetura euro-
peia, além de sofisticados 
restaurantes, cafés e 
barzinhos. Os turistas 
podem adquirir malhas e 
artigos de lã fabricados 
na cidade. No Parque de Ca-
pivari, há o Teleférico que 
liga o parque ao Morro do 
Elefante, botes infláveis 
motorizados, praça de 
alimentação, artesanato 
e o Trenzinho da Alegria 
que leva o visitante para 
conhecer diversos pontos 
da cidade.

Campos do Jordao 
Localizada no interior do Estado de São Paulo, na Serra 
da Mantiqueira, a 1.700 metros de altitude, essa en-
cantadora cidade preserva belezas naturais e clima de 
cidade europeia. Durante o inverno, chega a atrair cer-
ca de um milhão de turistas que buscam conhecer todas 
as atrações que a cidade oferece. 

Amantikir garden: O 
nome refere-se a um termo 
indígena que originou a 
palavra Mantiqueira e 
significa Serra que Chora. 
O local exibe belíssimos 
jardins de diferentes 
partes do mundo.

maria garcia

A noite de Campos 
do Jordão é agitada 

e fria, chegando 
a temperaturas 

negativas no inverno, 
por isso, é um lindo 

desfile de botas. 
Aposte nos modelos 

de cano Alto
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111.010

Piccadilly 
maxitherapy 
315.004

dica: O público de Campos do 
Jordão é bonito e arrumado. 
Os melhores calçados para 
badalar nas noites da cida-
de são os de cores escuras 
e bicos mais finos

8 www.piccadilly.com.br
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Curitiba 
A capital do Paraná é conhecida por sua 
beleza e alta qualidade de vida. São de-
zenas de parques, lagos, chafarizes, jar-
dins, trilhas, mirantes, quedas-d'água, pe-
dreiras, museus, esculturas e muito mais.

Jardim Botânico: 
Seus jardins geométricos 
e a estufa de três abóba-
das tornaram-se um dos 
principais cartões-postais 
de Curitiba. A estufa 
abriga plantas caracterís-
ticas da mata atlântica do 
Brasil. Sua arquitetura, 
de estrutura metálica 
e estilo art noveau, foi 
inspirada em um palácio 
de cristal que existiu em 
Londres, no século XIX.

Ópera de Arame: 
com estrutura tubular e 
teto transparente, é um 
dos símbolos de Curitiba. 
Inaugurada em 1992, tem 
uma paisagem privilegiada, 
composta de rochedos, ve-
getação típica e cascatas.

Parque Tanguá: Pos-
sui duas pedreiras, unidas 
por um túnel aberto na 
rocha bruta, com 45 me-
tros de extensão, que pode 
ser atravessado por uma 
passarela sobre a água.

Rua das Flores: é um 
passeio imperdível. exis-
tem edifícios e sobrados 
centenários, bares turísti-
cos, lojas e canteiros 
de flores em toda a sua 
extensão.

forum

Inspire-se na arqui-
tetura moderna de 

Curitiba para compor 
looks geométricos. Os 

calçados super-
confortáveis serão 

essenciais para “bater 
perna” na cidade
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252.008

Piccadilly 
maxitherapy 
243.004

Piccadilly maxitherapy 
330.003

dica: Curitiba tem muitos 
passeios diurnos, então, 
abuse das cores claras 
e sapatos baixos para 
arrasar
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Palácio de La 
Moneda: sede da pre-
sidência, foi construído 
entre 1786 e 1812 para 
ser a Casa da Moeda; im-
pressiona pela largura 
das paredes projetadas 
para suportar possíveis 
terremotos.

Mercado Central: 
inaugurado em 1872, é 
uma das construções 
mais bonitas da cidade.

Santiago 
A capital do Chile é uma cidade lindíssima, com pré-
dios modernos, ruas limpas, inúmeros parques, museus 
e igrejas. E como se não bastasse, ainda é toda rode-
ada pela Cordilheira dos Andes. Fora dos limites da ci-
dade, as montanhas oferecem programas imperdíveis, 
como caminhadas e esqui. Já os vales produzem vinhos 
que são o principal produto de exportação do País. A 
seguir, veja o que vale muito a pena conhecer.

colcci

Mergulhe 
na cultura 
andina e 
coloque 
informação 
folk no seu 
look

BALI HAI: Para conhe-
cer melhor a cultura chi-
lena, vá ao restaurante 
BALI HAI que oferece show 
folclórico com danças 
da região, inclusive da 
Ilha de Páscoa. Experi-
mente os pratos típicos 
do país feitos com peixes, 
mariscos e o famoso 
pastel de choclo.Fo
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Plaza de Armas: 
marco zero da cidade, é 
onde está localizada a 
Catedral Metropolitana 
de Santiago, considerada 
monumento nacional.

Piccadilly 
maxitherapy 
240.036

Piccadilly 
715.001

Piccadilly 
maxitherapy 320.061

Piccadilly 
950.023

dica: A microfibra tem 
tudo a ver com o clima que 
envolve Santiago. Aproveite 
a maciez e o conforto do 
material para conhecer 
todos os pontos turísticos 
da cidade

10 www.piccadilly.com.br
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passarela

Moca Fina
Os calçados de bico fino 

são clássicos eternos e ficam 
lindos com calças de alfaia-
taria. Se for um Piccadilly, 
você ainda fica confortável 
e não se preocupa com do-

res nos dedos.

Detalhe fashion: os mate-
riais metalizados caíram 
no gosto das mulheres e 
já se tornaram neutros, 
combinando com tudo

Detalhe fashion: os modelos 
clássicos ficam perfeitos 
com calças de alfaiataria ou 
meias-calças opacas

Piccadilly 
maxitherapy 
254.015

érika 
ikesili

simone 
nunes

Piccadilly 
200.067

Piccadilly 
190.009

Piccadilly 
200.068

Piccadilly 
maxitherapy 

254.016

Piccadilly 
190.013

Piccadilly 
190.010
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tecnologia

O fim do 
toc-toc
Foi-se o tempo no qual o toc-toc cha-
mava mais a atenção do que o cami-
nhar. Arredondado nas quinas e evi-
tando arranhões e rasgos nas meias, 
o novo taco é fixado com pinos e está 
mais macio, deixando seus saltos ain-
da mais resistentes e silenciosos.

Um carro, todos 
os momentos
A mulher moderna tem de estar atualizada e 
também pronta para qualquer ocasião, o X1 da 
BMW vem para auxiliar nas atividades do dia a 
dia. Ideal para todas as situações, seja no cam-
po, na cidade, na praia ou na neve, ele marca 
a nova tendência mundial de crossovers, carros 
compactos feitos para todo tipo de terreno. Medidas especiais 

Todos os calçados da Piccadilly são fabricados 
sobre fôrmas com medidas especiais e exclusivas, 
favorecendo a circulação 
sanguínea e evitando o inchaço 
dos pés. As tendências do 
universo fashion mudam a 
cada dia, mas o que nunca 
sai de moda é o conforto 
Piccadilly.

Aderencia e 
estabilidade
Um caminhar macio e seguro, os solados 
dos calçados da Piccadilly possuem tec-
nologia que permite maior aderência ao 
solo. A leveza do material utilizado per-
mite maior descanso para os pés, além 
disso, ele também possui maior durabili-
dade e são superflexíveis.
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Flexibilidade extra
Nos calçados Piccadilly da linha MaxiTherapy, você tem 
maior flexibilidade ao caminhar. A parte da frente é pro-
duzida com um sistema “ensacado” e contém apenas meia 
palmilha de montagem, o que deixa seus passos muito mais 
macios e seguros.
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Internet de bolsa
Leve e compacto, perfeito para ser carre-

gado na bolsa, o novo design Scarlet 
das televisões LG chega à família dos 
netbooks. O X120 Scarlet é perfeito 
para a mulher moderna que gosta 
de tecnologia aliada ao bom gos-
to. Para maior agilidade ao aces-

sar a Internet, um dos modelos 
vem com conexão 3G 

integrada. 

Tecnologia 
envolvente
Uma deliciosa sensação de abraço, é isso que se sente 
ao calçar os sapatos Piccadilly. Eles possuem um novo 
contraforte que reduz o atrito com o calcanhar. Os mate-
riais exclusivos da marca dão maior segurança ao cami-
nhar e também evitam os eternos vilões dos pés, que são 
os calos e as bolhas.

Massagem ao caminhar
Os calçados da Piccadilly possuem palmilha massageadora e ab-
sorvente com 5 milímetros de espessura. Também contém gotas de 
espuma estrategicamente localizadas que massageiam os pés du-
rante a caminhada. Além disso, sua matéria-prima está ainda mais 
absorvente, mantendo os pés secos e superconfortáveis.

Som para 
todas as 
horas
Para mulheres que gostam da qualidade de 
uma boa música, sobretudo por atenuarem os 
ruídos externos e serem extremamente confortá-
veis, os fones de ouvido KEB 7, da Koss, e o 
CX300, da Sennheiser, são equipamentos ide-
ais. Além disso, garantem um ajuste seguro e 
alto conforto. Agora, as atividades da acade-
mia e do dia a dia terão uma trilha sonora com 
mais qualidade e um supertoque feminino.

Confianca e 
flexibilidade
Seus passos merecem muito mais conforto alia-
do à confiança e flexibilidade; para isso, a 
Piccadilly desenvolveu as palmilhas de monta-
gem injetada e a alma de aço dentada, que 
são inseridas no interior do calçado, garantin-
do mais resistência e estabilidade. A parte an-
terior do sapato possui uma manta picotada 
supermacia que amortece os impactos.
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POST-IT

A elegante Audrey Hepburn

O filme interpretado pela atriz em 1961, “Bonequinha de Luxo”, fez 
da estrela um ícone da elegância e transformou-a em um sinônimo 
de sofisticação. 
Com corpo esguio, fora dos padrões de beleza da época, cabelos 
bem curtos e olhos escuros, Audrey foi perfeita em seus filmes que são 
referências no mundo fashion até hoje (além do citado, outros como 
“Sabrina”, “Cinderela em Paris” e “A Princesa e o Plebeu”).
Óculos escuros, vestido preto, pérolas, casaco 7/8, calça corsário, ca-
misa de alfaiataria e sapatilhas são peças que carregam há décadas o 
estilo e a classe dessa atriz que conquistou o mundo. 
Grifes como Givenchy e Yves Saint Laurent a têm como musa 
imortal e abusam deste ícone para criar suas cole-
ções. Nos desfiles Outono-Inverno, realiza-
dos em NY, Paris, Londres e Milão 
foi perceptível a influência 
do jeito Audrey nas 
passarelas.

Duas divas, um paradoxo  e muito estilo 

c&A

Os diamantes representam 
a sofisticação presente 
nos personagens e na per-
sonalidade de Audrey

chenson

este modelo com 
fivela, além de char-
moso, pode ser usado 
destas duas maneiras

piccadilly 
maxitherapy 
320.057

piccadilly 
515.001

piccadilly 
100.147

piccadilly 
141.006
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Audrey Hepburn e Brigitte Bardot são musas 
eternizadas pela combinação de estilo e 
personalidade. Cada uma com gostos e posturas 
distintas, mas com uma coisa em comum: a elegânciaDuas divas, um paradoxo  e muito estilo 

armazém

Acessorize

Assim como sua 
personalidade, a maneira 

Brigitte de vestir foi 
mais despojada, porém 

não menos marcante que 
a de Audrey

Brigitte Bardot: uma menina mulher

Conhecida por sua sensualidade espontânea e ir-
reverência, a atriz francesa Brigitte Bardot transfor-
mou a imagem da mulher no final dos anos 1950 
e início da década de 1960. Seu corpo repleto de 
curvas, cabelos loiros despenteados e lábios carnu-
dos fizeram os homens enlouquecerem, definindo-a 
como a perfeita mistura entre ninfeta e mulher fatal. 
Brigitte abusava das camisetas pretas e dos vestidos 
leves e decotados e foi uma das primeiras a adotar 
o biquíni na praia. Seu sutiã com armação de arame, 
usado bem alto, virou mania; isso sem falar no xadrez 
vichy, que ela usou em seu casamento e que continua 
moderno até hoje. 
Bonita e audaciosa, a atriz não tinha vergonha de mos-
trar o corpo, indo na contramão da postura das mulhe-
res da época.
Mesmo com beleza e estilos diferentes, Audrey e 
Brigitte tornaram-se referências e provaram que 
personalidade e postura são ingredientes para 
se tornar uma diva imortal.
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piccadilly 
310.116

piccadilly 
310.129

piccadilly 
502.026

piccadilly 
310.109
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METALeira

Na onda das referências rock ‘n’ roll que invadiram a moda, 
as tachas e rebites já fazem parte das vitrinas no hemisfé-
rio norte e chegam com tudo para o inverno no Brasil. O 
que antes foi característica das tribos urbanas dos punks, 
hoje é marca de um estilo forte. Grandes marcas como 

Givenchy, Balmain e Miu Miu mostraram nas passarelas que as tachas 
vieram para ficar.
Os calçados com os enfeites de metal, pequenos ou grandes, quadrados ou 
redondos, tornaram-se essenciais para o próximo inverno e são aposta certa 
para quem busca um estilo marcante e com uma pitada de rebeldia.

chique

Dica: Experimen-
te misturar os 
calçados de tachas 
com elementos 
delicados, como 
laços, tule e renda 
no melhor estilo 
“cinderela hardco-
re”. O mix de estilos 
atualiza o look e 
prova que você 
sabe o que faz.

As cantoras Shakira e Beyoncé exibem os belissímos vestidos 
com diversos tipos de aplicações nos bastidores do MTV 
Music Awards Europeu, realizado em Berlim

elementar

givenchy

diesel+moroso

anna sheffield

juliana ariza

givenchy
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Piccadilly 
508.008

Piccadilly 
211.016

Piccadilly 
310.111
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METALeira
passarela

Beleza 
Prolongada

Elas já são consideradas uma 
espécie de vedete, pois sai ano 
entra ano, elas estão nas ruas, 
apesar do clima tropical. Com 
ou sem salto, as botas de cano 
alto são sempre um coringa e 

megacharmosas.

Detalhe fashion: os brilhos 
são a sensação do inverno. A 
mistura com o aspecto rús-

tico da microfibra é garantia 
de acerto no seu look

Detalhe conforto: 
as solas piccadilly 
têm ótima aderência

Detalhe fashion: o botão dei-
xa o modelo com um aspecto 
militar, uma das tendências 
do inverno 2010. esta bota 
ainda tem a opção de vir 
com forro de pelinhos, que 
esquenta e é uma graça!

Detalhe 
fashion: as 

fivelas vieram 
para ficar, além 
de lindas, neste 

modelo elas 
ajustam a bota 

na sua perna. 
item moderno e 

funcional

PICCADILLY
180.102

PICCADILLY
705.051

PICCADILLY
maxitherapy
240.039

PICCADILLY
310.114 

PICCADILLY
135.014

PICCADILLY
180.103

Isabela capeto

Huis Clos
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com o pé direito
notícias • moda • piccadilly • conforto

revista piccadilly edição 6

Missoni 
no Brasil
A grife italiana Missoni inaugu-
rou sua primeira loja na América 
Latina no Shopping Iguatemi, em 
São Paulo. A marca é famosa por 
suas peças coloridas, com es-
tampas marcantes, como as lis-
tras em zigue-zague usadas em 
mais de uma padronagem, quase 
como um mosaico. Os tricôs são 
o forte de sua malharia, desde 
a fundação da marca em 1953, 
pelos pais de Vittorio, Ottavio 
e Rosita. Para dar continuidade 
aos investimentos no Brasil, a 
grife planeja inaugurar o Hotel 
Missoni em 2012, na Ilha de 
Cajaíba, Bahia.

Piccadilly e a 
sustentabilidade

A Piccadilly sempre apostou no consumo consciente, reaproveitando e reciclando ma-
térias-primas como filosofia de um trabalho amigo do meio ambiente. Foi a primei-
ra marca do setor calçadista a utilizar matéria-prima alternativa nos calçados. Além 
disso, o setor de Inovação sempre pensa em alternativas para beneficiar a natureza. 
Por exemplo,  a Piccadilly aposta no reaproveitamento de materiais que antes seriam 
descartados, como o forro dos calçados que é triturado para enchimento de colchões, 
travesseiros e almofadas. Até as peças dos computadores utilizados pela fábrica têm 
um destino com foco na sustentabilidade. Por ano, são doadas cerca de 270 unidades 
para escolas técnicas, onde são utilizadas para o processo de aprendizagem de muitos 
estudantes. A Piccadilly ainda é uma das principais integrantes do projeto Caminho 
Sustentável – A Opção Consciente, lançado pelo Sindigrejinha (Sindicato da Indústria 
de Calçados, Vestuário e Componentes para Calçados) e composto por indústrias de 
calçados do município gaúcho.
Além disso, a presença de substâncias tóxicas nos calçados está entre as preocupações 
mais frequentes da Piccadilly. Por isso, após uma sequência de testes e treinamentos 
para a qualificação da equipe, a empresa traz mais uma tecnologia inovadora para a 
linha de produção de seus calçados. A linha de adesivos ECOPREN (adesivos PU dis-
persos em água da Brascola),  hoje presente em algumas  linhas  da marca, agora é 
feita com tecnologia à base de água. Por ser fabricado sem  solventes, o produto não 
causa danos à saúde. A iniciativa demonstra a preocupação da Piccadilly com a saúde 
dos seus colaboradores, além de garantir muito mais segurança e bem-estar aos que 
trabalham na indústria  e não agredir o meio ambiente. Hoje, cerca de 6,5 mil pares 
de  calçados são confeccionados diariamente com esse tipo de adesivo, mas a previsão 
é que o número aumente gradualmente até atingir a totalidade da produção.
Essas são apenas algumas das inúmeras iniciativas que são realizadas pela Piccadilly 
que não se cansa nunca de cuidar do meio ambiente, tudo por um mundo melhor! 

Pensando nas mulheres
O IMAMA – Instituto da Mama do Rio Grande do Sul  é uma organização sem fins lucra-
tivos, reconhecida, desde 2000, pelo Ministério da Justiça como OSCIP (Organização da 
Sociedade Civil de Interesse Público). Foi fundado em 29 de julho de 1993 e, a partir de en-
tão, é presidido pela Dra. Maira Caleffi. Há mais de cinco anos, o instituto integra o grupo 

de órgãos beneficiados pela Piccadilly. O objetivo é beneficiar as mulheres com orientações sobre os exames periódicos, 
mamografias e auto-exame. Ainda em prol da prevenção ao câncer de mama, o time de voluntários e colaboradores da 
Piccadilly está, desde 2005, engajado no núcleo “Amigos do Peito”. Por meio de treinamentos, os integrantes do grupo 
tornam-se aptos a difundir informações sobre o câncer de mama dentro da empresa e pela comunidade local  por meio 
de oficinas e blitz em eventos. O auto-exame é muito importante, principalmente para esse tipo de câncer, e, se a doen-
ça for detectada em sua fase inicial, a chance de cura pode ser de 95%, o maior percentual de cura entre todos os tipos 
de câncer registrados. Então, não deixe de se cuidar, faça o auto-exame regularmente. Para mais informações, acesse 
o site: www.institutodamama.org.br
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Momento especial 
A Piccadilly comemora um acontecimento 
muito importante, a chegada do novo presi-
dente, Paulo Grings. Investimentos em design 
e beleza, as constantes inovações tecnológicas 
em conforto e as inovações em projetos sus-
tentáveis são algumas dessas mudanças e re-
fletem a força alcançada pela marca em todo 
o mundo. A Piccadilly quer se aproximar cada 
vez mais das mulheres, atendendo seus an-
seios de estarem mais lindas, seguras e moder-
nas, sem deixar de oferecer os produtos com a 
melhor qualidade e mais avançada tecnologia 
do conforto. Ainda para 2010, a expectativa é 

conquistar outros destinos como Sérvia, Romênia, Ucrânia e Bahamas. Até 
2015, a Piccadilly espera exportar para pelo menos 120 nações,  os mesmos 
produtos que estão nos pés das mulheres brasileiras. 

Thierry Mugler 
assina figurino 
de Beyonce
O estilista e fotógrafo, que foi um dos maiores 
nomes da moda nos anos 1980, assina os figuri-
nos da turnê internacional da cantora Beyoncé, 
que passou pelo Brasil em fevereiro deste ano. 
Além de algumas criações feitas especialmen-
te para a turnê, Beyoncé vestiu peças clássicas 
de Mugler, como o famoso “motorcycle top” 
(top-motocicleta), que aparece no clipe de “Too 
Funky”, hit de George Michael nos anos 1990. A 
cantora já havia usado a peça no encarte do dis-
co “I am... Sasha Fierce”, lançado em 2008. 

Tyra Banks 
anuncia 
competicao com 

modelos GG
A ex-top model e apresentadora dos pro-
gramas “America’s Next Top Model”, “True 
Beauty” e “The Tyra Show” anunciou que 
comandará mais uma competição de mo-
delos, só que com meninas adolescen-
tes plus-size – também conhecidas como 
modelos GG. Batizado por enquanto de 
“Tyra’s Fiercely Real Teen Model Search”, o 
concurso buscará meninas de 13 a 19 anos 
que exibam um corpo cheio de curvas com 
orgulho. Essa foi uma maneira encontrada 
por ela para combater a ditadura da ma-
greza que o mundo da moda exige.

Reconhecimento a qualidade
Mais do que nunca, a beleza e o bem-estar seguem alinhados no mesmo passo e é este o 
diferencial que rendeu à Piccadilly o certificado da entidade líder no mundo em pesquisa 
e tecnologia do calçado: o SATRA Technology Centre, da Inglaterra. No Brasil, apenas duas 
marcas de calçados possuem o certificado, sendo que no mundo todo são apenas 119 
empresas de vários segmentos que possuem essa certificação, o que dá à Piccadilly uma 
credibilidade ainda maior na qualidade dos seus produtos. O Laboratório Piccadilly teve 
os 27 principais ensaios de qualidade - que envolvem seleção de matérias-primas, méto-
do de fabricação e desenvolvimento dos produtos - avaliados. Para Mr. Graham Rowley, 
Quality Technologist e técnico avaliador, o desempenho da Piccadilly na fabricação dos produtos é admirável. Fundado em 
1919 para servir a indústria calçadista, o SATRA expandiu seu ramo de atuação passando a incluir setores como vestuário 
e mobiliário. Atualmente, com pessoal científico e técnico ativo entre a Inglaterra e China, sua atividade central inclui pes-
quisa, avaliação de matéria-prima e produtos, sistemas de gestão e consultoria, publicações, serviços de informação, dentre 
outros. Toda essa estrutura conta com a adesão de 1.600 empresas em mais de 70 países em quase todos os continentes.
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Paulo Grings e Bill Warswick, técnico do 
SATRA na América do Sul
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passarela

Baixinha 
poderosa

As ankle boots, botas curtinhas até 
o tornozelo, são sucesso garantido 
da estação, conquistando os pés 
das mulheres. Podem ser usadas 
com shorts, saias, calças skinny e 
leggings, ótimo investimento para 

o inverno.

Piccadilly 
135.010

Piccadilly 
705.050

Piccadilly 
310.117

Piccadilly 
508.010 Piccadilly 

310.104

Piccadilly 
705.049

iódice

carlota 
joakina

Piccadilly 
180.099

Detalhe fashion: 
O clássico mode-
lo de salto alto 

e bico fino nunca 
sai de moda e é 

coringa, de cano 
alto ou baixo

Detalhe fashion: Ideal 
para looks casuais, as 
ankle boots sem salto 
combinam com quase tudo. 
Vale a pena investir!
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3-dicas

volta ao mundo em 3 peças
Ilumine-se

A cidade luz reflete 
brilho e glamour 

Símbolo da realeza, Paris é fonte inspiradora, 
uma explosão de luxo que intensifica a luz. A 
sofisticação ganha espaço e o seu look fica 
muito mais requintado.

Democracia

Berço da civilização, a 
Grécia é democrática

Minimalista chic, com pitadas de geometria, 
inspire-se na Grécia para combinar os aces-
sórios e transforme-se em uma deusa grega 
contemporânea.

Condimento

Entre no clima mexicano 
nada convencional

Famoso por sua culinária condimentada, o 
México é uma mistura de sabores, ritmos, 
cores e texturas. Entre nesse clima e 
apimente o seu visual.

smartbag chanel

chenson

miranda castro
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JR Gemas e Joias

acessorize

Piccadilly 
maxitherapy 

149.005

Piccadilly 
950.030

Piccadilly 
190.010



street
style

A moda vista das 
ruas e nas ruas

Em um momento no qual originalida-
de e diversidade geram cada vez mais 
atenção e interesse, a inspiração para 
a moda é trazida exatamente do lugar 
onde ela acontece, de pessoas reais 
que contagiam com sua atitude e pas-
sam beleza e estilo adiante. 
A Revista Piccadilly lhe convida a vestir-
se para ser vista. Mostre com orgulho, 
por meio dos seus looks, que a moda 
e as tendências existem para inspirar a 
criação de um estilo próprio. Viva os 
desfiles de moda a céu aberto e em 
cada esquina. Descubra quem você é 
e seja de propósito!

Trench Coat Liu Jo
Camisa Spezzato

Calça Vero Moda
Cinto Sprit

Piccadilly MaxiTherapy 
147.012

Direção Sandra Teschner
Edição de moda Fernanda Cordeiro

Edição de fotografia Flávia Matsunaga 
Fotos André Salcedo



street
style

Vestido Twelve by twelve
Blusa Mob

Meia-calça cortada e usada 
como meia ¾ Lupo 

Lenço acervo profashional 
Piccadilly 325.003



Legging Amisu
Vestido Bebesh
Jaqueta Daslu

Pashmina preta C&A 
Bolsa Miss Sixty

Piccadilly 310.105



Pelerine Lucy in the Sky
Body Scala Sem Costura

Shorts Zara
Cinto Universo Pop

Bolsa topshop
Piccadilly 325.004



Vestido Orsay
Cardigan Zara

Meia-calça lupo
Flor de brechó acervo

Piccadilly 135.012



Macacão Heindy Long
Blusa C&A

Brincos Acessórios Modernos
Piccadilly 300.054 
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! Vestido Lord Lu para Galeria 

Mercado Mundo Mix
Casaco Spezzato

Meia-calça e segunda pele Lupo
Brincos acessórios modernos
Piccadilly MaxiTherapy 315.002

Camisa e saia Cori
Cachecol artesanal 
Bolsa C&A
Piccadilly 310.097

Camisa Bebesh
Trench Coat h&m
Jeans Armazém
Enfeite de cabeça Piedad
Piccadilly 190.011



Vestido JJ para Galeria 
Mercado Mundo Mix

vestido transparente 
D´Arouche 

Meia-calça Lupo
Pulseira Bella Golzer

Brincos Acessórios 
Modernos
Piccadilly  

MaxiTherapy 240.038

Jaqueta Tony Jr.
Vestido Lele de Troya para 
Galeria Mercado Mundo Mix
Calça de alfaiataria AMP
Chapéu Tony jr.
Carteira artesanal
Piccadilly 508.009

Jaqueta D´ Arouche para 
Galeria Mercado Mundo Mix

Regata 011 para Galeria 
Mercado Mundo Mix

Saia Ianire Soraluze para 
Galeria Mercado Mundo Mix

Meia-calça Lupo
Colares Armazém e 

Acessórios Modernos
Brincos Acessórios 

Modernos 
bolsa Louis vuitton

Piccadilly 300.056

Casaco H&M
Shorts D. Pri para Galeria 
Mercado Mundo Mix
Regata AMP
pérolas de papelaria 
compradas por metro
Meia-calça Lupo
Piccadilly 310.125

Produção de moda 
Daniela Porto, Julia 
Moraes e Nayara 
Diniz Assistentes 
de produção Deivid 
Diniz, Luciana Castro 
e Rodrigo Andrade 
Assistente fotografia 
Carlos Carpim Beleza 
Miriam Kanno Modelos 
Bárbara Nogueira, 
Jéssica scholz e 
Mônica Damasio
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Libere a bailarina
As sapatilhas saíram dos palcos de balé e 
tomaram os pés das mulheres de todas as 

idades e estilos. Todas delicadas e femininas, 
são aposta certa para conforto e beleza.

Detalhe fashion: a 
variação da sapatilha 
com saltinho é tão 
linda quanto a 
tradicional. vai do 
trabalho ao passeio 
com muito charme

Detalhe fashion: a 
estampa de oncinha 
moderniza o modelo 
clássico da sapatilha

Piccadilly 
252.004

triton

alexandre herchcovitch

Piccadilly 
180.093

Piccadilly 
102.017

Piccadilly 
210.087 Piccadilly 

102.016

Piccadilly 
145.049

Piccadilly 
214.007
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misturarustico
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30 anos de moda

Cinquentinha

Dos anos 1950, vieram a cintura marcada 
e o sapato boneca. Sessenta anos depois, 
a mistura dos dois ainda é moderna e 
superfeminina. Volte no tempo já!

Setenta motivos

A moda com pitadas folk dos anos 1970 veio 
para ficar. Liberdade era o lema dos hippies, 
e é o lema para você misturar os acessórios 
nesse inverno.

É oito ou 1980

Exagero é uma das principais características 
da década de 1980. Em 2010, exagere na beleza 
e nas cores fortes, que levantam qualquer 
visual e astral.

New look

Piccadilly 
300.054

Piccadilly 
325.001

Piccadilly 
950.027

VOGUE 
eyewear

marisa

c&a

sprit

topshop

marisa

3-dicas



dando o tom

Na cor da 

terra simone nunes

Austeros e dóceis, os tons terrosos 
voltam a criar raízes nesse inverno
Os tons de marrom e bege, principalmente a cor elefante, são 
os mais comentados da temporada. Depois de um período de 
império cinza, os tons ligados à natureza voltaram a fazer par-
te dos desejos dos estilistas e dos looks das passarelas.
Como todos os movimentos da moda, o marrom e suas va-
riações, neste momento, vieram de uma inconsciente vontade 
coletiva: a de viver mais próximo da natureza e resgatar o 
que é realmente importante, voltar às origens, raízes.
Segundo a psicologia das cores, o marrom ajuda a gerar 
organização e constância no cotidiano, por estar sempre 
associado à terra e estabilidade. Existe coisa melhor para o 
dia a dia agitado em pleno 2010? 

bolsa tipo 
carteira 
calvin klein

fuckwear
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Esta bota altíssima pode 
ser usada até os joelhos, 
fashion total, ou dobrada 
aparecendo a estampa de 
pele de cobra. Além de 
linda, vale por duas!

Piccadilly 
300.063

Piccadilly 
100.145

Piccadilly 
540.105



bebesh

prada

lacoste

h&m

Os tons terrosos são neutros e fá-
ceis de misturar, mas nossa dica para 
usar (e muito!) a cor nessa estação 
é: invista no total look monocráti-
co tom sobre tom. O marrom, bege, 
canela, elefante e trigo misturados 
são suficientes para um look certeiro 
e sofisticado

Piccadilly 
408.080

Piccadilly 
maxitherapy 243.002

Piccadilly 
maxitherapy

320.058

Piccadilly 
111.002

Piccadilly 
maxitherapy 323.011

Piccadilly 
705.053

Piccadilly 
300.063

innata
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este é mais um 
modelo que 
permite ser 

usado de duas 
maneiras, como 

a bota ao lado
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classico

Vindos direto do guarda-roupa mas-
culino, os blazers voltaram com tudo, 
mais femininos e sexies do que nunca
O smoking feminino, peça adotada e nunca mais 
abandonada pelas mulheres, foi criado pelo estilis-
ta Yves Saint Laurent em 1971. Com seus ombros 
estruturados, impregnava o figurino feminino de po-
der, respondendo a uma necessidade das mulhe-
res, que começavam sua disputa por um espaço no 
mundo dos negócios. Nunca mais saiu do armário, 
tanto das executivas como das mulheres de estilo 
mais sexy.
Para cada tendência, existe um blazer perfeito. Com 
referências militares ou perfume aristocrático, com 
jeito oitentinha de ombreiras ou formas futuristas, eles 
são o investimento fashion mais seguro da estação 
e o porto seguro de qualquer guarda-roupa. Com 
short, saia, calça ou vestido, os blazers vão do escri-
tório ao happy hour, e depois direto para a noite.

1. Angel Schlesser na Cibele Madrid Fashion Week /divulgação image.net 2. brin-
cos sperky 3 e 4. camiseta e vestido calvin klein 5. saia salete brabo 6. blazer cori

2. 

1. 

5. 

6. 

3. 

4. 

O estilo clássico aposta sempre em peças coringa, como 
a saia lápis, o vestido preto e a camisa listrada. 
Aposte nos calçados com detalhes poderosos, 
como brilhos e estampas, para um visual 
clássico e charmoso.

piccadilly 
300.059

piccadilly 
190.008

piccadilly 
161.034
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Tecidos nobres e acetinados usados com meia 3/4, mais acessórios de peso garantem outra 
cara ao clássico blazer preto. Salto alto com design arrojado para completar o look.

A saia de cintura alta e a calça skinny são companhei-
ras perfeitas para o blazer se você quiser tirá-lo do seu 
lugar comum e ir a festas e eventos badalados. 

moderno

Fashion

DICA: Aposte nos 

calçados de bico 

fino e com estampas 

de cobra, que 

estarão super em 

alta no inverno.

1. vestido calvin klein 2. saia de cintura alta amp 3. blusa lele de troya para mercado mundo mix 4. Blazer 
cori 5. calça Tony Jr. 6.desfile da marca bohenta na cibele madrid fashion week /divulgação image.net

1. desfile balmain na paris fashion week © márcio madeira 2. colete calvin klein 3. saia amp 4. meia trifil 5. camiseta galeria mercado mundo mix 6. blazer cori 7. colar blao

1. 2. 3. 4. 

2. 

3. 

1. 

4. 5. 

6. 

5. 6. 7. 

piccadilly 
950.031

piccadilly 
135.007

piccadilly
310.128

piccadilly 
310.112

piccadilly 
310.127

piccadilly 
300.055
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mostre sua cara

um país, mil estilos

Metrópole da Amazônia
Na cidade de Belém, as temperaturas 
são sempre altas e chove de janeiro a 
janeiro. Por esse motivo, o vestido foi 
a peça principal para compor a bota 
aberta da Piccadilly, dando leveza ao 
look e caracterizando o estilo da cida-
de, suave e fresco.
Ao escolher as peças, a produção levou 
em consideração a moda da Região 
Norte do País, que é feita de tecidos 
leves, cores claras e coloridas, poucos 
acessórios e comprimentos mais curtos, 
essenciais para enfrentar o calor cons-
tante da cidade de Belém.

Foto e produção de moda: Amanda Tupiassú 
Make e hair: Ana Paula Martins

Terra da garoa
São Paulo, que servia apenas de pas-
sagem para os bandeirantes, se tor-
nou a maior metrópole brasileira. A 
cidade abraçou o mundo e tem em 
sua cultura italianos, japoneses, espa-
nhóis, libaneses, alemães, judeus... e 
todos contribuíram para que a cida-
de se tornasse o que é hoje, um rico  
centro cultural.
As mulheres paulistas vivem todas as 
estações climáticas durante o dia, por 
isso, investem no mix de peças leves e 
pesadas, e vão se adequando confor-
me a temperatura do horário.

Foto: Julia Moraes / moda: Nayara Diniz 
Make e hair: Emir Godinho

Às margens do rio
A mulher cuiabana é dona de exu-
berante beleza com um estilo mo-
derno e descontraído de vestir e 
calçar. Para o look, foi escolhido 
um vestido curto e leve, em um azul 
marcante com acessórios doura-
dos, que deram destaque ao sapa-
to peep toe com estampa de cobra, 
para ressaltar o Sol maravilhoso que 
dura 365 dias em Cuiabá. Apesar 
de não haver inverno rigoroso, as 
cuiabanas adaptam as tendências 
da moda ao clima local com muita 
criatividade.

Foto: Beth Eventus / moda: Paula Rodrigues 
Make e hair: Francis e Margarida

Cuiabá/MTsão Paulo/SPbelém/PA

NATHÁLIA SOARES
Vestido EUBELEM
Colar e anel 
ACERVO
piccadilly 508.011

emir godinho
Calça DKF
Casaco C&A
Blusa La qualité
Piccadilly 
maxitherapy 
315.003

Josianne Cavalcante
Look Rosa de Saron
piccadilly 223.043
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um país, mil estilos

“A Piccadilly está presente em minha vida 

desde cedo, proporcionando bem-estar e 

praticidade para toda a minha família.

Além do exclusivo conforto, a Piccadilly 

oferece diversidade, com diferentes tipos 

de calçados que se adaptam a qualquer 

estilo e ocasião e agradam a todas as faixas 

etárias, como na minha família, que desde 

a minha bisavó até minha irmã mais nova 

usam Piccadilly.

A Piccadilly é muito mais que uma marca, 

é o símbolo da mulher moderna que se 

preocupa com o conforto, mas não abre 

mão de estar linda e na moda todos os dias.

Com os meus Piccadillys nos pés me sinto 

nas nuvens!”

direto do rio grande do sul
Fran mostrou como se veste por lá no 
inverno, com looks bem quentinhos 
para se proteger do frio que faz 
nessa estação, em uma região de 
contrastes meteorológicos, onde, no 
inverno, faz muito frio e, no verão, 
atinge temperaturas quentíssimas. 
A Francielle ganhou o nosso concur-
so, mostrou a cara do sul do Brasil e 
contou que, com a promoção, além 
de ganhar um calçado lindo, ela 
também divulgou que está no início 
da carreira como modelo.

Além do Horizonte
A mulher mineira sabe se arrumar. Cheia 
de doçura, leveza e sorrisos discretos, ela 
sabe envolver. Tem um “quê” de barroco, um 
“quê” de urbano, e possui um sotaque qua-
se musical.
A produção quis evidenciar essas caracterís-
ticas num lugar que é pura poesia na capital 
mineira: a Praça da Liberdade. A praça, 
assim como a mulher mineira, mistura vá-
rios estilos. É um marco de Belo Horizonte. 
A moda de Minas Gerais é famosa por va-
lorizar o artesanal, por isso, as produções 
são delicadas e femininas, sem deixarem 
de serem modernas e antenadas.

Foto: Felipe Coimbra / moda: Jacqueline Mendonça
Make e hair: Larissa Pereira

O Brasil é o país da miscigenação, das diversas culturas, de várias raízes, o país de tudo um 
pouco... cada canto dele tem sua interpretação de moda e estilo, e a Piccadilly se adapta a todos 
sem esquecer o conforto e nem deixar o fashion de lado. Selecionamos amigas Piccadilly de todo 
o Brasil para mostrar o que elas têm.

belo horizonte/MG nova santa rita/RS

vencedora do concurso
Seja uma modelo Piccadilly”

Francielle de Ávila 
Bilhalva
conjunto Bardott
Piccadilly 300.058

casaco e 
cachecol renner 
calça biotipo 
Piccadilly 300.058

Ana Cláudia Alves 
Vestido Regina 
Salomão
Pulseiras Mary 
Design e Cláudia 
Marisguia
Piccadilly 325.005

A Fran montou um look perfeito para 
o verão e ganhou o concurso cultural 
da edição 5. por isso, estampou nossa 
matéria e ganhou o Piccadilly 300.058 
antes mesmo de chegar às lojas

participe você também do nosso concurso 
cultural e ganhe 10 pares de sapato. 

veja mais na página 4.
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Fotos: Clauzia Charles/dataphoto  
look criado pela fran especialmente para a re-
vista Piccadilly / Make e hair: rosana belarmino



passarela

Dedinhos de Fora
Os peep toes chegaram há algum tempo e vieram 
para ficar, pois são femininos e atemporais. 
Sabia que usados com meias-calças, os peep 
toes equivalem às botas e alongam a si-

lhueta? Aposte nas meias de fio mais 
grosso para este efeito.

Detalhe fashion: 
o design dos 
saltos anabela 
está mais fino 
e delicado. 
Mais conforto 
e beleza no 
caminhar
 

Detalhe fashion: os laços são 
ultrafemininos e estão em 
alta, o floral confere char-
me e uma pitada de ousadia

Piccadilly 
528.001

Piccadilly 
161.033

Piccadilly 
223.038

Piccadilly 
223.039

Piccadilly 
161.035

Piccadilly 
405.045

Piccadilly 
528.006

cavalera

Piccadilly 
223.040

andré lima

Fo
to

s:
 m

áx
im

o
 j

r
/a

g
ên

ci
a 

fo
to

si
te

/D
iv

u
lg

aç
ão

42 www.piccadilly.com.br



 www.piccadilly.com.br 43

Pregando       

O plissado saiu do universo de roupas e invadiu os aces-
sórios. As dobras buscaram referências na arte popular 
oriental do origami e aparecem nos calçados como en-
feites e parte integrante da modelagem também.
Plissê é uma palavra de origem francesa e significa franzi-

do ou rugoso. Desde o final do século XIX, vem sendo usado na confecção 
de vestidos de baile e da moda em geral. Ganhou popularidade a partir 
da década de 1950 com a alta-costura e, desde então, consolidou-se 
como parte integrante de um estilo sofisticado, já que fazer pregas exata-
mente iguais era um trabalho caro.
As pregas foram destaques nas criações de várias marcas para o inverno 
2010, de Yves Saint Laurent à Gloria Coelho na São Paulo Fashion Week.

elementar

Moda

Yves Saint Laurent

glória coelho

O efeito obtido com as 
pregas e plissados roubam 
a cena por onde passam. Vá 
de tons monocromáticos e 
aposte todas as fichas nas 

texturas sem ficar over
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piccadilly 300.057

piccadilly 223.042

piccadilly 100.146

piccadilly 310.120




