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história da Piccadilly se confunde com um caso de amor, conforto, beleza e 
moda abraçando seus pés. Você, personagem principal da vida da marca que 
há seis décadas está constantemente se reinventando para estar sempre ali, 
onde o tempo e os anseios de tantas mulheres nos colocam sempre adiante 
das horas! Para isso, a busca é constante para surpreendê-las com novas tec-

nologias e design arrojado, possibilitando um bem-estar cada vez maior, ao mesmo tempo 
em que extraímos do belo inspirações fashion.
Em todos os processos durante esta longa jornada, há “gente” comprometida em fazer dar 
certo com profissionalismo e paixão. Confira mais da nossa história de sucesso em uma 
reportagem especial na seção Fashion Business.
Em edição comemorativa, sua Revista Piccadilly reflete este momento. Vencemos mais uma 
vez no Anatec, principal prêmio para revistas customizadas (revistas feitas especialmente para um 
público leitor) e continuamos com uma das maiores tiragens de revistas femininas do planeta. 
Nosso editorial também está em festa! Clicado pelo fotógrafo Gui Paganini, queridinho absoluto 
da moda e já amigo de longa data de nossos flashes, com styling de outro fera, David Pollak, que 
expressa em seus looks as celebrações em diversos instantes de conquista.
Além disso, as seções são um encontro rico do que há de mais atual nas passarelas do 
mundo. Tudo isso para inspirar você em seu estilo.
Prepare-se para receber cores elegantes, como azul-marinho, vinho, esmeralda e cappucci-
no, que enlaçam com charme o outono e o inverno. Temas essenciais, como a estampa tra-
dicional de onça, o esporte urbano, o romantismo, o luxo casual, a selaria – numa releitura 
do western –, prometem esquentar seus looks mais fashion. 
Saia por aí com os novos mocassins, birkens, mules (festejando come back), botas em 
modelos ankle e over the knee e muito mais.
Encontre-se em nossas páginas e festeje conosco, afinal são seis décadas de uma linda 
relação com a marca pioneira em deixar-nos fashion e confortáveis!
Feliz vida sempre nova para todos nós!

A

anos a 
seus pés

Realizando sonhos, 
despertando desejos 
e conquistando o seu 

coração a cada estação!

60

2
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Conecte-se conosco 
No Facebook, você acom-
panha todas as novidades da 
Piccadilly e de PFG. Este é 
mais um canal que oferecemos 
para você! 

NA REDE

instagram.com/calcadospiccadillyfacebook.com/calcadospiccadilly twitter.com/piccadillybr

pinterest.com/piccadillybr g+ calçados piccadillyyoutube.com/calcadospiccadilly

www.piccadilly.com.br

MEDALHA PARA A PICCADILLY
Após conquistar o selo RA 1000, do Reclame Aqui, a 
Piccadilly passou por um processo rígido, com vários 
requisitos e foi selecionada para participar do Prêmio 
Época ReclameAqui – Melhores Empresas para o con-
sumidor 2014. Pela forma de atender as suas consumi-
doras, a Piccadilly ficou em 1o lugar em seu segmento 
“calçados femininos” e em terceiro lugar no ranking ge-
ral. O objetivo do Prêmio é selecionar as companhias 
que fizeram melhorias no atendimento ao consumidor.

A Piccadilly possui páginas no Facebook, Instagram, Twitter e Pinterest, além de uma
Central de Encantamento, para atender todas as consumidoras, seja com perguntas,

sugestões e reclamações. Você também pode mandar um e-mail para a nossa seção Like. 
Este é mais um espaço de relacionamento entre nós (encantamento   piccadilly.com.br).@

ENCANTE-sE 
CoNosCo

Nosso canal “Serviço de Encanta-
mento à Consumidora” esta à sua 
disposição. Para falar conosco, é fá-
cil e o retorno é rápido e garantido.

MoDA E PRATICIDADE 
Fico sempre maravilhada ao folhear a Revista 
Piccadilly. É de grande importância ter essa 
revista fazendo parte do nosso cotidiano, pois, 
só assim, podemos aprofundar nossos  conheci-
mentos sobre o mundo da Moda e as novidades 
Piccadilly. Lembro, quando ainda criança, de 
minha mãe falando em calçados Piccadilly. Hoje 
ela está com 78 anos e continua sendo uma con-
sumidora.  Com a revista, chegamos juntas às 
lojas já sabendo o que queremos e, assim, ganha-
mos tempo! obrigada Piccadilly e até a próxima!
(Eliane Anizio Lins - Governador Newton Bello /MA)

like

palavras das 
consumidoras

“

”

QuERIA DIzER QuE AMEI o PRoDuTo E Es-
Tou “sATIsFEITÉRRIMA” CoM A PICCADILY, 
INDICo E sEMPRE Vou INDICAR o PRoDuTo 

DE VoCês. PARABÉNs PELo suCEsso DA 
MARCA E oBRIGADA PELA QuALIDADE, CoN-
FoRTo E ELEGâNCIA QuE VoCês CoNsEGuEM 

oFERECER PARA A GENTE.
(DÉBoRA M. RoDRIGuEs ALVEs - BELo HoRIzoNTE /MG)
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holofote

Vai um
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AMAYA ARZUAGA 
MERCEDES-BENZ 

FASHION WEEK 
MADRID

PICCADILLY 744001

PICCADILLY 574017
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Ca
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?

O que se viu nos desfi les 
de inverno pelo mundo 

foi uma invasão desse tom 
da cartela dos nudes. 

O cappuccino é perfeito 
para os dias frios e 

transmite às peças pura 
sofi sticação. 
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closet

eLegÂNCIa De toDas

as horas
o sapato arremata a produção e dá 
personalidade a ela. escolha seus 

prediletos e saia por aí.

BIRKeNs

pensou em um looK mais 
informal e esporTivo? 
pode aposTar no uso das 
birKens. elas podem não 
sÓ fazer um conTrapon-
To com as combinaçÕes 
mais modernas e ousa-
das, como Também com 
as mais leves e sociais.

como uma espécie de co-
ringa, o mocassim vai bem 
com qualquer peça. basTa 
saber combiná-lo, dando 
aquele Toque mais reTrÔ, 
com o uso de acessÓrios 
ou peças moderninhas, 
sem conTar com um con-
forTo eXTra que esTes 
modelos possuem.

mocassIm

Piccadilly 
469001

Piccadilly 
466001

Piccadilly 
109004

gloria 
coelho
sPFw

lucas
magalhães 

minas trend

camisa 
calvin 
klein 
Jeans

calça 
emPório 
anna

brincos accessorize

óculos 
triton 

eyewear

casaco hirondelle

calça 
besni

TECNOLOGIA EXCLUSIVA FÔRMA SUPERCONFORTOeXclusiva para eviTar aperTos e deiXar os pés conforTáveis. possui TrÊs medidas especiais que respei-Tam a anaTomia do pé, proporcionando o máXimo de conforTo.

Piccadilly

118005

6   
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ao seu gosto

e dispor

Tudo a ver com a aTual 
esTação do ano, o mule 
pode ser usado com 
calças capri, vesTidos, 
saias ou bermudinhas. 
o mais imporTanTe é se 
senTir conforTável, sem 
abrir mão de um visual 
glamouroso.

e se a ideia é não abrir 
mão do bem-esTar, as 
boTas slouch não fogem 
à regra. mais solTinhas 
e maleáveis, elas conse-
guem manTer esse ar de 
casualidade que o inver-
no Também Traz. 

mules Botas slouch
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Piccadilly 
185006

Piccadilly
725012

vestido
bonPrix

ailanto
mercedes-benz Fashion 

week madrid
Pedro lourenço
sPFw

Piccadilly

335013

Não há limites para conciliar o conforto 
que o inverno pode proporcionar às

particularidades de cada estilo. óculos dolce & 
gabbana acervo

blusa 
tng

calça
angel

Piccadilly

147054

colar
accessorize
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Scarlettestiloestilo

Johansson

FO
TO

S:
 D

IV
UL

GA
ÇÃ

O
 D

AS
 M

AR
CA

S 
/ G

ET
TY

 IM
AG

E/
IM

AG
E.

NE
T

Scarlett Johansson é atriz, cantora, modelo e, no ano passado, deu início a um novo 
papel, o de mãe. Aos 30 anos e considerada uma das mulheres mais sexy do mundo, 
a diva deu à luz à pequena Rose Dorothy, fruto do relacionamento com o jornalista 

francês Romain Dauriac. E como toda mulher de sua geração  ao acumular
múltiplos papéis, ela também se depara com o dilema de lidar com a nova
rotina. Claro que tudo com muito estilo, reunindo conforto e discrição

durante o dia, com peças mais leves, e glamour à noite, abusando 
dos vestidos sofisticados, estilo retrô. “Deve existir um mundo 

em que eu possa equilibrar as coisas, ser capaz de criar 
uma família e ainda fazer um filme por ano”, 

declarou para uma revista americana. 

Ela já foi comparada a Marilyn Monroe e 
hoje é um ícone que abusa dos estilos.

glam
ourdespojada

VESTIDO 
C&A

VESTIDO 
BONPRIX

PICCADILLY
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BASE O BOTICÁRIO

PICCADILLY
553016

PICCADILLY
650034

RELÓGIO 
CORSAGE

ÓCULOS 
RAY BAN

BATOM YVES 
ROCHER
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holofote

O azul é a aposta de grandes 
estilistas quando as grifes 

querem passar elegância. Chique, 
a cor marinho, com uma pitada 

de azul bic, fi ca bem quando 
combinada com tons claros, como 

marfi m, ou com o sempre na 
moda, preto. Se as passarelas 
mundiais desfi laram, é porque 

o tom será um hit. 
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holofote

O azul é a aposta de grandes 
estilistas quando as grifes 

querem passar elegância. Chique, 
a cor marinho, com uma pitada 

de azul bic, fi ca bem quando 
combinada com tons claros, como 

marfi m, ou com o sempre na 
moda, preto. Se as passarelas 
mundiais desfi laram, é porque 

o tom será um hit. 
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1. AleksAnder khrisAnfov Mercedes-Benz fAshion Week russiA | 2. vestido de crochê de sedA vAnessA Montoro | 3. Anel destAk PrAtAs  
4. Piccadilly maxitheraPy 320167 | 5. Piccadilly maxitheraPy 789002 | 6. PerfuMe elie sAAB l’eAu couture | 7. reinAldo lourenco sPfW | 8. cAlçA c&A 
9. esMAlte queM disse, Berenice? | 10. delineAdor nAturA | 11. Piccadilly 141047 | 12. BlAzer BonPrix | 13. Piccadilly 744005
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verde
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Mesmo nos dias mais frios, algumas cores mais vivas são 
bem-vindas. Se você quiser ousar um pouquinho mais e procu-
rar sair dos tons neutros, vai descobrir que essa cor costuma dar 
um toque especial ao look.

Não quer passar despercebida? Aposte no verde-esmeralda para um look 
da cabeça aos pés. Invista no tom e esbanje elegância.

10   
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A padronagem de onça é uma tendência marcante, capaz 
de deixar qualquer mulher mais sensual e elegante.

Animal

www.piccadilly.com.br     11

5

2

13

7

11

12 fashionQuer dar mais atitude ao seu estilo? Então, invista nas estampas 
de animal print. Das roupas aos acessórios e calçados, as estampas 
de onça chegaram para ficar e revelam um ar mais irreverente e 
sedutor, o qual as mulheres podem usar em qualquer hora do dia.

1. Piccadilly 726001 | 2. cAMisA Besni | 3. PFG 058005 | 4. Anel c&A | 5. exteBerriA Mercedes-Benz fAshion Week MAdrid | 6. BAtoM contÉM 1g 
7. vestido lojAs PoMPÉiA | 8. corretivo o Boticário | 9. Piccadilly 511019 | 10. Piccadilly 451005 | 11. cAlçA renner | 12. rogerio liMA e B.BouclÉ 
MinAs trend | 13. PerfuMe Avon
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Top   ten

brocado
Não faz muito tempo, os 

paetês e glitters eram 
recomeNdados someNte à 
Noite. aiNda bem que isso 

mudou e hoje muitos modelos 
brocados, aqueles que têm 
efeito de costura e tramas, 
também podem ser usados 
duraNte o dia. portaNto, 
escolha o seu modelo de 

calçado preferido e
brilhe por aí!

do rústico e arte-
saNal ao chique 
e mais elaborado, 
os calçados com 
detalhes em trissê 
(traNçado) ou em 
pedraria aflo-
ram aiNda mais a 
femiNilidade da 
mulher, além de 
esbaNjar charme 
e auteNticidade.

Trissê e
Pedras

atemporal, esse tipo de 
sapato é uma espécie 
de coriNga que Não 
pode faltar Nas suas 

composições. afiNal, a 
mulher moderNa está 

sempre esbaNjaNdo 
coNforto e estilo.

clássicosover The knee

piccadilly
722016

JuanJo oliva 
Mercedes-Benz 

Fashion Week 
Madrid

Miguel palacio 
Mercedes-Benz 

Fashion Week 
Madrid

roBerto Verino Mercedes-Benz 
Fashion Week Madrid

piccadilly
842002

10lindalinda

maneiras 
diferentes 

de ficar

maneiras 
diferentes 

de ficar

coNforto para todas as horas, os calçados 
de matelassê da piccadilly são ideais para 
aqueles momeNtos em que se precisa seNtir 
maior bem-estar Nos pés, sem abrir mão da 
elegâNcia.  

MaTelassê

piccadilly
725011

piccadilly
842002

piccadilly
100191

Seja qual for o seu estilo ou o clima da estação, uma mulher 
antenada tem sempre muitas opções de modelitos fashion de 
sapatos para qualquer ocasião. 

elegâNcia com praticidade é 
moda! as botas da piccadilly over 
the KNee, que cobrem os joelhos, 
costumam combiNar com qual-
quer tipo de roupa, e são fáceis 
de colocar, já que possuem 
material com elasticidade que se 
adapta à perNa e caNela da mu-
lher. para Não errar, No caso das 
mais baixiNhas, procure usá-las 
acompaNhadas de leggiNg ou 
meia-calça preta. 

piccadilly
703002
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2 eM 1
esta bota pode 

ser usada de 
duas maNeiras: de 
forma lisa ou com 

a aplicação de 
fraNjas, já que a 

teNdêNcia vem com 
tudo Na prÓxima 

estação.

iNdepeNdeNte do 
modelo, material 
ou textura, basta 

usar um scarpiN, 
por exemplo, para 

que qualquer 
produção fique 
elegaNte e fuN-

cioNal. ouse!

bicos 
Finos

elásTico
quaNdo a rotiNa do dia 
a dia exige maior esforço 
físico, Nada melhor do 
que usar calçados que 
coNteNham elástico. eles 
se adaptam aos pés, pro-
porcioNaNdo maior aco-
modação e coNforto.

www.piccadilly.com.br     13

Polainas

teresa helBig 
Mercedes-Benz 

Fashion Week Madrid

Maria escotÉ
Mercedes-Benz 

Fashion Week
Madrid

ana locking 
Mercedes-Benz 
Fashion Week 
Madrid

elas já caíram No gos-
to das brasileiras, Nos 
mais variados tama-
Nhos e estilos. e caso 
a iNteNção seja obter 
perNas loNgilíNeas, esse 
detalhe das fraNjas 
Nas botas ou saNdálias 
também proporcioNa 
mais charme e movimeN-
to ao camiNhar. 

FranJas

piccadilly
745011

Fo
to

s:
 iM

ag
e.

ne
t

piccadilly
705080

atuais e cheias de estilo, 
as botas até o torNo-

zelo podem ser usadas 
com muitas peças. mas a 
dica é abusar do mode-

lo com shorts e saias. 
basta colocar uma 

meia-calça de fio mais 
grosso e moNtar um 

looK iNverNal
bem moderNo.

booTies

piccadilly
250125

piccadilly

332002

quer dar um ar mais 
descolado e jovial a 
sua produção? eNtão
experimeNte os mode-
los piccadilly que já 
vêm com a polaiNa apli-
cada. além de fashioN, 
deixarão você aqueci-
da Nos dias mais frios.

TecnoloGia eXclusiva salTo silenciosoabsorve impactos e re-
duz o ruído do salto ao 
camiNhar. é feito com 
material especial de 

duas deNsidades e  sem 
NeNhum eNcaixe, para 

um camiNhar sileNcioso.

piccadilly
317005
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Trench coaT LiLLa K
ToP cavaLera
caLça aMaPÔ
aneL SwarovSKi
PiccadiLLy 722012

Fotos Gui Paganini
Styling David Pollak

Partytime
Uma data especial, uma 
história unica. São 60 
anos de Piccadilly e a fes-
ta pede trajes femininos, 
elegantes e à altura do 
evento. Conforto também 
tem de estar presente para 
podermos aproveitar a fes-
ta até o fi m. Pule, dance, 
comemore. Você é parte de 
tudo isso. Aproveite!

´

14   
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Trench LiLLa K
coLar acervo

Saia TheLure
BraceLeTe PauLa MarqueS

BrincoS hecTor aLBerTazzi
PiccadiLLy

332003
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veSTido MichaeL KorS
BraceLeTe e BrincoS hecTor aLBerTazzi
PiccadiLLy 842001

16   
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BLuSa e Saia daSLu
coLar aceSSórioS ModernoS

PiccadiLLy 967001

www.piccadilly.com.br     17
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veSTido eMPório ana
BrincoS e aneL SwarovSKi
PiccadiLLy 744003 

18   
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TricoT FruiT de La PaSSion
caLça daSLu
BraceLeTe hecTor aLBerTazzi
PiccadiLLy 100192
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Macaquinho PoP uP
PiccadiLLy 650035
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veSTido TheLure
BrincoS hecTor aLBerTazzi
PiccadiLLy 966008

direçÃo-GeraL: Sandra TeSchner
ModeLo: rhay PoLSTer (MeGa)
BeLeza: aGneS MaMede (caPa MGT)
ProduTor de Moda: Tony MüLLer
aSSiSTenTeS de FoToGraFia: GuSTavo 
iPóLiTo e andré arThur
TraTaMenTo de iMaGeM: chico duarTe
cenoGraFia: ManGaBa  
ProduçÃo eXecuTiva: JuLia MoraeS
e Fernanda SÁ
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style

As temporadas internacionais de moda trouxeram para 
as mulheres opções refinadas em peças mais informais. 
A combinação deu tão certo que é a aposta dos fashio-
nistas. Vale usar peças de tecidos leves e desestrutura-
dos, que ficam vistosos pelas aplicações em pedras ou 
materiais, como renda e estampas. A vantagem? Ter op-
ções para qualquer tipo de evento e estar sempre com 
um ar de “produzida para arrasar”.

GIOVANNA ANTONELLI

DICA PICCADILLY
AS PEÇAS COM ESTE ESTILO 

SÃO LEVES E MAIS INFOR-
MAIS. ENTÃO, É POSSÍVEL 
GANHAR GLAMOUR COM 

CALÇADOS DE SALTO FINO. 
SE A OPÇÃO FOR RASTEIRA, 

INVISTA EM MODELOS
COM PEDRARIAS.

Luxo casual
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PICCADILLY 
274013

PICCADILLY
722013

PICCADILLY
745017

JULIANA 
JABOUR
SPFW

TERESA
HELBIG
MERCEDES-
-BENZ FASHION 
WEEK MADRID

KAVIAR GAUCHE  
PARIS FASHION

 WEEK

22   

PICCADILLY 
693003

VOCÊ PODE VARIAR SEU 
LOOK. ESTE MODELO 

PODE SER USADO 
TOTALMENTE BLACK OU 
COM A PARTE SUPERIOR 
DOBRADA, MOSTRANDO 

O DETALHE DE ONÇA.

2 EM 1
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Love’s in the air

“A ARTE DIZ O 
INDIZÍVEL; EXPRIME O 
INEXPRIMÍVEL, TRADUZ 

O INTRADUZÍVEL” 
LEONARDO DA VINCI

Sabe aqueles dias em que você quer esbanjar 
mais feminilidade? Para estas ocasiões, o ideal é 
apostar em looks românticos, com estampas de 
flores, rendas e laços delicados, acompanhados 
de sapatilhas, scarpins e botas, de preferência 
com saltos mais finos, para tornar o visual deli-
cado e elegante.

FERNANDA RODRIGUES

COM A PICCADILLY E PFG, É 
POSSÍVEL MÃE E FILHA FICAREM 
LINDAS E COM O MESMO ESTI-

LO. NESTE MODELO PFG 060012, 
A MENINA FICARÁ SUPERCHAR-
MOSA E AINDA LEVARÁ PARA 

CASA UM LINDO CINTO, COM A 
ESTAMPA FLORAL DO
BIRKEN, QUE NUNCA

SAI DE MODA.

PFG
060012

PICCADILLY 
514001

PICCADILLY 
707023

VICTORIO & 
LUCCHINO 
MERCEDES-BENZ 
FASHION 
WEEK MADRID

TERESA HELBIG
MERCEDES-
-BENZ FASHION 
WEEK MADRID ANTONELLA ROSSI 

MERCEDES-BENZ 
FASHION WEEK 
RUSSIA

PARA
MÃE E FILHA 

PICCADILLY 
317006

+
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cartao-postal

torre eiffel

Não é por acaso que a charmosa Paris é considerada 
o berço da moda. A cidade é bonita, as pessoas são re-
finadas e a região concentra num só lugar um grande 
acervo de obras de arte, além dos principais eventos 
e grifes do mundo fashion. Tudo isso envolto por uma 
paisagem cinematográfica à beira do Rio Sena, que 
cruza a capital de leste a oeste, e possui duas ilhas 
naturais. Uma verdadeira atração à parte.

ÀS COMPRAS
Além das visitas aos museus e à Torre Eiffel, você 

pode conhecer todas as novidades do mundo da 
moda prêt-à-porter e ainda desfrutar de outros tipos 
de serviços na Galeria Lafayette. Considerada o pri-
meiro centro urbano de serviços da França, ela reúne 
as principais marcas e possui acesso direto ao metrô. 

ParisA
DE

Quem anda pela “Cidade Luz” respira cultura, 
admira a beleza de seus monumentos e, de quebra, 
se surpreende com a elegância dos parisienses, 
que parecem desfi lar seu estilo por toda a parte.

TODOS OS TEMPOS louvre

arco do triunfo

PARIS É UM LUGAR 
ENCANTADOR E VOCÊ CAMINHARÁ 
BASTANTE. POR ISSO, A ESCOLHA 

DO CALÇADO É IMPORTANTÍSSIMA. 
NAS MANHÃS MAIS QUENTES, 
APOSTE EM SANDÁLIAS COM
MATERIAS SUPERFOFINHOS.

LEMBRE-SE:

PICCADILLY
509026

24   
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1

2
PARA A NOITE, 
INVISTA EM 
MODELOS CHIQUES 
EM TONS ESCUROS. 
ELES COMBINAM 
MUITO COM A 
CIDADE.

VESTIDO
VANESSA MONTORO
BRINCOS LILLYTH

A SEMANA 
DA MODA 
DE PARIS 
SERVE 
COMO 
INSPIRAÇÃO 
PARA O 
MUNDO 
INTEIRO.

www.piccadilly.com.br

TECNOLOGIA EXCLUSIVA 

PICCADILLY MAXITHERAPY

 É A NOVA GERAÇÃO DO 

CONFORTO. OS CALÇA-

DOS TÊM UMA EXCLUSIVA 

PALMILHA COM MANTA DE 

BIOFIBRA QUE ESTIMULA O 

BEM-ESTAR.

TECNOLOGIA EXCLUSIVA 

PICCADILLY MAXITHERAPY

PREFERE BATER PERNA?
Depois de escolher o calçado mais apropriado para essas 

ocasiões, que tal fugir um pouco dos roteiros triviais que in-
cluem lugares, como a avenida Champs Élysées, e conhecer 
os excelentes bares e restaurantes de Montmartre? O bair-
ro é mais afastado do centro e fica no topo de uma colina, 
no ponto mais alto de Paris. Além da vista maravilhosa, suas 
ruas sinuosas oferecem cafés, lojas de souvenirs, possuem 
artistas de rua e pintores. Isso sem se contar os bares, pubs 
e cabarés, como o famoso Moulin Rougen, para quem gosta 
de noites mais agitadas.

CURIOSIDADE
FOI EM UM DOS 
CAFÉS DE 
MONTMARTRE 
QUE A ATRIZ 
AUDREY TAUTOU 
PROTAGONIZOU 
O FILME 
O FABULOSO 
DESTINO DE 
AMÉLIE POULAIN.

A SEMANA 
DA MODA 
DE PARIS 
SERVE 
COMO 
INSPIRAÇÃO 
PARA O 
MUNDO 
INTEIRO.

PROTAGONIZOU 
O FILME 
O FABULOSO 
DESTINO DE 
AMÉLIE POULAIN.

semana de moda

PICCADILLY
250124

PICCADILLY
362027

BLUSA
EMPÓRIO ANNA
CALÇA RENNER

PULSEIRA CUPIDO 
LOVES STORE

Além dessas opções, a capital também é conhecida como a ci-
dade dos eventos e festivais. Ao longo do ano, Paris oferece quase 
que uma atração por mês. Então, ao passar por lá, aproveite para 
assistir aos festivais de cinema (que costumam ocorrer no mês de 
março); o Villette Jazz Festival, um dos melhores festivais de jazz 
do mundo, que acontece em setembro; participar da Nuit Blanche, 
uma noite inteira repleta de atrações; ou simplesmente curtir suas 
praias artificiais o ano inteiro.

AS PANTALONAS 
SÃO ELEGANTES 

E DEIXARÃO 
VOCÊ CON-

FORTÁVEL PARA 
SEUS PASSEIOS 

PELA CAPITAL 
FRANCESA.

PICCADILLY

714035

PICCADILLY

331014

PICCADILLY

117004

PICCADILLY

337004

PICCADILLY
451004

TUILERIES – BAIRRO DE LOUVRE 

PICCADILLY

640066
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beauty

Versatilidade de 

DICAS PARA 
TORNAR 
SEU OLHAR 
MAIS FATAL: 

todas as horas
Tendência que marcou os atuais desfiles de moda pelo mundo, os metalizados nos 
tons grafite, cinza e concreto são os queridinhos do próximo inverno. Então, apro-
veite para caprichar no make, utilizando esses tons no contorno dos olhos. Seja 
qual for a sua cor de pele, o metalizado cairá muito bem.  

ESMALTE 
QUEM DISSE, BERENICE?

PÓ 
FACIAL 
ANNA 

PEGOVA

PICCADILLY
726003

SLIDE ON 
PLATINUM
NYX

USADOS NOS PÉS, 
OS DIFERENTES TONS DE CINZA 

PODEM DEIXAR QUALQUER 
MULHER COM UM AR MAIS 

ROMÂNTICO. UMA BOA DICA 
É APOSTAR NO TOTAL LOOK 

METAL-SUAVE. SERÁ 
PURO GLAMOUR!  

BACKSTAGE 
JAKARTA 
FASHION

PICCADILLY
161123

2 1. PASSE UMA SOMBRA NA 
PÁLPEBRA, ESFUMANDO BEM.

2. COM UM LÁPIS BEM 
APONTADO, PUXE DOIS RISCOS 
EM DIREÇÃO À PARTE EXTERNA 
DO OLHO, FORMANDO UM V.

3. USE UM PINCEL E UMA 
SOMBRA ESCURA PARA ESFUMAR 
O V. ARREMATE COM UM 
ILUMINADOR RENTE À SOMBRA 
PARA DAR UM EFEITO AINDA 
MAIS BACANA.

PICCADILLY 
362028

ALENA 
AKHMADULLINA 
MERCEDES-BENZ
FASHION WEEK 
RUSSIA

PICCADILLY

117001

QUARTETO 
SOMBRAS 
O BOTICÁRIO

28   
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holofote

Vinho

O vinho é uma das apostas 
para o outono-inverno 

deste ano, principalmente 
para quem quer fugir 

dos tradicionais tons de 
preto, branco e cinza. 

Portanto, aproveite para 
atualizar o seu look e investir 
inclusive em sapatos dessa cor. 

www.piccadilly.com.br     29

MIGUEL 
MARINERO 

MERCEDES-BENZ 
FASHION WEEK

MADRID
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o FEMINILIDADE

PICCADILLY 

789003

PICCADILLY 

714038

Holofote-finewine.indd   29 11/02/15   17:25



style

Herança dos imigrantes espanhóis e ingleses do 
século 16, o estilo cowboy americano foi uma 
novidade dos anos 80 que chegou ao Brasil para 
ficar. Dos modelos mais básicos aos tradicionais, 
a ideia da moda western é abusar dos jeans e 
camisas, aliados a acessórios, como fivelas, bro-
ches e calçados com os bicos alargados.

ANDRÉIA HORTA

DICA PICCADILLY
DENTRO DESSA PROPOSTA 
DE FAZENDA E SELARIA, OS 

CALÇADOS MAIS CLÁSSICOS, 
COMO BOTAS DE CANO MÉ-
DIO OU SAPATOS FECHADOS,  

COM EXCLUSIVOS ELEMENTOS 
DESENHADOS, SÃO IDEAIS 

PARA O AMBIENTE DE
TRABALHO, ONDE

MENOS É MAIS.

Selaria Chic
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PICCADILLY 
110099

PICCADILLY 
112004

PICCADILLY 
143016

PICCADILLY
135044

IODICE 
SPFW

BGN STYLED 
MERCEDES-BENZ 
FASHION WEEK 
RUSSIA

VICTORIO&
LUCCHINO 
MERCEDES-BENZ 
FASHION WEEK 
MADRID

“UM MUNDO SEM A 
MODA SERIA CINZA E 

TRISTE, E MILHÕES DE 
PESSOAS NÃO TERIAM 

DO QUE VIVER”
PIERRE CARDIN

30   
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Viajante Global

“ATITUDE É UMA 
PEQUENA COISA QUE 
FAZ UMA GRANDE 

DIFERENÇA” 
CLARICE LISPECTOR

As cores irreverentes, as estampas geométricas e os 
acessórios com cara de artesanato são a marca regis-
trada do estilo étnico e divertido de misturar culturas 
e atravessar estações. Por isso, aproveite essa tendên-
cia atemporal para combinar sua variedade de peças 
com calçados, como coturnos e botas montaria.

Selaria Chic

MARIA CASADEVALL

DICA PICCADILLY
ALGUNS MODELOS PICCADILLY, 
COMO A REF. 380001, POSSUEM 

O SALTO EMBUTIDO. COM 
MODELAGEM ESPECIAL QUE 

ESCONDE O SALTO, O
CALÇADO GANHA UM VISUAL 

CLEAN E AINDA AUMENTA
A ALTURA DE FORMA

DISCRETA.

PFG
072022

PICCADILLY 
182142

PICCADILLY 
380001

PICCADILLY
705078

AILANTO 
MERCEDES-BENZ 
FASHION WEEK 
MADRID

AILANTO 
MERCEDES- BENZ 
FASHION WEEK 
MADRID

RICHARD 
CHAI FASHION 

MERCEDES-BENZ 
FASHION WEEK 

NYC
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Com os calçados Piccadilly For Girls, o mundo do “faz 
de conta” se torna real. Para as meninas que gostam 
de estilo, os modelos da coleção PFG reúnem beleza 
e conforto, sem deixar o lúdico de lado. É a perfeita 
união do fashion com a alegria e delicadeza dos pri-
meiros anos de vida. 

COM ESTE 
MODELO, VOCÊ 
CONSEGUE TER 
EM UM ÚNICO 
CALÇADO, BOTA 
CANO LONGO E 
CANO CURTO.

PFG HORA DE PASSEAR

PRESENTE:
ESTE MODELO 

VEM COM UMA LINDA 
PRESILHA DE CABELO 

PARA COMBINAR
COM O SEU PFG.

PFG
086013

+

PFG
077014

PFG
092012

PFG
057006

PFG
097015

PFG
082018

FASHIONISTAS
PequenasPequenas

PFG
082020

32   
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INSTAGRAM.COM/PICCADILLYPFG
FACEBOOK.COM/PICCADILLYPFG TWITTER.COM/PICCADILLYPFG

YOUTUBE.COM/PICCADILLYPFG

NOS DIAS MAIS FRIOS, AS MENINAS PODEM APROVEITAR A 
NECESSIDADE DE USAR VÁRIAS PEÇAS PARA SE AGASALHAREM 
E BRINCAREM COM OS LOOKS. CAMISAS, CINTOS, LENÇOS, 
BOLSAS E BOTAS SÃO BEM-VINDOS.

QUENTINHA!

COM OS CALÇADOS PFG, 
É POSSÍVEL CRIAR LOOKS 

BEM MODERNOS. E COMO 
SÃO MUITO CONFORTÁVEIS, 
DÁ PARA SE DIVERTIR, PULAR, 

BRINCAR E DANÇAR, 
SEM SE CANSAR. 

#PARTIUFESTA

SEMPRE 
LINDA

PFG HORA DE FESTEJAR

PFG
095013

PLUS
ESTA LINHA 

PICCADILLY FOR GIRLS 
VEM COM UM PLUS QUE 

REALMENTE FAZ A ALEGRIA 
DE TODAS AS MENINAS: 

BOLSINHAS SUPERFASHIONS 
QUE COMBINAM COM 
O SNEAKER. NÃO DÁ 

PARA RESISTIR.

PFG
063025

+

PFG
059006

PFG
058001

PFG
089017

ESTE MODELO 
PODE SER USADO 

COM BRILHO OU SEM, 
FICANDO TODO 

EM PRATA.

PFG
098006

SEMPRE 
LINDA

PFG HORA DE FESTEJARPFG HORA DE FESTEJARPFG HORA DE FESTEJARPFG HORA DE FESTEJARPFG HORA DE FESTEJARPFG HORA DE FESTEJAR

+

PFG

LILICA 
RIPILICA
SPFW

PFG
072019
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technology

Para os Pés com joanete
A Piccadilly acaba de lançar alguns calçados especialmente para quem 
sofre com os indesejados joanetes. A parte superior do calçado está um 
pouco mais alta, passando acima do joanete, evitando atrito e incômodo. 
O material utilizado é bem flexível, deixando o caminhar suave, evitando 

a pressão nos pés e, consequentemente, a dor e a sensação 
de queimação. O material permite a transpiração dos pés 
e o conjunto de sola e palmilha proporciona o amorteci-
mento dos metatarsos. Mesmo com o joanete, você terá 
um caminhar confortável onde quer que esteja.

Tecnologia
de pontade pontaconheça as mais avançadas e exclusivas 

tecnologias Piccadilly que tornam a 
marca pioneira e líder em conforto.

novidade 
dry system
Modelo artesanal: Os 
modelos da linha 967 
são desenvolvidos 
artesanalmente 
com tramas 
elásticas. Por ser ana-
tômico, é superflexível 
e se adapta perfeitamente 
ao formato dos pés. Por fazer 
parte da tecnologia Dry System, 
possui todas as características dessa 
linha, como redução da sensação de 
umidade e absorção de impacto.

meia-Pata embutida
A linha 693 é um projeto totalmente inovador, união 
perfeita entre tecnologia e estilo, com meia-pata em-
butida superconfortável e extremamente elegante. 
Nesta linha, a palmilha é flexível e fofinha.  
O PU é ultramacio 
e mais espesso, 
para absorver o 
impacto na região 
dos metatarsos. 
É calçar e ficar nas nuvens!

soft steP
Tecnologia que alivia as dores causadas 
pelo uso do salto alto. Desenvolvida 
para calçados com salto acima de 8 
centímetros, os calçados com essa 
tecnologia possuem amortecedor 
inovador localizado na parte da 
frente da palmilha. Também melhora a 
distribuição plantar e reduz a pressão 
dos pés.

forro 
térmico
Ideal para usar em baixas temperatu-
ras, os calçados com esta tecnologia 
conservam os pés sempre aquecidos, 
não importando a temperatura 
externa. Possui tratamento antimi-
crobiano para evitar odores.

techmix
O Techmix, conjunto de 
tecnologias Piccadilly, 
acaba de ganhar mais uma 
inovação. Além das quatro já 
conhecidas por você 
(MaxiTherapy, Dry 
System, Fôrma Super 
Conforto e Salto Silencio-
so), a novidade desta coleção 
fica por conta das Palmilhas 
Exclusivas, que reúnem as 
melhores e mais avançadas 
tecnologias para o conforto e o bem-estar 
dos pés.  As palmilhas são resultado de 
muita pesquisa e atendem a diferentes ne-
cessidades, com benefícios, como formato
anatômico, absorção de impactos, redução da umidade, 
controle da temperatura do calçado, design que massageia 
os pés, propriedades antimicrobianas, entre outros.

amortecedor Para esPorão 
de calcâneo

Os modelos da linha 214 
possuem um diferencial 

de conforto, o amor-
tecedor para esporão (res-

ponsável por reunir várias inovações para evitar as dores causadas pelo 
esporão calcâneo, protuberância óssea que surge na base do calcanhar). 
Por sua maciez, capacidade de absorver impactos e fôrmas mais largas, 

os calçados com esse diferencial são indicados também para profissionais 
da saúde, que ficam em pé e caminham durante muitas horas seguidas.

34   
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vitrine

O estilo urbano invadiu as ruas e o guarda-roupa das mulheres 
modernas. Seja qual for o seu estilo, invista em peças street.

Arte
Tendência que resgata o visual utilizado por pessoas comuns em 
ruas de todo o mundo, a moda urbana é cheia de personalidade 
e combina com os diferentes papéis desempenhados pela mulher 
moderna, ao longo do seu dia. Aposte nessa escolha!
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1. juanjo oliva mercedes-Benz Fashion Week madrid | 2. perFume água de cheiro | 3. Piccadilly 962006 | 4. Blush quem disse, Berenice? | 5.óculos Fotótica 
6. Piccadilly 961011 | 7. Body gaBriela pugliesi para riachuelo | 8. davi delFin mercedes-Benz Fashion Week madrid | 9. somBra jequiti | 10. casaco Bonprix 
11. Piccadilly 966006 | 12. Piccadilly 969001 | 13. regata riachuelo | 14. calça jeans calvin klein jeans 

este modelo 

piccadilly 
pode ser

usado com 

ou sem a 
polaina.

2 em 1

prOdutO 
Superleve
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uma fivela aqui, um zíper ali... a variedade de composições no 
visual com certeza garante um look mais arrojado nessa estação.

Detalhes

1. Piccadilly maxitheraPy 337006  | 2. Bolsa hering | 3. jill stuart mercedes-Benz Fashion Week nyc | 4. Piccadilly 728001 | 5. Boné riachuelo 
6. Batom  mate contém 1g | 7. Piccadilly maxitheraPy 335012 |  8. jaqueta riachuelo | 9. legging pernamBucanas  
10. Piccadilly 731008  | 11. riani mercedes-Benz Fashion Week Berlin  | 12. t-shirt john john 

metalizados
Inspiradas na tendência Dark Glam (que faz referência ao 
rock, punk e grunge), as botas com fivelas e zíperes geram 
uma produção cheia de atitude, com um leve toque de luxo. 
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No dia 4 de junho, a Piccadilly completa 60 
anos de muito sucesso. Hoje, a marca é amada 
por avós, mães e filhas, o resultado de um passado 
de aprendizado, crescimento e modernização da 
marca. Com o passar dos anos, a empresa manteve 
o seu comprometimento na qualidade e no con-
forto, desenvolveu modelos clássicos e criou novas 
linhas bem modernas, com toques fashion. Essa 
história só é possível graças ao envolvimento de 
todos que prestigiam cada sapato que sai da fábri-
ca, feito com muita dedicação e profissionalismo.

A linha do tempo da Piccadilly se mistura à 
história da evolução dos calçados no País e o res-
ponsável pelo início de tudo foi Almiro Grings, 
um homem visionário e com ideias arrojadas. 
Junto com os seus sócios Alfredo Marmitt, 
Evaldo Armindo Klein e Arnildo Kaiser, decidiu 
investir no segmento de calçados, em uma épo-
ca em que este setor era totalmente inexplorado 
na região de Igrejinha, Rio Grande do Sul. 

O início foi tímido, 12 pares de sapatos eram 
produzidos por dia, mas Sr. Almiro, descenden-
te de imigrantes alemães, acreditava no que es-
tava fazendo. E ele estava certo; hoje, a Piccadilly 
conta com uma produção diária de 50 mil pa-
res, além de exportar para mais de 90 países. 
Ele sabia que todos os começos podem ser difí-
ceis, mas o trabalho feito com amor sempre traz 
resultados.

FAMÍLIA 
UNIDA

Quem con-
vive com o dia a 
dia da A. Grings 
(nome da em-
presa gestora) 
percebe que não 
importa o ta-
manho do parque industrial, todos os colabora-
dores formam uma grande família. Afinal, é no 
trabalho que se passa muito tempo da vida, e é 
fundamental que este seja acolhedor. 

FASHION  BUSINESS - Especial   60 anos
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A Piccadilly tem como objetivo proporcio-
nar um ambiente que seja gratificante a todos 
que ajudam a criar e produzir os sapatos que 
chegam aos pés das consumidoras.

E, por falar nelas, a empresa também as consi-
dera parte da família. Afinal, aqui não existe o tra-
dicional Serviço de Atendimento ao Consumidor 
(SAC) e sim um Serviço de ENCANTAMENTO 
à consumidora. Nada mais justo do que tratar 
muito bem a quem sempre confiou na marca.

Entre seus milhares de e-mails recebidos dia-
riamente, estão histórias de mães que guarda-
ram seus produtos para as filhas e agora as veem 
usando também. Noivas que pedem informa-
ções sobre modelos brancos, pois fazem ques-
tão de casar com um Piccadilly (e conforto) nos 
pés, mulheres que moram fora do País e agra-
decem por estarem por todo o mundo. É uma 
relação que vai além de uma compra e venda. 
Existe muito carinho.

CONSELHO 
DE PAI

Nesta família 
empresarial, que 
tem como matriar-
ca D. Erna Grings, 
braço direito de Sr. 
Almiro, estão os fi-
lhos do casal Adair, Tibúrcio e Paulo. Os três 

DE UMA PAIXÃO QUE 
que se renova 

receberam do pai as lições nos negócios e na 
forma íntegra de trabalhar e, mesmo com o 
falecimento de Sr. Almiro, continuaram colo-
cando em prática seus ensinamentos, passan-
do-os para as gerações seguintes. 

Para Adair Grings, o filho mais velho e ex-
diretor administrativo, as lições ensinadas lá 
atrás não são esquecidas: “Aprendi com o meu 
pai a ter humildade para enxergar cada mo-
mento oportuno e me adaptar às oscilações 
do mercado calçadista, contando sempre com 
a parceria dos colaboradores, fornecedores e 
demais prestadores de serviços”, conta.

Já Tibúrcio Grings, filho e ex-diretor de 
Desenvolvimento do Grupo, recorda a obs-
tinação de Sr. Almiro: “Lembro-me de ouvir 
meu pai dizer ´Se você está passando por al-
guma dificuldade, faça algo diferente dos ou-
tros e se torne único´”.  A lição é colocada em 
prática diariamente.

OS BASTIDORES  E 
SEGREDOS DA EXCELÊNCIA

Por trás de cada coleção, existem muitas áreas 
que cuidam de cada etapa do processo. Renato 
Klein, diretor industrial, revela parte da fórmu-
la Piccadilly: “Seguimos basicamente três passos 
antes de produzir qualquer calçado: escolher a 
melhor matéria-prima, desenvolver e ajustar to-
das as linhas e os produtos, e realizar criteriosos 
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OS BASTIDORES  E 
SEGREDOS DA EXCELÊNCIA

que cuidam de cada etapa do processo. Renato 
Klein, diretor industrial, revela parte da fórmu-
la Piccadilly: “Seguimos basicamente três passos 
antes de produzir qualquer calçado: escolher a 
melhor matéria-prima, desenvolver e ajustar to-
das as linhas e os produtos, e realizar criteriosos 

  O FUNDADOR DA PICCADILLY, 
ALMIRO GRINGS

A Piccadilly reune empreendedorismo, união em família, 
comprometimento e honestidade. Com tanto amor e dedicação, o resultado 
só poderia ser este: muito sucesso e conquistas, desde o início até agora

´
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VOLTANDO NO TEMPO: UMA DAS 
PRIMEIRAS CAMPANHAS PICCADILLY

A PRODUÇÃO EM BUSCA DA 
MELHOR QUALIDADE
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testes em nosso 
laboratório que 
avaliam a resis-
tência de cada 
um deles. Tudo 
isso como for-
ma de garan-
tir plena satis-
fação a nossas 
consumidoras”. 

Por isso, Josué Leandro Kunst, diretor de 
Suprimentos, ressalta o quanto os valores 
transmitidos pelos fundadores e seus suces-
sores repercutem na atuação de cada um. “A 
motivação dos funcionários começa na dire-
ção, que demonstra toda sua paixão e acre-
dita no negócio transmitido a suas equipes. 
Essa energia acaba transmitindo a importân-
cia que eles têm dentro da empresa e os en-
coraja a assumir mais responsabilidade.” 

“Em resumo, temos paixão pelo que fazemos 
e a satisfação diária em se terminar um dia de 
trabalho sabendo que foi feito o melhor naquele 
dia”, completa, Marlon Almiro Grings, diretor 
industrial. E se o mercado balança, ficando instá-
vel, a empresa sabe que tem um diferencial gran-
de, que a torna forte para enfrentar momentos 
difíceis: “A Piccadilly tem sua origem fundamen-
tada em valores de seus fundadores, uma história 
de humildade, mas também de capacidade em 
ver as grandes oportunidades” completa Luiz 
Edson Kunst, diretor de Compras.

DE FAMÍLIA PARA A FAMÍLIA
O fato de ser uma empresa familiar ajudou 

a Piccadilly a acumular uma bagagem de co-
nhecimento, se fortalecendo a cada ano. Os 
netos do fundador, que cresceram lá dentro, 
hoje ocupam cargos importantes e são moti-
vados pela história do avô.

A terceira geração viveu desde cedo a pai-
xão pelos negócios: “Sempre me senti ´filha´ 
da empresa, fruto dela, o que sempre me fez 
ter muito carinho e um profundo respeito pela 
Piccadilly. Hoje, fazendo parte do grupo da ter-
ceira geração, me sinto muito honrada e com 
uma imensa responsabilidade de cuidar daquela 
que sempre cuidou de mim, afinal tudo o que 
sou e tenho devo a esta empresa” conta Ana 
Clara Grings , diretora comercial da empresa. 

O fundador é lembrado diariamente e seu 
legado, mantido vivo pelos netos. Os ensina-
mentos do visionário homem que construiu 
uma empresa e a fez tão sólida são aplicados em 
cada tomada de decisão na Piccadilly e as histó-
rias entre avô e netos, lembradas com carinho: 
“Guardo uma imagem especial do meu avó em 
meu coração, foi quando mostrei meu primei-
ro sapato para ele.  Ele olhou, tirou os óculos 

e enxugou as lágrimas. Tenho essa cena em mi-
nha memória e a relembro com uma saudade 
imensa. A cada conquista nossa, imagino que 
ele deve estar sentindo muito orgulho de seus 
filhos e netos, por levarem tão a sério o sonho 
e a paixão por calçados”, conta Ana Carolina 
Grings, diretora de Desenvolvimento. 

Para Cristine Grings, diretora de Marketing, 
os ensinamentos das gerações passadas serão 
usados por toda a vida, mas também existe um 
ingrediente extra que faz a diferença no dia a 
dia: o respeito pela consumidora. Sua área está 
em constante contato com o público para de-
senvolver cada ação e campanha especialmen-
te para elas. Sua posição permite ter acesso 
às melhores histórias entre cliente e marca: 
“É maravilhoso ter acesso a tudo isso! Desde 
que entrei aqui, vi a relação emocional que as 
consumidoras têm com a empresa. É incrível! 
São como amigas! Algumas mandam cartas ou 
e-mails contando desejos, mandam desenhos. 
Fico admirada, pois vivemos numa era onde as 
pessoas têm seu dia a dia corrido. Então, acho 
muito legal parar algum tempo para fazer isso. 

Há mais ou menos 4 anos, criamos as 
Embaixadoras Piccadilly e me chamou muita 
atenção como elas assumiram esse papel. É uma 
relação forte com a marca. Hoje, o projeto foi 
concluído, mas elas continuam com esse papel 
de embaixadoras e mantêm contato conosco, 
mandando informações sobre suas vidas, elo-
giando nossos produtos, ações etc. Essa relação é 
uma injeção de ânimo para nós”, conta Cristine.

A prova desse respeito é a nova campanha, 
especialmente desenvolvida para os 60 anos 
da empresa: uma relação de amizade e con-
fiança passada de geração para geração. São 
avó, filha e neta em plena sintonia, calçan-
do um Piccadilly e dividindo momentos de 
cumplicidade. Como frase principal da cam-
panha, um resumo da trajetória da empresa: 
Uma paixão que se renova há 60 anos.

À frente do departamento de Recursos 
Humanos, Ana Paula Grings sabe que a empre-
sa vai além de negócios, é uma união de fatores 
que faz a diferença: “A alma de nossa empresa é a 
junção do amor, da vontade de crescer e, princi-
palmente, da união de várias forças pelo mesmo 
objetivo, que é fazer de nossa empresa a melhor, 
sempre!” E dessa forma ela motiva cada um para 
que o trabalho seja feito com excelência.

 OUTROS CONTINENTES
E se a história passa por gerações, também 

alcança outros continentes. “A Piccadilly é 
uma marca líder no exterior. Por isso, temos 
o dever de dar continuidade a essa expansão 
e fazer com que ela se torne ainda mais indis-
pensável para grande parte das consumidoras 

de outros países”, afirma Micheline Grings 
Twigger, diretora de Exportação. 

Com tantos anos de experiência, números em 
crescimento e prêmios conquistados anualmen-
te, Paulo Elói Grings, presidente da Piccadilly, 
mostra que ainda há muito por vir. Mesmo es-
tando entre as maiores empresas de calçados do 
País, ele mantém a humildade ensinada pelo pai 
e conta que todos os dias arregaça as mangas para 
levar de forma determinada e transparente a em-
presa para o patamar mais alto de sua história: 
“Podemos não ser os maiores, mas temos com-
petência para ser um dos melhores e nos dedica-
mos bastante para isso, dando um passo de cada 
vez, como meu pai nos ensinou”, conclui.

Estes 60 anos são apenas o começo de uma 
história que começou pequena (mas, sempre 
importante) e cresceu tanto em tão pouco 
tempo. Com certeza, novas páginas virão, 
graças à amizade e confiança de cada consu-
midora. Um Feliz Aniversário para todos nós!

RECONHECIMENTO, SEMPRE!
• Prêmio 500 Maiores Empresas do Sul 
pela Revista Amanhã e Prêmio Maiores 
Empresas do Rio Grande do Sul pelo 
Jornal Valor Econômico;
• Seis vezes consecutiva vencedora do Prêmio 
Anatec de Mídia Segmentada com a Revista 
Piccadilly; 
• Prêmio Empresa Amiga da Criança pelos 
16 anos de apoio da Piccadilly ao Programa 
da Fundação Abrinq;
• Prêmio Empresa Amiga do Esporte 2014, 
prêmio concedido pelo Ministério do Esporte 
pelo apoio a projetos de cunho esportivo;
• Tricampeã consecutiva do Prêmio Campeãs 
de Inovação;
• Prêmio de excelência ao Reclame Aqui 2014;
e Selo RA1000 do site reclameaqui.com.br,  
reconhecendo o empenho e a dedicação da 
Piccadilly em solucionar qualquer problema 
que as consumidoras possam ter;
• Conquista pelo 6o ano consecutivo do 
Prêmio Exportação RS da ADVB, na 
categoria Diversidade de Mercados. 
(selos, mais visual, e textos)
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Suas   escolhas

mais de 30 graus

20 graus

15 graus

5 graus

Moro, num país tropical...

PreTende ir Para o Sul?
neSSe caSo, não exiSTe 

Meio TerMo, já que a re-
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do Oiapoque ao chuí, as temperaturas no Brasil podem variar de 5 a 30 
graus em um unico mês. por isso, é preciso andar prevenida, sem perder o 
estilo, tendo sempre em mãos um calçado reserva. afinal, nunca se sabe...
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confira essas e outras infor-
mações sobre os diferenciais 
de conforto Piccadilly na 
seção technology (Pg. 34).

os modelos com elásticos são ideais Para quem 
sofre de inchaço nos Pés, Pois são anatômicos e 
se adaPtam Perfeitamente.
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Conforto em Cima
do salto
Quem disse que, para ser elegante, é preciso sofrer? 
Diante de um dia a dia cada vez mais ativo, a mu-
lher moderna não precisa abrir mão dos saltos 
altos. A Piccadilly tem tecnologias que trazem 
muito conforto, mesmo quando se está “nas al-
turas”. São elas:
• Soft Step com amortecedor inovador localizado 
na parte da frente da palmilha, melhorando a dis-
tribuição do peso do corpo na planta, reduzindo a 
pressão dos pés e minimizando as dores causadas 
pelo uso do salto alto.
• Meia-Pata embutida, dando maior estabili-
dade na parte frontal do calçado, deixando 
o caminhar mais estável e seguro.

Pés que inCham
As razões para os inchaços, que grande parte 
das mulheres tem, podem ser as mais variáveis, 
mas como eles já fazem parte do cotidiano, o 
ideal é procurar usar um calçado que te aju-
de a minimizar o problema. Para os pés que 
incham, ou mesmo para os pés mais largos, a 
Piccadilly possui diversos modelos com fôrmas 

mais largas. A linha 214 de mocassins foi projetada com medidas e 
larguras especiais, para quem tem pés mais largos. Além disso, para 
as mulheres que sofrem de esporão de calcâneo, essa linha é muito 
indicada, pois a palmilha vem com um amortecedor no calcanhar, 
reduzindo o impacto. Com tanto conforto, também é ideal para 
quem fica várias horas por dia em pé. 

Para os Pés Com joanete
Muitas mulheres sofrem com os indesejados joanetes. 
Mas é possível estar na moda, com conforto e sem dores. 
Alguns modelos da nova coleção Piccadilly foram desen-
volvidos especialmente para esse caso. Neles, o cabedal 
do calçado passa acima do joanete, evitando atrito ou in-
comodo. Além disso, o material utilizado é elástico e não 
pressiona o local, evitando dores. E para finalizar, a sola e 
a palmilha proporcionam amortecimento para a cabeça 
dos metatarsos. São tecnologias inovadoras pensando no 
bem-estar da mulher moderna.

Canela grossa 
Muitas mulheres possuem pernas e canelas gros-
sas e sofrem para conseguir modelos de calçados 
de cano longo, sejam botas ou até mesmo sandá-
lias gladiadoras.
Pensando nisso, a Piccadilly desenvolveu mode-
los com material stretch no cano e amarrações; 
além de deixar a bota superprática para o calce, 
garante liberdade de movimentos e se ajusta em 
várias medidas de panturrilhas.
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a nova coleção piccadilly 
possui diversos modelos 
de botas com elástico, 
amarrações e material 

Flexível nos canos, para 
se ajustar a todas as medi-

das de panturrilha.
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